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АННОТАЦИЯ  

 

Объект исследования дипломной работы - коммуникативная практика 

«культуры отмены» в сети Интернет. Предмет исследования дипломной работы 

- проявления «культуры отмены» в сети Интернет на примере случая с 

обвинениями Джоан Роулинг в трансофобии в 2019-2021 году. Цель дипломной 

работы - рассмотреть явление «культура отмены» как коммуникативную 

практику в сети Интернет. Методологическую основу дипломной работы 

составили методы анализа и синтеза, описательный метод, дискурс-анализ.  

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: определено понятие «культуру отмены», определена роль 

социальных медиа и онлайн сообществ в «отмене», «культура отмены» 

рассмотрена как форма онлайн активизма, описаны последствия «культуры 

отмены» для публичной личности, определены нормы социальной 

приемлемости в контексте современного Интернет-пространства, определена 

связь «культуры отмены» и других практик онлайн-воздействия на личностей, 

нарушивших нормы социальной приемлемости, рассмотрено проявление 

«культуры отмены» в онлайн-среде на примере случая с обвинениями Джоан 

Роулинг в трансофобии в 2019-2021 гг.  

Новизна полученных результатов обусловлена малой изученностью 

такого явления современной онлайн-культуры, как «культура отмены». 

Полученные результаты дают широкие возможности теоретического и 

практического применения в рамках изучения коммуникативных практик 

современного Интернет-пространства, а также при формировании 

организациями стратегий для взаимодействия с аудиторией.  

Данные результаты были получены в результате анализа достоверных 

научных источников и проведении самостоятельного исследования.  
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медиа, нормы социальной приемлемости, медийные личности. 

 

 


