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Успешное использование новых идей имеет решающее значение для того, чтобы 
бизнес мог совершенствовать свои процессы, выводить на рынок новые и улучшенные 
продукты и услуги, повышать свою эффективность и, самое главное, повышать свою 
прибыльность. В современных условиях развития общества, особую роль играют инно-
вации и различные инновационные технологии. Инновационные технологии постепен-
но входят во все сферы общественной жизни граждан и становятся важным элементом 
дальнейшего существования государства, его населения, важным инструментом разви-
тия современных предприятий. Инновации могут привести к повышению производи-
тельности, а это означает, что одни и те же входные данные генерируют больший объ-
ем выпуска. По мере роста производительности труда производится все больше товаров 
и услуг – другими словами, экономика растет. 
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Инновации позволяют фирмам:  
- внедрять больше вариаций продуктов и услуг, способствуя лучшей сегментации 

рынка и проникновению на него; 
- совершенствовать существующие продукты и услуги, чтобы они обеспечивали 

лучшую полезность для клиентов; 
- совершенствовать производственные процессы, чтобы продукты и услуги могли 

доставляться быстрее и лучше. 
Одним из важнейших показателей инновационного развития считается его эффек-

тивность, которая определяется соотношением полученного эффекта и затрат, необхо-
димых для его достижения. Под эффектом инновационного развития в данном случае 
понимается результат научно-технической деятельности. На уровне предприятия он 
находит свое отражение в виде прибыли.  

Так как мир меняется очень быстро, организации должны так же уметь быть гиб-
кими, чтобы соответствовать этому миру. Они должны уметь за короткое время произ-
вести большой объем изменений и внедрений. Так появилось понятие «промышленная 
трансформация». Существует огромное количество факторов, определяющих промыш-
ленную трансформацию. Цифровизация, крупные промышленные изменения в энерге-
тике и транспорте, а также исторические сдвиги в социальных и демографических мо-
делях требуют трансформации промышленности и повышения осведомленности о 
необходимости стать (более) устойчивыми [1].  

Проблема инновационного развития социально-экономической системы актуаль-
на для многих стран, как для развитого, так и для развивающегося мира. Инновацион-
ные социально-экономические изменения, будь то количественные (ускорение эконо-
мического роста, увеличение объемов производства и потребления и т. д.) или каче-
ственные (повышение удовлетворенности потребителей, улучшение экологических по-
казателей и т. д.), связаны с инновациями. 

Освоение новых технологий способствует решению множества производственных 
и социально-экономических проблем. Их внедрение в процессы производства способны 
увеличивать объем готовой продукции без привлечения дополнительных факторов 
производства. В качестве примера можно привести развитие биотехнологий, благодаря 
которым обеспечивается решение сырьевых и продовольственных проблем. 

Механизация и автоматизация производства предполагают широкое внедрение 
взаимосвязанных и взаимозависимых машин, приборов, аппаратов и прочего оборудо-
вания на всех участках производства. Механизация производства способствует его ин-
тенсификации, повышает производительность труда и снижает трудоемкость продук-
ции. Вытесняя ручной труд, она заменяет его машинным.  

В последние годы в качестве инновационного развития большее значение уделя-
ется маркетингу и маркетинговой политике. Маркетинг играет важную роль в установ-
лении отношений между клиентами и организациями, предлагающими свои услуги 
рынку. Когда речь идет о прибыльных организациях, маркетинг отвечает за увеличение 
выручки и, как следствие, увеличение прибыльности организаций. 

В результате развития инновационных технологий и их возможности влияния на 
отдельные направления деятельности предприятия возник новый термин «инновацион-
ный маркетинг». В практическом применении инновационных маркетинг реализует 
свою деятельность в нескольких направлениях, наиболее важными из которых являют-
ся следующие: 

- инновации на основных этапах жизненного цикла, уже существующего товара;  
- маркетинг нового продукта [2]. 
Другими словами, можно сказать, что инновационный маркетинг представляет 

собой конкретную концептуальную деятельность, следствием реализации которой, яв-
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ляется либо совершенствование своих продуктов, только что произведенных компани-
ей, либо совершенствование вновь созданных продуктов, а также форм их продвиже-
ния и сбыта. 

Сегодня для получения конкурентных преимуществ мало ограничиться иннова-
ционным продуктом или процессом, новые технологии, размытые границы отраслей, 
меняющиеся рынки, новые конкурентные игроки приводят к быстрому старению про-
дуктов и процессов, создает необходимость действовать на всех направлениях. Именно 
поэтому сегодня речь идет о проникновении инноваций на все уровни и сферы дея-
тельности, укрепления инновационных связей между различными секторами промыш-
ленности [4]. 

Предприятием следует управлять таким образом, чтобы в нем создавалась атмо-
сфера восприятия нового не как угрозы, а как благоприятной возможности. Сопротив-
ления изменениям коренятся в страхе перед неизвестным. Каждый работник должен 
осознать, что нововведения – это лучшее средство сохранить и укрепить свое предпри-
ятие. Более того, необходимо понять, что нововведения – это гарантия занятости и бла-
гополучия каждого работника. Организация инновационной деятельности на основе 
указанных принципов позволит предприятию продвинуться вперед и добиться успеха. 
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