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АННОТАЦИЯ 

Цель исследования магистерской диссертации - выяснить, в чем 

заключается специфика Интернета как средства массовой коммуникации и 

чем обусловлены его особенности. 

Объект исследования - Интернет как средство массовой коммуникации. 

Предмет исследования - развитие и функционирование глобальной Сети как 

средства массовой коммуникации. 

В результате исследования было определено понятие массовой 

коммуникации и ее основные функции, а также специфика Интернета и его 

основных сфер использования как средства массовой коммуникации. Однако 

из-за быстрого темпа развития данного средства массовой коммуникации и 

появления новых феноменов, данная тема остается всегда актуальной и 

недостаточно разработанной. 
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