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РЕФЕРАТ 
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Объект исследования: рекламный текст. 

Предмет исследования: средства выражения положительной и 

отрицательной оценки в рекламном тексте (на материале русского и 

китайского языков). 

Цель работы: изучить средства выражения положительной и 

отрицательной оценки в рекламном тексте (на материале русского и 

китайского языков). 

Методы исследования: описательный, сопоставительный. 

Результаты исследования: раскрыты языковые особенности 

рекламного текста; изучены средства выражения оценки в рекламном тексте; 

выявлены языковые особенности русских и китайских рекламных текстов; 

рассмотрены особенности выражения положительной и отрицательной 

оценки в русских и китайских рекламных текстах. 

Практическая значимость заключается в том, что материалы работы 

могут быть использованы для чтения общих и специальных курсов по 

стилистике, лингвистическому анализу рекламного текста в высших учебных 

заведениях.  
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Object of research: advertising text. 

Subject of the research: means of expressing positive and negative 

evaluation in the advertising text (based on the material of the Russian and Chinese 

languages). 

The purpose of the work: to study the means of expressing positive and 

negative evaluation in the advertising text (based on the material of the Russian 

and Chinese languages). 

Research methods: descriptive and comparative methods. 

Results of the study: Russian and Chinese advertising texts are 

characterized by the language features of the advertising text; the means of 

expressing evaluation in the advertising text are studied; the language features of 

Russian and Chinese advertising texts are revealed; the features of expressing 

positive and negative evaluation in Russian and Chinese advertising texts are 

considered. 

The practical significance lies in the fact that the materials of the work can 

be used for reading general and special courses in stylistics, and linguistic analysis 

of advertising text in higher educational institutions. 


