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все лучшее из прошлого опыта, и не только собственного. Наконец, это 
форма учебы редакционного коллектива, забота о будущем своей газе-
ты, ибо, только следуя научно обоснованной модели, редакция сохраня-
ет «формулу газеты».

Всегда важно прежде всего определить идеологическую концепцию 
издания, но не менее существенно выработать методику моделирования, 
довести ее до практиков – ответственных секретарей редакций местных 
газет. Нужно знакомить их с приемами моделирования и макетирования, 
приемами, обогащающими графическую палитру издания.

В чем же видится реальная практика оформления газеты? Во-первых, 
имеющимися техническими приемами расставить смысловые акценты, 
не растеряв при этом фактологию по частям. А для этого выбрать наи-
более функциональный, целесообразный шрифт и другие графические 
элементы. Во-вторых, насытить оформительскую модель активными 
композиционными приемами подачи заголовков, конфигурации тексто-
вых материалов, заверстки иллюстраций. В-третьих, выявить в процес-
се практики типологические особенности своей модели, т. е. проводить 
анализ поведения на полосе каждого из используемых элементов в раз-
личных оформительских ситуациях, отбросить малоэффективные эле-
менты и приемы, поэлементно классифицировать их для того, чтобы, 
в-четвертых, синтезировать новую оформительскую модель.
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Мировые тенденции в сфере медиа, связанные, прежде всего, с то-
тальной цифровизацией и переходом многих СМИ в интернет-формат, 
заставляют ученых дискутировать о будущем печатной периодики в 
принципе и прогнозировать различные варианты развития ситуации на 
медиарынке. Тем не менее данные свидетельствуют, что в настоящее 
время в секторе печатных периодических изданий не все так однознач-
но. В частности, в Беларуси не утрачивают свих позиций журнальные 
СМИ, а, наоборот, уже практически на протяжении десятилетия являют-
ся лидерами по количеству зарегистрированных наименований. Впервые 
за всю историю белорусской журналистики количество издающихся в 
стране журналов (без учета зарубежных, распространяемых на террито-
рии республики) превысило количество газет в мае 2012 г. [1, с. 284]. По 
данным Министерства информации Республики Беларусь, на 1 апреля 
2021 года в республике зарегистрировано 855 журналов (газет – 720) [2].

Количественный показатель государственных (207) и негосудар-
ственных (506) журналов [2] свидетельствует о том, что издание журна-
лов при правильном подходе к стратегии бизнес-планирования сегодня 
коммерчески выгодно. Поэтому стоит задуматься о перераспределении 
ресурсов печати в сторону журналов. И в данном случае речь идет о 
региональных журнальных форматах.

Рынок региональных СМИ Беларуси сегодня достаточно стабилен и 
не выделяется типологическим разнообразием. Его конъюнктуру опре-
деляют в основном областные и районные печатные издания различной 
формы собственности. Преимущественно это газеты и местные телера-
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диообъединения (либо теле- радиопрограммы в составе объединенных 
редакций). Региональные журналы – явление, не ставшее массовым. 
Их количество в общем объеме журнальной периодики страны в раз-
ные годы составляло около 1 %. По содержанию региональные издания 
журнального типа, как правило, делятся на литературно-художествен-
ные, справочные, «народно-медицинские», религиозно-просветитель-
ские и «хобби-журналы». Так, в разные годы в регионах выходили та-
кие журналы, как «Ад лідскіх муроў» (г. Лида), «Христианское время» 
(г. Брест), «Целитель» (г. Гродно), журналы-библиотечки различных 
газет («Толока», «Семейный очаг» и др.) [3].

Особенностью региональных СМИ всегда считалась привязанность 
контента к территории распространения таких изданий, что обеспечи-
вает постоянный интерес аудитории. На этом тезисе строится инфор-
мационная политика областных и районных газет. Однако газета – это 
оперативное средство массовой информации, а региональная газета еще 
и рупор власти на местах, поэтому официальный контент часто «затме-
вает» собой все остальные «живые» публикации, не привязанные к ак-
туальным событиям повестки дня. Кроме того, в редакционных портфе-
лях часто накапливаются материалы внештатных авторов (в том числе 
письма читателей и материалы абитуриентов факультета журналистики 
БГУ), которым физически нет места ни на страницах самой газеты, ни 
на ее сайте и которые, возможно, не вписываются в информационную 
стратегию издания. Тем не менее такие авторы – это потенциальная 
ауди тория газет, которой последние лишаются, не печатая материалов. 

В связи со сказанным выше и учитывая тенденции в секторе печат-
ной периодики, можно предположить, что в структуру областной газеты 
(например, как ее ежемесячное приложение) могло бы хорошо вписать-
ся журнальное издание, основанное на контенте, присылаемом в редак-
цию читателями и внештатными авторами, т. е. содержание журнальных 
приложений к областным газетам может формироваться по мотивам ре-
дакционной почты. Такая попытка (правда, разовая) была предпринята 
в 2010-х годах газетой «Витьбичи»: по мотивам редакционной почты 
был издан журнал «Секреты со всего света», который планировалось 
рассылать в качестве бонуса при оформлении подписки.

Стратегическими направлениями в формирования контента регио-
нальных журналов могут стать истории об известном и неизвестном, 
которые рассказывали бы сами читатели. При этом основными могут 
стать следующие тематические ориентиры: достопримечательности 
местности и путешествия (в рамках территории региона), семейные 
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истории, душевные откровения, житейский опыт, добрые дела, лайф-
хаки, рецепты и советы. Также на площадку журнала можно перене-
сти конкурсы фотографий, детских рисунков, эссе (причем здесь можно 
максимально использовать возможности интернета: основной материал 
публиковать на сайте, а победителей – в журнале). 

Практика показывает, что авторы опубликованных материалов из 
разряда обычных читателей (не журналистов) часто приобретают по 
два, и даже больше, экземпляров газеты (журнала) с напечатанным в 
нем собственным материалом, обеспечивая дополнительный приток 
аудитории и приращение тиража за счет самих авторов. В свое время 
ставку на такое распространение тиража делал минский журнал для 
подростков «Молодежный квартал», издававшийся в 2008–2010 гг. Жур-
нал позиционировал себя как интерактивный, выходил тиражом 6080 
экземпляров под девизом «Журнал, который вы делаете сами» и практи-
чески полностью строился на читательском контенте. В предисловии к 
читателю редакция писала: «Молодежный квартал – это действительно 
журнал, который вы делаете сами! Это значит, что каждый из вас имеет 
право поучаствовать в его создании: можно написать письмо со своими 
размышлениями на любую волнующую тему,… задать любой вопрос (и 
мы на него обязательно ответим)… Все, что угодно, – и ни одно письмо 
не будет забыто!» [4].

При проектировании регионального журнала важно учитывать эко-
номические риски. Поэтому для минимизации издержек проекты такого 
рода логично «запускать» в формате сетевого СМИ, например, на базе 
редакции областной газеты при поддержке районных изданий. В случае 
успешной реализации проекта, свидетельством чего может стать стати-
стика посещений, такой журнал можно пробовать переводить в печат-
ный формат.

На современном этапе развития средств массовой информации соз-
дание региональных журналов может поспособствовать активизации 
взаимодействия с аудиторией и станет значимым инновационным ша-
гом к решению ряда важных задач, в числе которых возвращение тради-
ции чтения печатной периодики за счет вовлечения в процесс аудитории 
(в том числе детской) через новый и удобный для последней формат.
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