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Содержательная модель издания определяет соотношение основных 
тематических направлений, отражающих различные сферы жизни об-
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щества. Исследователи обозначают ее важность, особенно в современ-
ных условиях возросшей конкуренции за внимание читателя, так как 
именно контент-моделирование издания позволяет определить характер 
и степень воздействия материалов, их оптимальное соотношение с уче-
том интересов аудитории. Д. А. Мурзин предлагает оформлять модель 
издания в виде официального редакционного документа, чтобы полно-
стью удовлетворять информационные запросы читателей [1]. Особенно 
важную роль это может сыграть для районной прессы, которая уже се-
годня сталкивается с рядом проблем: уменьшением тиражей, потерей 
подписчиков, конкуренцией в цифровом пространстве. 

Однако, при всем при этом моделированием районного издания се-
годня занимается не только редакция, но и учредители – местные испол-
нительные комитеты и советы депутатов. Поэтому центральное место 
в содержательно-тематической модели регионального средства массо-
вой информации занимает освещение деятельности властей, местных и 
республиканских. Материалы данной тематики занимают центральные 
полосы, при этом чаще всего оформляются в виде официальных доку-
ментов, таблиц.

Наиболее всего преобладание данной темы заметно в периоды про-
ведения крупных общереспубликанских мероприятий общественно-по-
литического характера, таких, как Всебелорусское народное собрание 
(далее – ВНС), проходившее 11–12 февраля 2021 г. Для исследования 
содержательной модели СМИ в данный период был выбран метод кон-
тент-анализа, цель которого – отразить изменения в информационной 
повестке региональных СМИ. Были проанализированы номера район-
ной газеты «Свислочская газета» за февраль 2021 г. (от № 8 до № 15). В 
тематическую выборку попали материалы общественно-политической 
тематики. На основании полученных данных можно сделать следующие 
выводы: по сравнению с аналогичным периодом (февраль 2020 г.) ко-
личество публикаций общественно-политической тематики выросло на 
25 %, в некоторых номерах (№ 12) – на 70 %. Под материалы данной 
тематики в издании отдается от 2 до 5 полос. Используются постоянные 
рубрики: «Официально», «Обсуждаем перспективы пятилетки», «Рас-
смотрено в райисполкоме», «Забота государства», «Власть в действии». 
К ВНС появились новые рубрики: «Слово делегату», «Единство. Раз-
витие. Независимость». Рассматриваются вопросы преимущественно 
местного и экономического развития региона. В исследуемый период 
фокус смещается на деятельность конкретных людей (делегатов ВНС), 
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общие социально-экономические проблемы, подготовку к собранию, 
его итоги. Преобладают публикации позитивного характера или ней-
тральные. 

Отметим также публикационную активность редакции в социальных 
сетях в обозначенный период. Выросло количество постов, посвящен-
ных непосредственно ВНС. Публиковалась прямая трансляция собра-
ния, ссылки на материалы о ходе мероприятия из других официальных 
источников (например, телеканала «ОНТ»). Отмечается низкая вовле-
ченность подписчиков и небольшое количество просмотров публикаций 
данной тематики на сайте и в социальных сетях.

Начиная с № 13 и далее количество публикаций о ВНС уменьша-
ется. В основном, материалы посвящены впечатлениям участников фо-
рума. Модальность данных публикаций субъективная. Газетой не было 
предоставлено аналитического материала, посвященного итогам меро-
приятия. 

По итогам контент-анализа можно отметить недостаток критических 
публикаций, поднимающих проблемы и предлагающих пути решения, а 
также аналитических материалов, подготовленных при помощи экспер-
тов. Возросшее количество текстов, посвященных общественно-поли-
тической тематике, обусловлено необходимостью отражения районной 
прессой основных направлений социально-экономического и политиче-
ского развития региона и страны. 
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Работа рассматривает понятие «медиакит» и возможности его исполь-
зования как инструмента взаимодействия издания с потенциальным рекла-
модателем. На примере региональных СМИ города Абердин и его окрест-


