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ОБЩАЯ ХАРАКТЕРИСТИКА РАБОТЫ 

КОНКУРЕНЦИЯ, КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ ПРЕДПРИЯТИЯ, 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, АНАЛИЗ  

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ,  ПОВЫШЕНИЕ 

КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ, МЕТОДЫ ОЦЕНКИ, SWOT-АНАЛИЗ, 

КОНКУРЕНТНАЯ СРЕДА. 

 

Цель исследования: разработать и обосновать предложения по 

повышению конкурентоспособности ООО «Торговый дом Атмос» 

Объект исследования:  конкурентоспособность предприятия. 

Предмет исследования: специфика конкурентоспособности и 

рыночная позиция ООО «Торговый дом Атмос».  

Методы исследования: построение многоугольника 

конкурентоспособности, построение матрицы SWOT-анализа, метод оценки 

основных групповых показателей и критериев конкурентоспособности 

предприятия. 

Исследования и разработки: рассмотрены теоретические основы 

конкурентоспособности, охарактеризована деятельность предприятия и 

основных направлений его деятельности, проведена оценка конкурентной 

среды и конкурентоспособности предприятия, сформулированы предложения 

и пути повышения конкурентоспособности предприятия. 

Элементы научной новизны: предложены и разработаны 

мероприятия, направленные на повышение уровня конкурентоспособности 

предприятия, экономически обоснованы предложения по разработке 

рекламной кампании и расширения штата сотрудников. 

Область возможного применения: практическая в области 

маркетинговой деятельности предприятия ООО «Торговый дом Атмос», 

направленная на повышение конкурентоспособности предприятия. 

Технико-экономическая, социальная значимость: предложенные 

мероприятия позволят предприятию укрепить позицию лидера на рынке 

отопительного оборудования в премиум-сегменте благодаря проведению 

имиджевой рекламной кампании, направленной на узнаваемость бренда, что 

повысит лояльность клиентов. 

Автор работы подтверждает, что приведенные в ней расчетно-

аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 

исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 

источников теоретические, методологические и методические положения и 

концепции сопровождаются ссылками на их авторов.  



АГУЛЬНАЯ ХАРАКТАРЫСТЫКА ПРАЦЫ 

КАНКУРЭНЦЫЯ, КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ 

ПРАДПРЫЕМСТВАЎ, КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦЬ, АНАЛІЗ 

КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ, ПАВЫШЭННЕ 

КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦІ, МЕТАДЫ АЦЭНКІ, SWOT-АНАЛІЗ, 

КАНКУРЭНТНАЕ АСЯРОДДЗЯ. 

 
Мэта даследавання: распрацаваць і абгрунтаваць прапановы па 

павышэнню канкурэнтаздольнасці ТАА «Гандлѐвы дом Атмос» 

Аб'ект даследавання: канкурэнтаздольнасць прадпрыемства. 

Прадмет даследавання: спецыфіка канкурэнтаздольнасці і рынкавая 

пазіцыя ТАА «Гандлѐвы дом Атмос». 

Метады даследавання: пабудова шматкутніка канкурэнтаздольнасці, 

пабудова матрыцы SWOT-аналізу, метад ацэнкі асноўных групавых 

паказчыкаў і крытэрыяў канкурэнтаздольнасці прадпрыемства. 

Даследаванні і распрацоўкі: разгледжаны тэарэтычныя асновы 

канкурэнтаздольнасці, ахарактарызаваная дзейнасць прадпрыемства і 

асноўных напрамкаў яго дзейнасці, праведзена ацэнка канкурэнтнай 

асяроддзя і канкурэнтаздольнасці прадпрыемства, сфармуляваны прапановы і 

шляхі павышэння канкурэнтаздольнасці прадпрыемства. 

Элементы навуковай навізны: прапанаваны і распрацаваны 

мерапрыемствы, накіраваныя на павышэнне ўзроўню канкурэнтаздольнасці 

прадпрыемства, эканамічна абгрунтаваныя прапановы па распрацоўцы 

рэкламнай кампаніі і пашырэння штата супрацоўнікаў. 

Вобласць магчымага прымянення: практычная ў галіне 

маркетынгавай дзейнасці прадпрыемства ТАА «Гандлѐвы дом Атмос», 

накіраваная на павышэнне канкурэнтаздольнасці прадпрыемства. 

Тэхніка–эканамічная, сацыяльная значнасць: прапанаваныя ме-

роприятия дазволяць прадпрыемству ўмацаваць пазіцыю лідэра на рынку 

апалічнага абсталявання ў прэміум-сегменце дзякуючы правядзенню 

іміджавай рэкламнай кампаніі, накіраванай на пазнавальнасць брэнда, што 

павысіць лаяльнасць кліентаў. 

Аўтар працы пацвярджае, што прыведзеныя ў ѐй разлікова–аналітычны 

матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а 

ўсе запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, 

метадалагічныя і метадычныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца 

спасылкамі на іх аўтараў. 

 



GENERAL CHARACTERISTIC OF THE WORK 

COMPETITION, COMPETITIVENESS OF THE ENTERPRISE, 

COMPETITIVENESS, ANALYSIS OF COMPETITIVENESS, INCREASING 

COMPETITIVENESS, METHODS OF EVALUATION, SWOT ANALYSIS, 

COMPETITIVE ENVIRONMENT. 

 

Purpose of the study: to develop and substantiate proposals for increasing 

the competitiveness of LLC «Trading House Atmos». 

Research object: enterprise competitiveness. 

Subject of research: the specificity of competitiveness and the market 

position of LLC «Trading House Atmos». 

Research methods: construction of a competitiveness polygon, construction 

of a SWOT–analysis matrix, a method for assessing the main group indicators and 

criteria of enterprise competitiveness. 

Research and development: the theoretical foundations of competitiveness 

are considered, the activities of the enterprise and the main directions of its 

activities are characterized, the competitive environment and competitiveness of 

the enterprise are assessed, proposals and ways to increase the competitiveness of 

the enterprise are formulated. 

Elements of scientific novelty: proposed and developed measures aimed at 

increasing the level of competitiveness of the enterprise, economically 

substantiated proposals for developing an advertising campaign and expanding the 

staff. 

Scope of possible application: practical in the field of marketing activities 

of the enterprise LLC «Trading House Atmos», aimed at increasing the 

competitiveness of the enterprise. 

Technical, economic, social significance: the proposed measures will allow 

the company to strengthen its position as a leader in the heating equipment market 

in the premium segment through an image advertising campaign aimed at brand 

awareness, which will increase customer loyalty. 

The author of the work confirms that the computational and analytical 

material given in it correctly and objectively reflects the state of the process under 

study, and all theoretical, methodological and methodological provisions and 

concepts borrowed from literary and other sources are accompanied by references 

to their authors. 
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