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Целью дипломной работы является анализ рекламы как средства 

формирования гендерных стереотипов. Объектом дипломной работы является 

реклама как социальный институт. Предметом дипломной работы выступает 

реклама как средство формирования гендерных стереотипов. 

В данной дипломной работе рассмотрена реклама как средство 

формирования гендерных стереотипов.  

Результатом данной работы является анализ рекламы как средства 

формирования гендерных стереотипов.  

Значимость работы заключается в том, что в ней рассматривается 

реклама как средство формирования гендерных стереотипов в современном 

медиа-дискурсе. 
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The purpose of the thesis is to analyze advertising as a means of forming 

gender stereotypes. The object of work is advertising as a social institution. The 

subject of the thesis is advertising as a means of forming gender stereotypes. 

In this graduate work, we have considered advertising as a means of forming 

gender stereotypes. 

The result of this work is sociological analysis of advertising as a means of 

forming gender stereotypes. 

The significance of the thesis work lies in the fact that it deals with the 

advertising as a means of forming gender stereotypes in modern media discourse. 


