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АННОТАЦИЯ 

 

1. Структура и объем дипломной работы  
 

Дипломная работа состоит из задания на дипломную работу, оглавления, 

реферата дипломной работы, введения, трех глав, заключения, 29 

иллюстраций, 2 таблиц, списка использованных источников и литературы. 

Общий объем работы составляет 74 страницы. Список использованных 

источников и литературы занимает 5 страниц и включает 59 позиций.  

 

2. Перечень ключевых слов:  РЕКЛАМА ТУРИЗМА, ПРОДВИЖЕНИЕ 

ПРОДУКТОВ И УСЛУГ, ИНТЕРНЕТ, РЕКЛАМНЫЙ КАБИНЕТ, 

СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ, ОЦЕНКА ЭФФЕКТИВНОСТИ РЕКЛАМНЫХ 

КАМПАНИЙ, БЮДЖЕТ РЕКЛАМЫ, СОВРЕМЕННЫЕ МАРКЕТИНГОВЫЕ 

ТЕНДЕНЦИИ.  

 

3. Текст реферата  
Объект исследования – рекламная деятельность предприятий индустрии 

туризма.  

Цель исследования – выявление особенностей и возможностей рекламного 

продвижения в сфере туризма, создание эффективной рекламной кампании.  

Методы исследования – классификация, сравнительный анализ, графический 

анализ.  

Полученные итоги и их новизна. В ходе проведенного исследования была 

изучена реклама как инструмент маркетингового продвижения туристских 

предприятий, охарактеризованы еѐ особенности, виды и влияние на 

современном этапе, проанализированы возможности для реализации 

маркетинговых стратегий в Интернет-среде, рассмотрены варианты 

планирования и оценки эффективности рекламной деятельности в туризме. 

Практическая новизна заключается в разработке руководства по 

использованию рекламных кабинетов для создания Интернет-рекламы и 

выявлении основных тенденций в области рекламного продвижения 

предприятий индустрии туризма.  

Достоверность материалов и результатов дипломной работы. 

Использованные материалы и результаты дипломной работы являются 

достоверными. Работа выполнена самостоятельно.  

Рекомендации по использованию результатов работы. Итоги работы могут 

быть использованы в учебном процессе при изучении рекламы и маркетинга 

в туризме, а также использоваться в качестве практического руководства по 

рекламному продвижению на предприятиях индустрии туризма 

    

 



 

 

АНАТАЦЫЯ 

 

1. Структура і аб'ѐм дыпломнай працы  
 

Дыпломная праца складаецца з задання на дыпломную працу, зместа, 

рэферата дыпломнай працы, уводзінаў, трох глаў, заключэння, 29 

ілюстрацый, 2 табліц, спісу выкарыстаных крыніц і літаратуры. Агульны 

аб’ѐм працы складае 74 старонкі. Спіс выкарыстаных крыніц і літаратуры 

займае 5 старонак і ўключае 59 пазіцыi.  

 

2. Пералік ключавых слоў : РЭКЛАМА ТУРЫЗМУ, ПРАСОЎВАННЕ 

ПРАДУКТАЎ І ПАСЛУГ, ІНТЭРНЭТ, РЭКЛАМНЫ КАБІНЕТ, 

САЦЫЯЛЬНЫЯ СЕТКІ, АЦЭНКА ЭФЕКТЫЎНАСЦІ РЭКЛАМНЫХ 

КАМПАНІЙ, БЮДЖЭТ РЭКЛАМЫ, СУЧАСНЫЯ МАРКЕТЫНГАВЫЯ 

ТЭНДЭНЦЫІ.  

 

3. Тэкст рэферата  
Аб’ект даследавання – рэкламная дзейнасць прадпрыемстваў індустрыі 

турызму.  

Мэта даследавання – выяўленне асаблівасцяў і магчымасцяў рэкламнага 

прасоўвання ў сферы турызму, стварэнне эфектыўнай рэкламнай кампаніі.  

Метады даследавання – класіфікацыя, параўнальны аналіз, графічны аналіз.  

Атрыманыя вынікі і іх навізна. У ходзе праведзенага даследавання была 

вывучана рэклама як інструмент маркетынгавага прасоўвання турысцкіх 

прадпрыемстваў, ахарактарызаваны яе адметнасці, віды і ўплыў на сучасным 

этапе, прааналізаваны магчымасці для рэалізацыі маркетынгавых стратэгій у 

Інтэрнэт-асяроддзі, разгледжаны варыянты планавання і ацэнкі эфектыўнасці 

рэкламнай дзейнасці ў турызме. Практычная навізна заключаецца ў 

распрацоўцы кіраўніцтва па выкарыстанні рэкламных кабінетаў для 

стварэння Інтэрнэт-рэкламы і выяўленні асноўных тэндэнцый у сферы 

рэкламнага прасоўвання прадпрыемстваў індустрыі турызму.  

Дакладнасць матэрыялаў і вынікаў дыпломнай працы. Выкарыстаныя 

матэрыялы і вынікі дыпломнай працы з’яўляюцца дакладнымі. Праца 

выканана самастойна.  

Рэкамендацыі па выкарыстанні вынікаў працы. Вынікі работы могуць быць 

выкарыстаны ў навучальным працэсе пры вывучэнні рэкламы і маркетынгу ў 

турызме, а таксама выкарыстоўвацца ў якасці практычнага кіраўніцтва па 

рэкламнай прасоўванні на прадпрыемствах індустрыі турызму. 

 

 



 

ANNOTATION 

 

1. Structure and scope of the diploma work  
 

The diploma work consists of diploma work assignment, table of contents, diploma 

work summary, introduction, 3 chapters, conclusion, 29 illustrations, 2 tables and 

list of references. Total scope of work is 74 pages. The list of references occupies 5 

pages and includes 59 positions.  

 

2. Keywords : TOURISM ADVERTISING, PROMOTION OF PRODUCTS 

AND SERVICES, INTERNET, ADVERTISING MANAGER, SOCIAL 

NETWORKS, EVALUATION OF THE EFFICIENCY OF ADVERTISING 

CAMPAIGNS, ADVERTISING BUDGET, MODERN MARKETING TRENDS.  

 

3. Summary text  
The object of the research is the advertising activity of the companies in the 

tourism industry.  

The purpose of the research is to identify the features and possibilities of 

advertising promotion in the tourism, to create an effective advertising campaign.  

Methods of the research – classification, comparative analysis, graphical analysis.  

The results of the work and their novelty. The study observed advertising as a tool 

for marketing promotion of tourism companies, characterized the features, types 

and impact of ads nowadays, analyzed the possibilities for implementing marketing 

strategies in the Internet, considered options for planning and evaluating the 

effectiveness of advertising activities in tourism. Practical novelty lies in the 

development of guidelines for the use of advertising managers for creating Internet 

advertising and identifying the main trends of advertising promotion of companies 

in the tourism industry.  

Authenticity of the materials and results of the diploma work. The materials used 

and the results of the diploma work are authentic. The work has been put through 

independently.  

Recommendations on the usage. The results of the work can be used in the 

educational process when studying advertising and marketing in tourism and used 

as a practical guide for advertising promotion at the companies in the tourism 

industry 


