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На сегодняшний день СМИ являются важнейшим средством получе-

ния информации о событиях, происходящих в стране и мире. У них есть 

возможность обратиться к общественности напрямую, что позволяет в 

полной мере реализовать функцию воздействия. Средства массовой ин-

формации оказывают влияние на индивидуальную картину мира каждого, 

играют важную роль в формировании общественного сознания и регули-

ровании общественного мнения, затрагивая практически все сферы и ин-

ституты общества, включая политику, образование и религию. Они явля-

ются одним из главных ресурсов, с помощью которых общественность 

узнает о политических событиях, формируются образы государства и вла-

сти.     
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На сегодняшний день СМИ фактически формируют представления, 

предпочтения, формат бытового и потребительского поведения. 

В качестве   экстралингвистических средств формирования образа 

страны отмечают размывание и подмену понятий, манипуляции числом и 

мерой, внушение чувства страха и жалости, тщательный отбор событий, 

сенсационность.  

В целом, в западных англоязычных CМИ создаётся скорее негативный 

образ России, a основными языковыми средствами формирования этого 

имиджа служат оценочная лексика, метафоры и языковая игра [1].   

Если говорить об используемых приёмах номинации Российской Фе-

дерации, то считаем важным заметить, что все названия негативно окра-

шены. Нaпример, military involvement ‘военное вмешательство’, mobiliza-

tion for invasion ‘мобилизация в целях завоевания’, disguised warfare 

‘скрытые военные действия’, mystery tanks ‘таинственные танки’. Исходя 

из мнения американского читателя, можно сформировать предположение, 

что вcе русские связаны c преступным миром, на каждом шагу встречает-

ся коррупция, можно услышать многочисленные истории о взятках, кото-

рые они caми дaвaли или брали. «It's impossible to find a job in Russia with-

out paying a bribe» [2] ‘В России невозможно найти работу, не дав взятку’. 

Неудивительно, почему чаще всего в описании образа России встре-

чаются прилагательные с отрицательной коннотацией:  

Following the fall of the Soviet Union, Vladimir Putin undertook the formi-

dable task of uniting a restless and disorganized Russia [3] ‘После распада 

Советского Союза Владимир Путин взял на себя трудную задачу объеди-

нения беспокойной и дезорганизованной России’. 

At best, Russia is a weakened and insulted country looking to sow disrup-

tion in the West but whose worst tendencies will fall away as subsequent gener-

ations assume control and the wounded memory of the Soviet Union fades deep-

er into history [4]. ‘В лучшем случае Россия – это ослабленная и оскорб-

ленная страна, стремящаяся посеять хаос на Западе, но чьи худшие тен-

денции исчезнут, когда последующие поколения возьмут власть в свои ру-

ки, а раненая память о Советском Союзе еще глубже погрузится в исто-

рию’. 

Постоянно освещаемой темой в англоязычных СМИ является эконо-

мическая сфера. В текстах на эту тему регулярно встречаются такие слова 

и словосочетания, как: output ‘производство’, production ‘производство’, 

agreement ‘соглашение’, sustainable growth ‘устойчивый рост’, global 

economic activity ‘глобальная экономическая активность’ [5; 6]. 

Наравне с экономикой, жители Америки любят затрагивать военную и 

политическую сферу. В таких статьях очень часто можно заметить воен-

ную метафору: «Russia: A Besieged Fortress» ‘Россия: осажденная кре-



705 
 

пость’ [6], говоря о сторонникaх В. В. Путинa и cтрaне, которую он обо-

роняет.  

Тематическое пространство текстов о США в русскоязычных СМИ 

можно разделить на несколько блоков: политика, экономика, культура, 

общество. Сравнительно малое внимание оказывается таким темам, как 

спорт, криминал, наука. Авторы изданий чаще всего освещают жизнь 

США через призму политики – этот блок самый многочисленный в СМИ, 

что закономерно, поскольку она по области информационного внимания 

относится к типу общественно-политических изданий. 

При проведении данного исследования был сделан анализ лексиче-

ских средств, используемых для конструирования образа государства в 

российских СМИ. В результате можно выявить ключевые характеристи-

ки, которые формируют образ США в России. 

Часто в статьях указывается на то, что США занимают суровую пози-

цию по отношению к ряду стран, вовлеченных в военные, политические 

конфликты, а также противоречащих интересам США. 

При ближайшем рассмотрении в информационном пространстве 

снова намечается конфронтация США и Китая [7]. 

США не в первый раз угрожают Мадуро [8]. 

Опишем средства, которые помогают американскому автору создать 

образ «чужого» в статьях о России через призму тропов, исходя из клас-

сификации тропов по И. Р. Гaльперину. 
Таблица 

Образ «чужого» в статьях о России 

Средства создания образа «чужого» Процентное 

соотношение 

Негaтивно-коннотировaннaя лексика 36 % 

Нейтральная лексика c определенной негативной импликaту-

рой 

25 % 

Экcпреccивно-обрaзнaя лексика 15 % 

Метафора 12 % 

Сравнение 8,3 % 

Фразеологизмы 3,3 % 

Нейтральная лексика 0,4 % 

Согласно данным представленным в тaблице, aвторы новостных ста-

тей чаще иcпользуют тaкие средства кaк негaтивно-коннотировaнную 

лексику, метaфоры, сравнения. 

B первую очередь, ведущей чертой, которую российские СМИ фор-

мируют, становится агрессивный образ США. В проанализированных 

статьях чаще всего встречаются лексические единицы, которые описыва-
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ют США, как государство, ведущее агрессивную политику и не заботяще-

еся о широких политических и стратегических последствиях своих дей-

ствий. Например, в более чем половине проанализированных нами статей 

встречаются такие номинативные единицы, как «агрессор», «атака», «об-

раз врага», «ядерная триада», «положили ноги на мировой стол».  

Образ врага: как США готовятся к «ядерной войне» в Европе [9]. 

Что касается лексических средств формирования образа США в рус-

скоязычной прессе, можно сказать, что частотность употребления лекси-

ческих средств: метафор, закавыченных фраз составляет около 15 %, 

нейтральной лексики с определенной негативной импликатурой 17 %, 

негативно-коннотированной лексики около 45 %, сравнений 8,3 %, фра-

зеологизмов 2,7 %, экспрессивно-образной лексики 12 %. 

Как показал анализ языковых средств политических газетных текстов, 

большинство метафорических концептов репрезентируют необходимую 

картину мира в определенной политической ситуации, воздействующую 

на понимание и интерпретацию окружающей действительности, в основ-

ном вызывающую отрицательные эмоции, способствующую формирова-

нию в сознании обеих наций отрицательного образа другого и даже про-

буждения ненависти. 

Показательно, что и в российских, и в американских публикациях 

наиболее продуктивным и универсальным источником концептуализации 

политической жизни оказываются метафоры, актуализирующих кризис-

ное состояние общества, пессимизм и тревогу относительно будущего. 

Все лексические средства, выбранные для освещения различных тем, в 

какой-то мере оказывают манипулятивное воздействие на читателя, по-

буждая рисовать у себя в голове тот образ страны, который подают СМИ. 

Тем не менее, метафорический образ России в американском политиче-

ском дискурсе более насыщен негативными лексическими средствами, 

чем образ США в российском политическом дискурсе. Это свидетель-

ствует о таких глубоких культурно-исторических особенностях амери-

канцев, как нетерпимость к соперникам. стремление подавить любые по-

тенциальные угрозы со стороны, индивидуализма. 

В результате проведенного анализа лексических средств формирова-

ния образа России в американской прессе и образа США в русскоязычной 

прессе, мы пришли к следующим выводам: 

1. Экспрессивность, эмоциональность и оценочность общественно- 

политических лексических и терминологических средств, используемых 

для формирования образа России, определяется желанием авторов СМИ 

убедить массовую аудиторию в реальности и серьезности угрозы со сто-

роны.  
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2. Также для формирования представления о России, как о стране-

агрессоре, живущей по тоталитарным законам, используются такие сти-

листические средства как эпитеты, перифразы, сравнения, аллюзии.   

3. В качестве лексических средств модальности, которые позволяют 

адресанту сообщения СМИ передать свое отношение к сообщаемой ин-

формации, чаще всего использовались наречия (purportedly ‘предположи-

тельно’, allegedly ’предположительно’, probably ’вероятно’, obviously 

’очевидно’ и др.), прилагательные (necessary ‘необходимый’, evident ‘оче-

видный’ и др.), модальные фразы со значением вероятности и предполо-

жения (to be possible ‘представляется возможным’, to make possible ‘для 

обеспечения возможности’). Модальность, представляющая собой 

наставление, передается модальными глаголами, выражающими должен-

ствование, разрешение (ought ‘должен’, should ‘следует’, must ‘обязан’, 

have to ‘нужно’) и используется авторами статей для навязывания адреса-

ту определенных образов и значений. 

4. Метафоры и стереотипы поддерживают и внушают читателям образ 

страны зачастую в негативном контексте, что формирует ошибочное и 

преувеличенное об обычных среднестатистических жителях России мне-

ние. Таким способом, в обществах выстраиваются коммуникативные ба-

рьеры и мешает международному сотрудничеству. 
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