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современного телевидения. 
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Процесс глобализации и стремительное развитие технологий актуали-

зировали потребность общества в оперативном обмене медиаконтентом. 

Важнейшим требованием к современному информационному продукту 

становится его адаптивность, в первую очередь – к экранам портативных 

устройств. Создание подобных материалов должного качества наиболее 

успешно осуществляется в контексте нового направления творческой 

деятельности СМИ – мобильной журналистики. 

Мобильная журналистика, или мojo (сокращение от mobile journalism) 

трактуется исследователями как создание аудиовизуального контента с 

помощью мобильных устройств [1]. Актуальность данного явления воз-

росла с момента увеличения числа пользователей смартфонов, в том 

числе среди сотрудников медиакомпаний. Анализ данных потребителей 

информации в Беларуси в рамках международного исследования 

Connected Consumer Survey («Особенности поведения интернет-

пользователей»), проведенного по заказу корпорации Google, показал, 

что 59 % белорусов являются пользователями смартфонов, при этом 

среди молодежи до 35 лет этот показатель еще выше – 89 %, до 25 лет – 

93 % [2]. 

17 февраля 2004 года «The New York Times» впервые опубликовала 

на первой странице фотографию, сделанную при помощи камеры мо-

бильного телефона. На снимке официальное подписание документов о 

сотрудничестве двух известных телефонных компаний. Это событие, как 

утверждает исследователь медиа Стивен Куинн, считается началом ис-

пользования мобильного телефона в качестве средства для сбора ново-

стей [1]. Спустя пять с половиной лет журналистка телекомпании KOB-

TV Джереми Жожола рассказала в режиме реального времени о ситуа-

ции в Альбукерке, Нью-Мексика. Вместо телевизионного оборудования 
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Джереми использовала Iphone и технологии Qik (сервис обмена видео-

сообщениями от разработчиков Skype) [1].  

Более активно мобильная журналистика начала развиваться в 2010 г, 

когда мобильные устройства вышли на новый уровень по своим техни-

ческим возможностям. В 2015 году в Дублине прошла первая междуна-

родная конференция, посвященная теме мобильной журналистики [3]. 

Сегодня ежегодно проводится Mojofest. В течение 5 дней участники со 

всего мира изучают особенности мобильной видеосъемки. Наличие та-

ких масштабных мероприятий свидетельствует о популярности mojo, его 

востребованности у современных журналистов. 

Работа в рамках мобильной журналистики не ограничивается исполь-

зованием смартфона. Выделяют 3 разновидности данной деятельности в 

зависимости от средств для создания мобильного контента. 

1. Smartphone journalism (смартфон-журналистика) – создание кон-

тента преимущественно посредством «умного» телефона. 

2. Drone journalism (дрон-журналистика) – использование дрона (бес-

пилотного летательного аппарата). В. Ф. Познин сформулировал опре-

деление термина дрон в журналистике следующим образом: «Дрон – ле-

тательный аппарат с дистанционным управлением для проведения ви-

део- и фотосъемок, который способен заменить съемку с кранов и вер-

толетов» [4]. Кадры с БПЛА в журналистской практике используются 

для придания материалам динамики, показа масштабности того или ино-

го события, а также показа явления или события с нового ракурса. 

3. Wearable journalism (дословно: «надеваемая», «носимая» журнали-

стика). Используются аксессуары, которые удобно носить на теле, обла-

дающие функциями видеозаписи и / или фотосъемки, а также связью с 

глобальной сетью и другими устройствами. К подобным устройствам 

относятся экшн-камеры, позволяющие осуществлять видеосъемку в экс-

тремальных условиях, устройства наподобие Google Glass (очки, осна-

щенные камерой, способной записывать видео высокого качества), на-

тельные камеры типа Narrative Clip (камера крепится к одежде и делает 

автоматические снимки с временным промежутком в 1 минуту, все кад-

ры геотегируются). Одним из проявлений wearable journalism можно на-

звать «рюкзачную журналистику», подразумевающую комплект порта-

тивной техники для трансляций, которая умещается в рюкзаке. Как пра-

вило, кадры с носимых устройств чаще всего используются в материалах 

спортивной или экстремальной тематики. 

Также работа мобильного журналиста может подразумевать взаимо-

действие со специализированными мобильными приложениями и об-

лачными сервисами на всех этапах создания контента. Так, в распоряже-

нии автора материалов приложения для редактирования текста, редакти-
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рования видео и аудио, оперативной передачи материалов в редакцию и 

др. 

Среди преимуществ мобильной журналистики – экономия средств на 

покупку крупногабаритного оборудования, быстрая публикация ново-

стей, возможность работать удаленно, удобство перемещения инстру-

ментов съемки, а также возможность создавать более личные истории. К 

недостаткам mojo следует отнести технические особенности видеомате-

риала (не все материалы mojo могут быть адаптированы под экран теле-

визора), возможное сокращение штата редакции (из-за того что работу 

целой команды может осуществить один журналист), качество визуаль-

ной и звуковой составляющих при работе с пользовательским контен-

том. 

Внедрение технологий mojo в работу редакций – сложный и длитель-

ный процесс, это связано с тем, что в СМИ работают разновозрастные 

журналисты. Не все готовы быстро включиться в использование новых 

технологий. Так, неоднозначное впечатление произвела первоначально 

mojo на редакцию BBC. Видеожурналист Дугл Шоу использовал в своей 

практике смартфон и столкнулся со скептическим отношением редакто-

ров к его работе. Сегодня mojo является неотъемлемой частью работы 

BBC. Компания вкладывает деньги в развитие журналистов навыков, 

необходимых для создания мобильного контента. В начале ноября 

2019 г. на официальном сайте BBC был опубликован материал «Canal 

Boat Diaries producer on the challenges of filming with an iPhone», в кото-

ром продюсер Стюарт Вудман рассказал о причинах создания 5-

серийного документального проекта с использованием Iphone X [5]. В 

Швейцарии методы мобильной журналистики охотно применяет теле-

компания Leman Bleu. Сейчас материалы mojo составляют 80 процентов 

контента телекомпании [6]. 

Вещание белорусских телеканалов также включает в себя элементы 

mojo. Часто журналисты делают минимальные вставки мобильного кон-

тента в свои сюжеты. В качестве примера можно назвать материалы 

Кристины Федорович «Новости 24 часа» (СТВ), Надежды Сербиненко 

«Главный эфир» («Беларусь 1»), «Панорама» («Беларусь 1»). Сюжеты, 

созданные только мобильными устройствами, главным образом, встре-

чаются среди программ развлекательного характера (например, проект 

«ПИН-КОД» («Беларусь 2»)). Кадры с БПЛА используются для обозре-

ния крупных мероприятий (например, спортивные матчи, транслируе-

мые на телеканале «Беларусь 5»). Также мобильные устройства приме-

няются для создания интернет-проектов телеканалов («Сердце Лотоса», 

ОНТ), продвижения аккаунтов телепроектов в социальных сетях (инста-

грам-аккаунт @xfactorbelarus). В целом можно сказать, что мобильная 
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журналистика – актуальная стратегия работы, явление, которое в бело-

русском телепроизводстве только начинает развиваться. 

Таким образом, как и любое технологическое явление, mojo имеет 

преимущества и недостатки, однако освоение данной технологии благо-

творно отражается на количественном составе аудитории, что является 

первостепенно важным для нынешних СМИ.  
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