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Значимым вопросом, который рассматривается в рамках познава-
тельной и методологической функций экономической теории является
разрешение проблемы «черного ящика» абстракций, которыми пред-
ставляются экономические категории. Значимое место в анализе данной
проблемы занимает категория рынка, рассматриваемая с момента ста-
новления экономики как науки.

Феномен рынка в экономической науке претерпевал мировоззренче-
ские и методологические изменения. Представление о проблеме станов-
ления и развития товарных рынков, изложенное в работе «Человеческая
деятельность» Л. фон Мизеса, рассматривавшего рыночную конкурен-
цию как явление, свободное от ограничений внешней среды, возникшее
в результате разрешение противоречия между регулированием и «есте-
ственным порядком» организации взаимодействия между экономиче-
скими агентами. Согласно теории каталлактики по Л. фон Мизесу в ос-
нове организации рынка лежит свободный выбор: «…Люди, торгующие
на рынке, побуждаются не только желанием получить еду, кров и сексу-
альное наслаждение, но и множеством «идеальных» мотивов. Они дела-
ют выбор между различными альтернативными вариантами, не важно,
классифицируются ли они как материальные или как идеальные» [1, с.
221].

Л. Фон Мизес определяет в качестве основания рыночного обмена
свободу выбора в процессе заключения контрактов его участниками, что
порождает вопрос о влиянии данного выбора на организацию процесса
протекания рыночных трансакций. Более глубокое изучение данного во-
проса позволяет распознать в нем видимость явления, вопреки сущно-
сти, которую целесообразно определить, как влияние выбора участников
рыночного обмена на организацию рыночного взаимодействия, которое
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включает все этапы обмена, равно и этапы производства-распределения,
которые являются результатом внутренней организации его участников.

Рассмотрение проблемы организации рынков в контексте влияния
рыночной конкуренции целесообразно проводить с позиции системного
подхода, позволяющего расширить функциональные возможности ана-
лиза, тем самым изучить частную проблему влияние выбора в процессе
обмена в современной практике организации рыночных и внутрифир-
менных трансакций.

Феномен конкуренции как явление в экономической действительно-
сти можно трактовать как организационную и поведенческую характе-
ристику действий экономических агентов. Обращаясь к термину, «кон-
куренция», исследователи нередко сталкиваются лишь с ограниченной
сущностью: «конкуренция» является объемным понятием, которое
весьма затруднительно формализовать в краткой форме без потери со-
держания. Объем термина конкуренция целесообразно определить через
его лингвистическую природу: по своей сути термин является номина-
лизацией - терминологическим единством, существенным признаком
которого выступает отсутствие однозначно определяемой формы.

Термин «конкуренция», помимо функции наименования, обладает
признаком предикации, функцией которого является пояснение субъекта
речи. Это утверждение позволяет отклониться от традиционного подхо-
да к изучению явления как непосредственного объекта, придавая ему
роль предиката, явления поясняющего и дополняющего объект исследо-
вания. Терминологическая характеристика изучаемого явления позволя-
ет определить роль конкуренции в качестве предмета исследования, то
есть отношений, происходящих в рамках объекта. В свою очередь, объ-
ектом конкурентных отношений целесообразно определить экономиче-
скую действительность, описанную на языке системного анализа.

«Система», – согласно определения Р. Акоффа и Ф. Эмери это «мно-
жество взаимосвязанных элементов, каждый из которых связан прямо
или косвенно с каждым другим элементом…» [2, стр. 27]. Принцип си-
стемности предполагает рассмотрение явления как совокупности одно-
родных элементов целостности, в которой каждый элемент может быть
самостоятельной системой в составе более сложной системы. Согласно
принципу системности, рассматриваемому в работе Ю.А. Урманцева си-
стема однородных объектов – «…это в сущности закономерное множе-
ство объектов-систем одного и того же рода. Причем выражение «одно-
го и того же, или «данного, рода» означает, что каждый объект-система
обладает общими, родовыми признаками (одним и тем же качеством)»
[3].
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Принцип системности применим для характеристики организации от-
дельного рынка: порядок отношений обмена может быть разделен на от-
дельные элементы, в качестве которых выступают продавцы и покупа-
тели, для которых характерна однородность. Характерным признаком
системной организации в ОТС является категория «единство», которая
описывает все множество существующих связей, построенных по закону
диалектики «единства и борьбы» противоположностей [4].

Все элементы системы рынка отдельного товара объединяются между
собой «родовой» связью, в дальнейшем которая будет именоваться
структурной, определяющей последовательность рыночных связей, в ка-
честве родового признака которой выступает объект обмена. Единство
связей системы, определенное «законом композиции ОТС» позволяет
объединить в общую последовательность рыночные структуры по сте-
пени власти, и определить достаточное условие рыночной динамики,
выражающееся в изменении численного состава рыночных агентов, как
критерия отнесения рынка к той или иной форме конкурентной структу-
ры. Данное утверждение находит свое подтверждение в теоретических
взглядах Маркса и Энгельса, описывавших характер капиталистической
конкуренции, как вытесняющей, уничтожающей ее силы, стремящейся
заменить ее неограниченной властью – господством монополии [5].

Динамический характер рыночной конкуренции находит свое прояв-
ление в изменении численного состава участников рынка и формы его
организации. Изменение количества участников рынка обусловлено си-
стемой целенаправленных действий рыночных агентов, которая и фор-
мирует рыночную динамику. В рассматриваемой теории организации
рынка в рамках ОТС, целесообразно выделить особый вид связи между
компаниями-участниками рынка, определяемую в качестве «функцио-
нальной».

Использование функциональной рыночной связи проявляется в изме-
нении структуры организации, в основе которой лежит системный
принцип обратной связи, являющийся воплощением связи функцио-
нальной: участник рынка формирует восстановительный цикл на осно-
вании сигнала обратной связи перераспределяя свои ресурсы для созда-
ния организационной среды, тем самым формируя условия для выпуска
конкурентного товара. Механизм действия обратной связи в экономиче-
ских системах является прообразом связи, описанной У. Кенноном в
книге «The wisdom of the body», под термином «гомеостаз», которым ав-
тор назвал метод саморегуляции организма человека, как форму под-
держания баланса его внутренней среды. Можно сделать вывод, что,
вступая в конкурентные отношения фирмы-производители формируют
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свою организационную структуру под действием рыночной конъюнкту-
ры, воплощением которой является продукт.

Отдельной категорией методов рыночной конкуренции является оп-
портунистическое поведение, которое в свою очередь также является
формой проявления «восстановительного цикла» системы фирмы,
направленное, также, как и изменение организации на получение ры-
ночной власти.

Рассматривая данные принципы системного анализа на примере то-
варных рынков, можно говорить о применимости метода ОТС для изу-
чения поведения фирм в условиях конкуренции. Теоретическая значи-
мость использования методологии общей теории систем с ее возможно-
стью формально-наглядной интерпретации представления системы для
описания такого абстрактного явления как рынок.

В ОТС феномен конкуренции проявляет свои свойства, выражающие-
ся в изменении состава и структуры системы, отражающие функцио-
нальную суть конкурентных отношений. Конкурентное взаимодействие
в условиях рынка таким образом проявляются в форме упорядоченного
«движения» труда и капитала под воздействием рыночной конъюнкту-
ры.

Значимым свойством методологии системного анализа является ди-
намическая характеристика организационной среды протекания сделок,
включающая непосредственную организацию рыночного взаимодей-
ствия и внутрифирменную организацию, как характеристику формы и
способа создания товарного предложения.
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