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Статья посвящена анализу феномена докоммуникативной авторской само-

презентации в жанре политического блога. Среди элементов докоммуникативной 

самопрезентации автор анализирует никнейм, имя блога, раздел «о себе», а также 

визуальные элементы блога. Указанные элементы рассматриваются в аксиологи-

ческом аспекте. Делается вывод о том, что блог является расширением, проекци-

ей личности автора во внешний мир. 
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Самопрезентация является неотъемлемой частью образа автора поли-

тического блога. Самопрезентацию С. Херринг и С. Капидзич описывают 

следующим образом: «Считается, что самопрезентация обычно мотиви-

рована желанием произвести благоприятное впечатление на других или 

такое впечатление, которое соответствует чьим-то идеалам» (перевод 

здесь и далее наш – Н. В.) [1, с. 1]. В своей работе мы опираемся на тол-

кование самопрезентации Т. А. Кубрак. Она приводит «современное по-

нимание самопрезентации как процесса представления себя другим, спо-

собствующего реализации цели субъекта в определенной коммуникатив-

ной ситуации» [2, с. 7]. Мы понимаем имплицитную самопрезентацию 
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в блоге как совокупность скрытых приемов, направленных на создание 

у реципиента авторского образа. Эти приемы, как мы полагаем, включа-

ют имплицитные способы представления основной информации об авто-

ре (например, его социальной идентичности, роде занятий), а также спо-

собы выражения авторской аксиологической системы.  

Аксиологические авторские установки Т. В. Дубровская считает 

неотъемлемыми компонентами образа автора: «Указание на важные жиз-

ненные ценности в контексте личного или опосредованного нарратива 

лежит в основе самопрезентации автора. Его жизненный опыт категори-

зируется в аксиологических терминах» [3, с. 135]. 

Целью нашего исследования явился анализ имплицитной авторской 

самопрезентации через такие элементы блога как никнейм, имя блога, 

раздел «о себе», а также визуальные элементы с точки зрения выражения 

авторской аксиологии. Материалом исследования послужили политиче-

ские блоги на платформах twitter.com, livejournal.com, tumblr.com, 

zen.yandex.ru. 

Знакомство реципиента с автором блога начинается, как правило, не с 

собственно текстовых заметок, а с личной информации, которую автор 

пожелал указать. Такие элементы блога как имя пользователя (никнейм), 

название блога, аватар, раздел персональной информации, а также ин-

формация об интересах автора А. А. Калашникова и И. А. Калашников 

называют средствами докоммуникативной самопрезентации [4, с. 227]. 

Собственные аксиологические установки автор в явном или скрытом ви-

де может транслировать с помощью данных средств. 

В процессе создания блога автору необходимо в первую очередь вы-

брать никнейм, под которым он желает существовать в сети. Как отме-

чают А. А. Калашникова и И. А. Калашников, «никнейм несет черты ре-

альной жизни пользователя, преломленные в духе его потребностей в се-

тевой среде <…> Имя пользователя как вымышленное имя, коммуника-

тивная маска является условным щитом, за которым скрывается реаль-

ный человек» [4, с. 227-228]. И. В. Привалова выбор никнейма связывает 

с феноменом частичной авторской деиндивидуализации, дающей автору 

полную свободу действий в Сети: «Никнейм, как псевдоним для осу-

ществления коммуникации в виртуальном пространстве, позволяет ди-

станцироваться от собственного имени пользователя и обеспечивает сво-

боду коммуникативного поведения» [5, с. 31]. 

Наш анализ политических блогов показал, что официальные полити-

ческие деятели или медийные лица, освещающие политическую повест-

ку, стремятся в качестве никнейма указать свои реальные имя и/или фа-

милию либо инициалы, по которым угадывается настоящая личность ав-
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тора: JoeBiden, DavidJHarrisJr, galiamina, navalny, max_katz, anatoliisharii, 

DineshDSouza, varlamov.ru. Некоторые авторы для подтверждения своей 

личности используют лексемы real, right, I am: iamjayshakur, 

RealCandaceO, TheRightMelissa, realDonaldTrump. Как видим, обще-

ственные, политические и медийные лица, чья узнаваемость в Сети мо-

жет привлечь аудиторию к их блогам, стремятся обозначить себя через 

никнейм максимально эксплицитно. Кроме того, официальные политиче-

ские деятели через никнеймы идентифицируют свою принадлежность к 

определенному национальному или профессиональному сообществу: 

MedvedevRussia, MosSobyanin, GerradBattenUK, DeAnna4Congress. Таким 

способом, как мы полагаем, авторы транслируют собственную социаль-

ную идентификацию. 

Пользователи, не обладающие широкой аудиторией, в качестве ник-

нейма выбирают как предположительно настоящие имена и фамилии 

(lijababaeva, alexander_rogers, MSagara), так и анонимные никнеймы: 

putnik1, orangeful, anlazz, taxfree, sozero, yunitsa. 

Имя блога, как показал наш анализ, может прямо называть автора 

(Joe Biden, Boris Johnson, Геннадий Гудков, Дмитрий Медведев). Однако 

часть пользователей использует имя блога как дополнительный, наряду с 

никнеймом, прием имплицитной самоидентификации. Так, блог с именем 

«армянская экономическая школа» вместе с никнеймом LusineMinasian 

имплицирует принадлежность автора к армянской нации, транслируя и 

авторскую социальную идентификацию. Блог с названием «Кац предла-

гает победить» и имя пользователя max_katz имплицирует авторские 

ценностные установки борьбы за правое дело и стремления одержать по-

беду в этой борьбе (ценности самоактуализации и самореализации). 

Авторскую аксиологическую систему можно проследить и в упо-

треблении мультимодальных элементов, в частности, эмотиконов в име-

ни блога. С. Херринг и Э. Дайнас рассматривают эмотиконы как часть 

группы мультимодальных средств, называемых графиконами [6, с. 1]. 

С функциональной точки зрения, графиконы в целом и эмотиконы в 

частности, как отмечают С. Херринг и Э. Дайнас, должны рассматривать-

ся как невербальные, паравербальные или паралингвистические ключи к 

интерпретации текста [6, с. 4]. Эмотиконы дополняют образ, наделяя его 

новыми чертами. Так, авторы употребляют эмотиконы, изображающие 

флаг для имплицирования собственной принадлежности к той или иной 

национальной общности. Эмотиконы, отличные от флагов государств, 

имплицируют иные ценности: христианские ценности (эмотиконы хри-

стианских крестов), ценности любви (эмотикон сердца), ценности свобо-

ды (эмотикон флага ЛГБТ-сообщества). 
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Раздел «о себе» содержит информацию об интересах, деятельности и 

взглядах автора. Как продемонстрировал предыдущий пример, данный 

раздел способствует общей экспликации образа автора. Анализ показы-

вает, что большинство авторов стремятся максимально эксплицитно рас-

сказать о себе: они эксплицитно обозначают занимаемую должность или 

вид деятельности («Senator, Vice President»; «Политик, преподаватель, 

депутат Совета депутатов Тимирязевского района»), а также свои ин-

тересы и ценности («Husband. Father. Lover of God & Country»; «Люблю 

Хадн Дадн, гулять, брутализм, велики, Россию, семью и друзей»). 

Еще одним важным средством докоммуникативной самопрезентации, 

завершающим образ автора, нам представляются визуальные компоненты 

блога – аватары и фоновые изображения. В качестве аватаров многие 

пользователи выбирают свои собственные фотографии, позволяя, таким 

образом, реципиенту увидеть реального человека, стоящего за блогом. Им-

плицитное выражение авторских ценностей осуществляется, как показыва-

ет наш анализ, в основном с помощью фоновых изображений. Авторы вы-

ражают свои утилитарные ценности, в частности, деловые ценности (цен-

ности продвижения себя и своего товара), ценности социальной идентифи-

кации, а также мировоззренческие ценности, например, свободы личности.  

Фоновые рисунки могут транслировать и эстетические ценности ав-

тора. Прибегая к определенным художественным решениям для оформ-

ления блога, автор стремится эстетизировать внешний вид своего блога. 

Однако мы допускаем предположение, что такие решения могут исполь-

зоваться авторами и для создания обстановки уюта в блоге. Пользователь 

создает такое индивидуальное блоговое пространство, которое отвечает 

его представлениям о домашнем комфорте. В этом предположении мы 

опираемся на позицию Д. Бойд: «Блогеры говорят о своем блоге так, как 

будто это их дом <…> Несмотря на то, что любой человек имеет доступ к 

большинству блогов, именно чувство собственничества делает блог лич-

ным пространством» [7, с. 16]. 

Однако, как отмечает Д. Бойд, блог является не только личным про-

странством: «Блогеры считают блоги своей Интернет-личностью, цифро-

вой репрезентацией себя <…> Блогеры видят в своих блогах отражение 

собственных интересов и ценностей» [7, с. 16-17]. Блог для блогера, по 

мнению Д. Бойд, обладает свойствами телесности, материальности. 

Блог – это часть блогера [7, с. 18]. Мы разделяем позицию исследова-

тельницы. С этой точки зрения мы рассматриваем блог как расширение 

человека вовне. Эту концепцию мы заимствуем у Г. М. Маклюэна, кото-

рый писал, что «личностные и социальные последствия любого средства 

коммуникации – то есть любого нашего расширения вовне – вытекают из 
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нового масштаба, привносимого каждым таким расширением, или новой 

технологией, в наши дела» [8, с. 6]. Кроме того, «любое изобретение и 

любая технология представляют собой внешнюю проекцию, или самоам-

путацию, наших физических тел» [там же, с. 26]. 

Мы утверждаем, что блог действительно является расширением че-

ловеческой индивидуальности вовне. Блог – это не просто расположен-

ные в обратном хронологическом порядке записи. Блог позволяет уви-

деть блогера, осознать его личность еще до начала чтения самих заметок: 

его внешность мы зачастую можем видеть на аватаре, его имя мы можем 

узнать из имени блога и/или никнейма. Анонимные никнеймы также яв-

ляются частью виртуальной личности автора. Род занятий блогера, его 

дату рождения, место проживания, а также интересы и ценности мы 

узнаем в разделе «о себе». Всё это, как продемонстрировал анализ, отра-

жено в блоге в основном эксплицитно. Авторские ценности, являющиеся 

неотъемлемой частью авторской идентичности, в имплицитном виде от-

ражают разнообразные мультимодальные элементы: эмотиконы и визу-

альное оформление страницы, в частности фоновые рисунки. 
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КОНЦЕПТ КАК ОСНОВНАЯ СОСТАВЛЯЮЩАЯ  
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В статье рассматривается концепт как ментальная единица, образующаяся на 

когнитивном уровне языковой личности в результате ее взаимодействия с окру-

жающей средой. Концепт содержит общепринятую информацию о предмете или 

явлении, а также коннотацию, определяемую языковой личностью, ее культурой 

и опытом, контекстом употребления слова.  

Ключевые слова: концепт; концептуализация; языковая личность; языковая 

картина мира. 

CONCEPT AS THE MAIN COMPONENT OF THE INFORMATION 

COGNITIVE SYSTEM OF LINGUISTIC IDENTITY 

R. A. Campadelli 
Yanka Kupala State University of Grodno 

Grodno, Belarus 

e-mail: campadellirosalia@gmail.com 

This paper analyses the idea of concept as a mental unity which originates on the 

mental level of linguistic identity as the result of its interaction with the surrounding 

environment. Concept refers to generally accepted information about objects or phe-

nomena, as well as their connotations, as determined by linguistic identity, culture, ex-

perience and context of usage. 

Key words: concept; conceptualisation; linguistic identity; language picture of the 

world. 

Концептуализация является одним из главных познавательных про-

цессов, происходящих в психике человека и отвечающих за получение 

индивидом информации и знаний о мире, а также за их хранение в чело-

веческом сознании. Представления человека об окружающей среде орга-

низуются в виде концептов, которые являются основой языковой карти-

ны мира и результатом процесса концептуализации мира. 

В отечественной лингвистике термин «концепт» (калька с лат. сon-

ceptio – «система, совокупность, сумма», глагол – concipere – «содержать; 

представлять себе; формулировать») [1] появился в 80-х годах ХХ века 
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