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В настоящее время средства массовой информации не только Республи-
ки Беларусь, но мировые в целом проходят период значительной трансфор-
мации – модернизации процесса сбора, создания, а также распространения 
информационного контента. Функционирование современной журналисти-
ки обусловлено новой тенденцией – конвергенцией, которая основана на 
взаимопроникновении различных сфер журналистской деятельности.
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Currently, the mass media of not only the Republic of Belarus, but the world 
as a whole, are undergoing a period of significant transformation – modernization 
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of the process of collecting, creating, and distributing information content. The 
functioning of modern journalism is conditioned by a new trend – convergence, 
which is based on the interpenetration of various spheres of journalistic activity.
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Стремление соответствовать интересам потребителей контента и 
одновременно удержать аудиторию приводит к созданию актуального, 
основанного на новейших технологиях, информационного материала. 
Сегодня в журналистском сообществе активно обсуждают такое поня-
тие, как «конвергенция СМИ», а также связанные с ним понятия «муль-
тимедиа» и «интеграция СМИ» [1]. Вместе с тем тема конвергенции 
средств массовой информации как характеристика настоящего и буду-
щего современной журналистики является одной из важнейших.

В научной литературе можно встретить различные трактовки поня-
тия «конвергенция». Чаще всего ссылаются на слова профессора Мас-
сачусетского технологического университета И. де Сола Пула, который 
отмечает, что конвергенция – это «стирание границ между медиа как 
средствами обоюдной коммуникации, такими, как телефон, почта, те-
леграф и как средствами массовой коммуникации, такими, как пресса, 
радио и телевидение» [2]. По мнению А. Г. Качкаевой, конвергенция – 
это важный элемент современной медиасистемы, основанный на «но-
вых подходах к содержанию, формированию редакций и распределению 
ролей, а также на использовании инструментария на основе интернет-
технологий» [3]. 

Новые технологии формируют новые тенденции к подаче контента 
потребителю. В настоящее время при использовании новейших техно-
логий возможно удовлетворить информационные потребности любой 
аудитории, распространяя информационный медиаконтент не только в 
форме обычного текста, а дополненный аудиовизуальными, графиче-
скими и анимационными материалами. Так, А. А. Градюшко отмечает, 
что «в традиционные СМИ сегодня приходят новые способы подачи 
информации, такие, как подкасты, видео- и аудиоконтент. Текстовая 
составляющая сообщений дополняется другими форматами: видеоро-
ликами, мультимедийными лентами новостей и др. Все ведущие зару-
бежные СМИ используют инновационные технологии в своей деятель-
ности» [4].

Конвергентным СМИ свойственны иные, нетрадиционные характе-
ристики, такие, как мультимедийность, онлайновость и многоканаль-
ность, благодаря которым у конвергентных СМИ имеется возможность 
непрерывно обновлять информацию, передавать ее в онлайн-режиме или 
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режиме реального времени. Так, конвергенция журналистики предостав-
ляет пользователю максимальную свободу выбора информации [5].

В качестве иллюстрации рассмотрим два схожих по жанрам и тема-
тике издания: «СБ. Беларусь сегодня» и «Российская газета». 

«СБ. Беларусь сегодня» – ведущая общественно-политическая газе-
та, входящая в холдинг «Издательский дом “Беларусь сегодня”». Соглас-
но информации на сайте издания, это «современный многопрофильный 
холдинг, который, взяв на вооружение новейшие информационные тех-
нологии, бережно хранит ценности традиционной журналистики» [6]. 
В декабре 2018  г. издательский дом зарегистрировал первое в стране 
сетевое издание SB.BY, тем самым, по нашему мнению, увеличив свои 
возможности при предоставлении информационного контента, а также 
расширив охват целевой аудитории. 

Проанализировав сетевое издание SB.BY, можно сделать вывод, что 
редакция активно использует новейшие технологии, дополняя й контент 
видео и фото. Чаще всего аудиовизуальное дополнение размещается к 
материалам по главным темам номера, а также к материалам в рубриках 
«Общество», «Спорт» и «Культура». Особо подчеркнем жанровое раз-
нообразие фотосопровождения материалов – репортажные и портрет-
ные фотографии, иллюстрации и фотоколлажи. Стоит отметить рубрику 
«Видео», в которой размещаются прямые эфиры с места событий; ак-
тивное использование такой формы подачи информации, как блоги. На-
ряду с этим «СБ. Беларусь сегодня» активно присутствует в социальных 
сетях Facebook, Twitter, «ВКонтакте», «Одноклассники», YouTube, Insta-
gram, а также имеет два канала в мессенджерах Viber и Telegram. Можно 
заключить, что «СБ. Беларусь сегодня» широко использует новейшие 
технологии и возможности передачи информации для удовлетворения 
информационных потребностей любого потребителя контента, а также 
для расширения охвата аудитории.

Вместе с тем схожее по жанрам, тематике и аудитории распростране-
ния с «СБ. Беларусь сегодня» российское издание «Российская газета» 
также активно использует аудиовизуальное дополнение своего контента. 
«Российская газета» – «современный мультимедийный холдинг, кругло-
суточно поставляющий качественную информацию о значимых событи-
ях федерального, регионального и международного масштаба. Является 
лидером по объему аудитории в сегменте общественно-политических 
и деловых газет»  [7]. Практически каждый материал имеет фото- или 
видеодополнение. Подчеркнем, что изначально не на всех материалах 
отмечено, какой вид дополнения использован, и только открыв статью, 
можно увидеть, что редакция выбрала – фото или видео. В онлайн- из-
дании присутствуют рубрики «Фото» и «Видео»; есть ссылка на свежий 
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печатный номер газеты; размещены рубрики «Мнения» и «Специаль-
ный проект RG.RU», в котором собраны информационные материалы на 
определенную тематику, дополненные фото- и видеоконтентом.

«Российская газета» активно присутствует в социальных сетях Face-
book, Twitter, «ВКонтакте», «Одноклассники», YouTube, Instagram, Tik-
Tok а также имеет Telegram-канал. Отметим, что YouTube-канал «Рос-
сийской газеты» более разнообразный, чем у «СБ. Беларусь сегодня»: 
на канале размещены видео с главными событиями и итогами 2020 г., 
репортажи, спортивные новости, онлайн-брифинги. На YouTube-канале 
«СБ. Беларусь сегодня» в основном размещены презентационные видео 
о Республике Беларусь, городах и достопримечательностях страны.

Наряду с часто используемыми новейшими технологиями много-
обещающий потенциал находится у технологий виртуальной допол-
ненной реальности, который становится актуальным в сфере средств 
массовой информации. Новое слово в этом направлении сказала журна-
листка Нонни де ла Пенья, бывший репортер «Newsweek» и автор «The 
New York Times», которая дебютировала с репортажем «Голод в Лос-
Анджелесе» в формате VR на кинофестивале Sundance. Так, при помо-
щи очков виртуальной реальности зрители переносились в очередь на 
получение продуктов питания в США и становились очевидцами того, 
как пожилой мужчина падает без сознания из-за приступа [8].

Традиционно классический новостной сюжет рассказывает аудито-
рии о том, что произошло. Вместе с тем сюжет в формате виртуальной 
реальности способен погрузить потребителя контента в происходящее, 
дать дополнительную информацию и предоставить новые, яркие харак-
теристики происходящего. Отметим, что данная технология с исполь-
зованием очков виртуальной реальности достаточно тяжела в массовом 
исполнении, но технология дополненной реальности доступна при по-
мощи смартфона практически каждому. 

«Издательский дом “Беларусь сегодня”» анонсировал запуск тех-
нологии дополненной реальности 22 марта 2019 г. После ее внедрения 
материалы в печатных газетах будут дополняться видеосюжетами, фо-
тогалереями, опросами и другим интерактивным контентом. Редакция 
отмечает, что рядом с материалами в печатных газетах холдинга будет 
публиковаться специальный блок с меткой, на который необходимо 
навести смартфон с открытым на нем сайтом SB.BY и нажать кнопку 
«Сканируйте». В результате чего читателю откроется дополнительный 
аудиовизуальный контент [9].

Таким образом, конвергенция, основанная на взаимопроникновении 
различных медиаканалов и областей журналистской деятельности, – 
прогрессивная тенденция современной журналистики. Использование 
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новейших технологий предъявляет новые требования к средствам мас-
совой информации, меняет формы подачи информационного контента, 
а также организацию работы медиаспециалиста. Активное использова-
ние новейших технологий, выход изданий в социальные сети и созда-
ние информационных каналов в мессенджерах – все это способствует 
приумножению аудитории, увеличению жанрового разнообразия, рас-
ширению способностей подачи информации, что на своих примерах до-
казали «СБ. Беларусь сегодня» и «Российская газета».
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