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Артыкул прысвечаны асноў�ным праблемам тэарэтычнага асэнса-

вання функцыянавання музея ў�  кантэксце сучаснай�  медыякультуры, 
а таксама тэндэнцыям у пытаннях актуалізацыі культурных артэфак-
таў�  у медыяпрасторы. Акцэнт зроблены перш за ў�сё�  на мадыфікацыю 
розных кірункаў�  дзей� насці музея і вызначэння ім стратэгіі па арганіч-
ным уключэнні культурных артэфактаў�  у медыяпрастору. Засяроджа-
на ў�вага на праблеме пераламлення аксіялагічнага статуса і ў�спры-
мання культурнага артэфакта, які праходзіць шлях трансфармацыі 
ад рэальнай�  рэчы да сваё�й�  электроннай�  копіі ў�  віртуальнай�  прасто-
ры. Разглядаюцца канцэпты «медыя», «медыяпрастора». Адзначана 
тэрміналагічная няў�згодненасць у даследаванні дадзеных тэрмінаў�.
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культурны артэфакт.
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This article reviews fundamental issues of theoretical understanding 
of museum operation in the context of contemporary media culture 
as well as trends regarding actualization of cultural artifacts in media 
space. The emphasis is placed primarily on modification of different 
areas of museum activities and defining its strategy for natural inclusion 
of cultural artifacts in media space. The problem of axiological status 
alteration and perception of cultural artifact, which transforms from the 
real object to its electronic copy in virtual space, is highlighted. Сoncepts 
of “media” and “media space” are covered. Terminological inconsistency 
in research of these terms is specified.

Key words: museum; post-museum; media; media space; cultural 
artifact.

Сучасны музей�  уключаецца ў�  працэсы, звязаныя з актыў�най�  экс-
пансіяй�  інфармацый� ных тэхналогій�  ва ў�се сферы жыцця і дзей� нас-
ці грамадства. Нельга не прызнаць неабходнасць абмеркавання да- 
дзенага факта і ў�  сферы культуры як праблемы, якая прадвызначае 
сур’ё�зны імпульс да мадыфікацый�  розных кірункаў�  дзей� насці музея 
і вызначэння ім (музеем) стратэгіі ініцыятыў�  па арганічным уклю-
чэнні музей� ных артэфактаў�  у медыяпрастору.

Погляды многіх даследчыкаў�  зыходзяцца на думцы аб тым, 
што музей�  сё� ння паступова перастае быць толькі рэтранслята-
рам гісторыі, а «з’яў�ляецца адным з пераў� твараючых, актыў�ных 
стратэгічных рэсурсаў�  і культурных фактараў�  глабальнай�  куль-
турнай�  прасторы» [3]. Такім чынам, можна лічыць, што музей�  як 
інстытуцыя, уцягнутая ў�  працэсы ў�сеагульнай�  глабалізацыі і ды-
гіталізацыі, мае перадумовы для таго, каб стаць у авангардзе па-
токаў�  культурных трансфармацый�  і стварэння новых культурных 
кантэкстаў�  у сферы музей� най�  дзей� насці. Пытанні аб правільнас-
ці выбранага кірунка тым ці іншым музеем застаюцца пакуль што 
без адказу.

Праблемы тэарэтычнага асэнсавання функцыянавання музея  
ў�  кантэксце сучаснай�  медыякультуры і трактоў�кі самой�  інстытуцыі  
ў�  якасці «новых медыя», а таксама міждысцыплінарныя даследа-
ванні, якія так ці інакш тычацца прадстаў�ніцтва музея і культур-
ных артэфактаў�  у медыяпрасторы, разглядаюцца шматлікімі ай� чын-
нымі і замежнымі даследчыкамі: М. П. Васільевай� , Т.А. Джумантаевай� ,  
Н. Лосевай� , Т. Я. Максімавай� , М. А. Раманавым і інш.
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У сваіх працах навукоў�цы разглядаюць розныя бакі ў�заемадзе-
яння музея і медыя як у кантэкстце тэхнічнага абсталявання, так  
і з боку зменаў�  у фарматах актуалізацыі культурных артэфактаў�   
у медыяпрасторы.

Сярод ай� чынных даследчыкаў�  трэба адзначыць Тамару Джуман-
таеву, якая прысвяціла шэраг сур’ё�зных прац тэме засваення iнтэр-
нэта музеямі Полацка. Немалаважны і той�  факт, што назапашаная 
тэарэтычныя база дала магчымасць Нацыянальнаму Полацкаму му-
зею-запаведніку да практычнага ў�васаблення: у ліку першых ся-
род музеяў�  Беларусі распачаць кампьютарызацыю сваё�й�  дзей� насці  
[4, с. 204].

На сё� нняшні дзень партал «Музеі Беларусі» – адзіны рэсурс  
у інтэрнэце, які ў�трымлівае інфармацыю аб усіх музеях нашай�  краі-
ны, таксама з’яў�ляецца праектам Нацыянальнага Полацкага гісто-
рыка-культурнага музея-запаведніка. Гэтая распрацоў�ка атрыма-
ла першае месца ў�  конкурсе «ТИБО-2009» у намінацыі «Культура  
і мастацтва» [5].

Перш чым акрэсліць вызначаную дадзеным артыкулам прабле-
му актуалізацыі культурных артэфактаў�  у сучаснай�  медыяпрасторы 
музеяў�, варта звярнуцца да разгляду тэарэтычнай�  рэфлексіі асноў�-
ных тэрмінаў� : «медыя», «медыяпрастора».

Тэрміны «медыя», «медыяпрастора» і вытворныя ад іх формы, 
нягледзячы на характар усеабдымнага пранікнення ва ў�се сферы 
жыцця і дзей� насці чалавека, актыў�нага іх ў�жывання, асабліва ў�  галі-
не сацыяльна-гуманітарных ведаў�, тым не менш не атрымалі кан-
венцыянальнай�  згоды ў�  іх вызначэнні.

Дэфініцыя «медыя» (ад лац. medium – ‘пасярэднік’) як паняцце 
выкарыстоў�ваецца ў�  мове філасофіі пачынаючы з XVII ст., а ў�  XVIII ст.  
прымяняецца да гістарычна першага сродка масавай�  камунікацыі 
– газетам [10, с. 12] і да сё�нняшняга часу шматлікімі даследчыкамі 
трактуецца як сінонім тэрміна «сродкі масавай�  камунікацыі».

Варыятыў�насць тлумачэння тэрміна «медыя» былі абагульне-
ны ў�  працы навукоў�цаў�  Алгаві і Аль-Ханакі, якія вылучаюць наступ-
ныя фармуліроў�кі «медыя», зыходзячы з мэтаў�  і форм іх існавання:

1. Медыя як сродак (сукупнасць прылад, носьбітаў�  для перадачы 
інфармацыі).

2. Медыя як спосаб (сукупнасць тэхналогій� , прыё�маў�  па пера-
дачы інфармацыі).
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3. Медыя як асяроддзе (сукупнасць у прасторы і часе аб’ектаў�, 
якія ў�плываюць на сістэму [1, c. 126].

З вышэй�  адзначанага відавочна, што дэфініцыя «медыя» да-
волі шматгучная ў�  сваім разуменні. У сувязі з гэтым падаецца акту-
альным вызначэнне Я. У. Калеснікава, дзе «медыя» – гэта «средства 
информирования и коммуникации субъекта (субъектов) с другим 
субъектом (другими субъектами) общения и взаимодей� ствия, явля-
ющиеся источниками и носителями информации, то есть берущие 
на себя функцию передачи, переноса, трансляции, трансмиссии не-
которых сведений�  с помощью использования той�  или иной�  техно-
логии или в рамках деятельности социальной�  организации и вста-
ющие между субъектами коммуникации» [6, с. 292].

Адносна вызначэння паняцця «медыяпрастора» таксама існуе 
паліфанія думак у навуковых колах. У шырокім неаформленым 
значэнні пад медыяпрасторай�  разумеецца ў�сё�  поле магчымасці вы-
карыстання патокаў�  інфармацыі [8, с. 6]. Таксама разам з вызначэн-
нем «медыяпрастора» сустракаецца мноства іншых сінанімічных 
альбо блізкіх па значэнні абазначэнняў� : «медыясфера», «інфарма-
цый� на-комунікатыў�ная прастора», «масмедый� ная прастора», «ме-
дыясістэма» і інш.

Музей�  сё�ння – гэта актыў�ны ў�дзельнік, частка медыяпрасторы, 
які бачыць стратэгічны накірунак па інфармаванні і прыцягненні 
патэнцый� най�  аў�дыторыі, стварэнні якаснага кантэнта ў�  Інтэрнэце, 
сацыяльных сетках, блогах, сай� тах, пры гэтым выкарыстоў�ваючы 
інструментарый�  і тэрміналогію сучасных медыя, пакідаючы за са-
бой�  базавыя функцыі па выяў�ленні, захаванні, вывучэнні культур-
ных артэфактаў�. Так, на роў�ні з пашыранымі тэрмінамі «віртуальны 
музей� », «віртуальная рэальнасць», «кантэнт», «хэштэг», «дыгіталь-
ныя тэхналогіі» ў�  музей� ную практыку паступова ў�водзяцца такія 
дэфініцыі, як «музей� ны сторытэлінг» («мультымедый� ны сторы- 
тэлінг»), «лонгрыд» (longread), «сетынг», «імерсіў�ная рэальнасць» 
iBeacon [7] і інш. як відавочны прыклад узаемапранікнення, а да-
кладней�  – «насычэння» музей� най�  дзей� насці тэрміналогіяй�  медыя- 
прасторы.

Большасць навукоў�цаў�  разглядаюць праблему ў�заемадзеяння 
музея і медыа і іншыя вытворчыя канструкты ў�  ракурсе ідэй�  пост-
мадэрнізма, якія, безумоў�на, задаюць тон і вызначаюць стылістыку 
адзначаных працэсаў�.
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Многія постмадэрністычныя ідэі актыў� на абмяркоў� ваюцца  
ў�  навуковых колах, больш таго, некаторыя даследчыкі, як замежныя, 
так і на постсавецкай�  прасторы, вызначаючы параметры так зва-
нага «новага музея», выкарыстоў�ваюць най� больш характэрны тэр-
мін «постмузей� », які ў�знік у адказ на крытыку традыцый� ных форм 
існавання музея. Цэнтральнай�  адметнасцю дадзеных пераў�тварэн-
няў�  даследчыкі лічаць інтэрактыў�насць музея, яго адкрытасць [2].

На нашу думку, вызначальным, а дакладней� , дэтэрмінуючым 
фактарам з’яў�лення феномена «постмузей� » з’яў�ляецца трывалая 
тэндэнцыя да віртуалізацыі музея.

Выкарыстанне інфармацый� ных тэхналогій� , з аднаго боку, 
пашырае магчымасці публікацыі музеем уласных навуковых дасле-
даванняў�  (зборнікі канферэнцый� , манаграфіі), культурных здабыт-
каў�  (каталогі, інфармацый� на-даведачныя матэрыялы, альбомы, 
інтэрнэт-старонкі, сай� ты музеяў� ), а таксама палягчае вырашэн-
не задач улікова-фондавай�  работы, аднаў�ленню часткова або цал-
кам страчаных помнікаў�  і рэстаў�рацый� ных работ. З іншага боку, 
актыў� нае «адкрыццё� » музея для грамадскасці, яго даступнасць 
ствараюць падставу акрэсліць тэндэнцыю да масавасці музея, да 
ў�раў�ноў�вання прафесій� нага мастацтва і аматарскай�  творчасці, да 
зменаў�  ва ў�спрыняцці культуры і мастацтва. Тое інфармацый� нае 
поле, якое акружае сучаснага чалавека, напрыклад магчымасці 
Інтэрнэта знай� сці і падрабязна паглядзець інфармацыю пра той�  ці 
іншы музей� ны прадмет, штодзё�ннасць і стэрэатыпнасць, спрошча-
насць інфармацыі і вобразаў�, якія падаюцца СМІ, – усё�  гэта чыніць 
у ней� кім сэнсе перашкоды ў�  менавіта коштоў�насным адэкватным 
успрыняцці артэфактаў�  культуры, рэальнага кантакту з імі, а так-
сама «закрывает каналы воспрятия сложных музей� ных “текстов”, 
выводя их из поля зрения или восприятия современного челове-
ка» [9, с. 163].

Такім чынам, мы бачым наспяванне праблемы пераламлення ак-
сіялагічнага статуса і ў�спрымання культурнага артэфакта, які пра-
ходзіць шлях трансфармацыі ад рэальнай�  рэчы да сваё�й�  электрон-
най�  копіі (сімулякра) у віртуальнай�  прасторы. Калі разглядаць гэты 
працэс у кантэксце надання і далей� шых зменаў�  каштоў�насных харак-
тарыстык музей� нага прадмета, які атрымаў�  лічбавае ў�васабленне  
з далей� шым тыражыраваннем яго ў�  сацыяльных сетках у якасці рэ-
кламнага, сувенірнага прадукта музея і г. д., то можна прасачыць за-
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канамернасць «страты каштоў�насці» музей� нага прадмета ў�  кантэкс-
це яго ў�спрыняцця.

Трапляючы ў�  музей� , артэфакт набывае не толькі юрыдычны ста-
тус музей� нага прадмета, але і ў�  выніку яго папярэдняга вывучэння 
і даследавання канфенцыянальным вырашэннем музей� ных супра-
цоў�нікаў�  набывае гістарычную, эстэтычную, мастацкую і іншую вар-
тасць, гэта значыць становіцца музей� най�  каштоў�насцю. Лічбавая ко-
пія музей� нага прадмета неабходна для далей� шага яго прымянення 
ў�  фондавай� , культурна-адукацый� най� , рэстаў�рацый� най�  і іншых відах 
музей� най�  дзей� насці, якія ў�  тым ліку выходзяць за межы чыста пра-
фесій� нага музей� нага карыстання.

Яскравым прыкладам паспяховага ў�каранення інфармацый� ных 
тэхналогій�  у сферу рэстаў�рацый� най�  дзей� насці з’яў�ляецца выстава 
Нацыянальнага мастацкага музея Рэспублікі Беларусь «Адкрыццё�  са-
праў�днага», прымеркаваная да 80-гадовага юбілею музея. Адкрыццё�  
адбылося 25 студзеня 2019 г. У пяці залах музея размясціліся творы 
жывапісу і іканапісу, скульптуры, прадметаў�  дэкаратыў�на-прыклад-
нога мастацтва, якія раскрыліся наведвальніку з новага ракурсу: 
праз розныя этапы работ па ў�знаў�ленні помніка з аднаго боку па-
казаны прафесій� ны падыход да аднаў�лення твора, з другога боку 
наведвальнік нібы прыадчыняе заслону таямніцы працэса пе-
раў�тварэння прадмета, надання яму новага жыцця менавіта ў�  му-
зей� най�  прасторы пры выкарыстанні най� ноў�шых кампьютарных пра-
грам і тэхналогій�  (малюнак 1).

Малюнак 1. Выстава «Адкрыццё�  сапраў�днага» (2019). Прыклад 
тэхніка-тэхналагічнага даследавання карціны
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Трапляючы ў�  якасці двухмернай�  выявы ў�  лічбавым выглядзе 
ў�  Інтэрнэт, сацыяльныя сеткі, музей� ныя сай� ты, блогі і г. д., ужо ко-
пія музей� нага прадмета становіцца матрыцай�  рэальнага музей� нага 
прадмета, мае толькі «нанё�сак» каштоў�насці на ў�зроў�ні асацыяцый�  
з прадметам-арыгіналам.

Напрыклад, афіша Нацыянальнага гістарычнага музея экспазі-
цый� най�  прасторы «Старажытная Беларусь» з выявамі музей� ных 
прадметаў�, якія з’яў�ляюцца знакавымі і каштоў�нымі для ў�становы 
і культуры ў�  цэлым (малюнак 2). У гэтым кантэксце мы не можам 
спазнаць у поў�ным аб’ё�ме ў�сю значнасць, «хараство» гэтых прадме-
таў�, а хутчэй�  як знак, сімвал, элемент агульнай�  кампазіцыі дызай� -
на афішы, якая дае гледачу пэў�ны пасыл, інфармацыю, візуальнае 
ў�яў�ленне. З іншага боку, калі чалавек зай� шоў�  у музей� , пазнаё�міў�ся  
з кожным з гэтых рэальных прадметаў�, якія з’яў�ляюцца часткай�  
агульнай�  экспазіцый� най�  кампазіцыі, дзе прадметна адлюстроў�ва-
ецца пэў�ная тэма нацыянальнай�  культурнай�  спадчыны, у музей� най�  
асяроддзі, інфармацый� нае насычэнне ад камунікацыі з «жывым» 
сведкам мінулага будзе якасна іншым. Пры гэтым экспанат, сама 
экспазіцый� ная прастора, дызай� н экспазіцый� най�  залы, асвятленне  
і афармленне вітрын, дапаможныя матэрыялы – усё�  гэта разам ства-
рае пэў�ную камунікатыў�ную субстанцыю, якая з’яў�ляецца нябач-
най�  платформай�  для спазнання праў�ды, садзей� нічае раскрыццю ў�сіх 
каштоў�насных і іншых характарыстык музей� нага прадмета.

Малюнак 2. Афіша выставачнай�  прасторы «Старажытная 
Беларусь» (2019)
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Сітуацыя аксіялагічна не змяняецца, калі музей� ны прадмет  
у «лічбе» ізноў�  вяртаецца да сваё�й�  прадметнай�  формы, але ў�жо ін-
шай�  якасці (сувенірны выраб, друк на адзенні і інш). Напрыклад, 
адну з най� больш вядомых карцін нідэрладскага мастака-постім-
прэсіяніста Вінсэнта Ван Гога «Зорная ноч» ведаюць ва ў�сім свеце, 
ва ў�сякім выпадку візуальна, далё�ка не толькі аматары сучаснага 
мастацтва. Канешне, заслугі май� стра, яго геніальнасці ніхто не ад-
мяняў�. Але ж відавочна, што дадзены твор мастацтва набыў�  шыро-
кую папулярнасць дзякуючы масаваму тыражыраванню яго выявы 
ў�  Інтэрнэце, а таксама ў�  якасці аксэсуараў�, прынта на адзенні, абут-
ку і г. д. (малюнак 3, а, б).

а б

Малюнак 3. Прыклады выкарыстання выявы карціны  
на аксэсуарах

Такім чынам, мы бачым, што прадмет, дзякуючы тэхналогіям, 
трансфармуецца і набывае самыя непрадказальныя формы.

Акрэліў�шы асноў�ныя тэндэнцыі ў�  пытаннях акуталізацыі куль-
турных артэфактаў�  у сучаснай�  медыяпрасторы можна зрабіць на-
ступныя высновы:

1. Працэсы медыялізацыі музей� най�  прасторы характарызуюцца 
сваё�й�  неадназначнасцю. Агульная дыгітылізацыя спарадзіла віда-
вочную супярэчнасць: з аднаго боку ідуць актыў�ныя працэсы так 
званай�  віртуалізацыі музея, трансфармацыі культурных артэфактаў�   
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з рэальнасці ў�  медыяпрастору, што ставіць пад знакам пытання пер-
спектывы актуальнасці, запатрабаванасці і адпаведнасці рэальнага 
музея з рэальнымі музей� нымі прадметамі.

2. З іншага боку, уліваючыся ў�  агульную хвалю інфарматызацыі 
і медыятызацыі ў�сіх сфераў�  дзей� насці грамадства, музей�  як частка 
сучаснай�  культурнай�  прасторы, крыніца дынамікі культурных пра-
цэсаў�  адказвае на заклікі сучасных тэндэнцый� . Адбываецца фар-
міраванне новай�  мовы зносін з аў�дыторыяй� , якая вывучае музей�  усё�  
часцей�  праз прызму экрана манітора ці мабільнага гаджэта, транс-
фармацыя разумення самаго феномена музея, які выходзіць за межы 
экспазіцыі, будынка і ў�спрымаецца перш за ў�сё�  як крэатыў�ная прас-
тора, прычым неабмежаваная ў�  сваіх дыстанцый� ных характарысты-
ках – усё�  гэта бачыцца намі як лагічныя наступствы працэсу ў�се- 
агульнай�  дыгітылізацыі ў�  кантэксце фарміруючага інфармацый� на-
га грамадства.

3. Заканамерным бачыцца пытанне разумнага, суразмернага ва-
рыянта ў�заемадзеяння медыя і музея, ашчаднага ў�жыў�лення інша-
роднага цела ў�  цела музея, прынцыпы і метады жыццядзей� насці яко-
га склаліся стагоддзямі.

Спецыфічнасць музея, яго унікальнасць праяў�ляецца ў�  каштоў�-
насці яго рэальных музей� ных прадметаў�. Разам з тым для таго каб 
заставацца заў�важаным сярод мноства актыў�насцей�  сацыякуль-
турнай�  сферы, музеі вымушаны ў�  гэтым сэнсе кіравацца законамі 
масс-медыя: быць адкрытым, мабільным, прыцягальным, аператыў�-
ным у рэагаванні на змены. А форма выкарыстання алічбаваных ко-
пій�  музей� ных скарбаў�  паспяхова сябе зарэкамендавала ў�  якасці ме-
навіта дапаможных тэхнік для прафесій� нага музей� нага карыстання, 
а таксама папулярызацыі культурнай�  спадчыны.
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Статья обращается к рассмотрению актуальных для современно-
го музей� ного дела вопросов, которые определяют специфику функ-
ционирования музея в условиях глобальной�  цифровизации культур-
ных объектов.
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