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В	статье	рассматривается	современное	прочтение	философского	опре
деления	 социального	 пространства,	 в	 котором	 определенную	 нишу	 зани
мают	новые	медиа.	Функции	средств	массовой	информации	расширяются	
вследствие	 активного	 использования	 интернета	 и	 новых	медиа	 в	 странах	
мира.	 Социологические	 исследования	 в	 Беларуси	 констатируют	 быстрый	
рост	интернетпользователей,	в	первую	очередь	из	молодежной	аудитории,	
активность	белорусских	блогеров,	их	влияние	на	формирование	обществен
ного	мнения.	Результаты	исследования	показывают	увеличение	публикаций	
на	 актуальные	 темы	 жизни	 белорусского	 общества,	 популярность	 новых	
медиа.	Это	позволяет	сделать	вывод	о	серьезном	влиянии	новых	медиа	на	
социальную	активность	белорусов,	вовлечение	населения	Беларуси	в	совре
менный	информационный	мейнстрим.	

Ключевые  слова:	 новые	 медиа;	 средства	 массовой	 информации;	
социаль	ное	 пространство;	 интернетпользователь;	 блогер;	 общественное	
мнение.
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Миллениум	ознаменовал	новый	этап	в	жизни	человечества,	когда	в	
управлении	социальноэкономическими	и	политическими	процессами	
в	странах	мира	стал	активно	использоваться	универсальный	коммуни
кационный	 инструмент	 –	 интернет.	 За	 короткое	 время	 он	 динамично	
распространился	на	всех	континентах	и	постепенно	стал	менять	фило
софию	 использования	 информации.	 Именно	 интернет	 привел	 к	 появ
лению	новых	медиа,	 вывел	 на	 более	 качественный	 уровень	функцио
нирование	 традиционных	 СМИ,	 профессиональную	 журналистскую	
деятельность	и	сформировал	мощную	мотивацию	у	обычных	пользова
телей,	которая	базировалась	на	свободном	доступе	и	скорости	передачи	
информации.	Интернеттехнологии	стали	триггером	в	появлении	новых	
«смыслов»	медиапространства,	во	влиянии	новых	медиа	на	мировой	со
циум,	на	международную	информационную	политику.	Поэтому	данный	
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процесс	представляет	 большой	интерес	 как	научная	 тема	и	философ
ское	осмысление.	

Следует	отметить,	что	изменения,	связанные	с	использованием	ин
тернета,	проявились	в	странах	мира	не	единовременно	и	неравномерно.	
Характер	и	темпы	внедрения	технологий	находились	в	пропорциональ
ной	зависимости	от	устойчивости	социальноэкономического	развития	
государства,	 количественного	 роста	 пользователей,	 их	 квалификации,	
образования,	социального	статуса	и	других	параметров.	Не	обошел	этот	
процесс	и	парадоксальный	фактор.	Известный	 английский	профессор	
Пол	Брэдшоу,	который	известен	не	только	как	ученый,	но	и	как	онлайн
журналист	 и	 блогер,	 отмечал,	 что	 «в	 прошлом	 веке	 произошли	 три	
важных	события:	из	мира	недостатка	информации	мы	шагнули	в	мир	
информационной	перегрузки;	из	мира,	в	котором	правительство	и	ком
мерсанты	нуждались	в	медиа	для	распространения	информации,	мы	пе
решли	в	мир,	где	они	могут	распространять	ее	самостоятельно;	из	мира,	
в	котором	граждане	нуждались	в	СМИ	для	получения	информации,	мы	
попали	в	мир,	где	любой	гражданин	имеет	доступ	к	информации	и,	бо
лее	того,	может	ее	производить	самостоятельно»	[1].

К	2020	г.	большинство	стран	Европы,	Северной	Америки,	ЮгоВос
точной	Азии	 демонстрировали	 активное	 использование	 новых	медиа,	
которое	 имело	 характерные	 особенности	 и,	 в	 целом,	 положительные	
результаты.	В	Африке	также	наблюдался	процесс	вхождения	в	эру	ин
тернета,	однако	новые	технологии	углубили	неравномерность	развития	
регионов	этого	континента,	то	есть	сделали	бедные	страны	еще	беднее.	
Вследствие	 этого	 важно	 обратить	 внимание	 на	 количественные	 пока
затели,	отражающие	доступность	и	возможности	новых	технологий,	и	
понять	причины	такого	дисбаланса.	

Другая	качественная	составляющая	в	философской	рефлексии	над	
«смыслами»	современной	медиаинформации	состоит	в	дефиниции	со
циального	пространства,	которое	стало	объектом	изучения	мыслителей	
XX	 века.	 Анализ	 генезиса	 социального	 пространства,	 предпринятый	
французским	философом	и	социологом	Э.	Дюркгеймом,	заложил	тради
цию	аналитического	дуализма	в	трактовке	данного	феномена.	Немецкий	
философ	и	социолог	Г.	Зиммель	использовал	понятие	«пространство»	
для	описания	взаимодействия	людей	и	социальных	групп	друг	с	другом.	
Развитие	данного	подхода	было	продолжено	целым	рядом	выдающихся	
мыслителей,	таких	как	П.	Сорокин,	Э.	Гофман,	П.	Бергер	и	Т.	Лукман,	
А.	Лефевр,	Э.	Гидденс	и	др.	
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В	работах	российского	ученого	В.	И.	Ильина	был	предложен	иной	
подход	к	 трактовке	данного	феномена.	Сущность	первого	подхода	 за
ключалась	 в	 том,	 что	 социальное	 пространство	 –	 это	 совокупность	
субстанций,	т.	е.	индивидов,	их	групп	и	организаций,	соединенных	со
циальными	отношениями.	Второй	подход	базируется	на	идее,	что	соци
альное	пространство	–	это	надындивидуальная	реальность,	состоящая	
из	структурированных	социальных	отношений.	По	мнению	В.	И.	Ильи
на,	«социальное	пространство	–	это	силовое	поле,	создаваемое	взаимо
действующими	индивидами,	их	практиками,	но	вместе	с	тем	имеющее	
свое	особое	 (системное)	 качество,	 отсутствующее	в	 самих	индивидах	
(например,	государство,	право,	обычаи,	мораль	и	т.	д.)»	[2].	Данная	па
радигма	понимания	социального	пространства	коррелирует	со	«смыс
лами»,	в	которых	функционируют	новые	медиа	с	их	инновационными	
характеристиками.	

В	 Беларуси	 наблюдается	 небывалый	 всплеск	 активности	 в	 исполь
зовании	новых	медиа	в	социальном	пространстве.	Так,	мониторинговая	
система	Looqme	по	заказу	marketing.by	провела	тестовый	анализ	цитиру
емости	белорусских	блогеров	в	СМИ	и	соцсетях	Беларуси.	Цель	исследо
вания	–	отследить	уровень	цитируемости	блогеров	в	СМИ	как	показатель	
их	популярности	для	аудитории,	медийности	и	возможном	влиянии	дан
ных	персон	на	определенные	сообщества.	В	частности,	оценивался	уро
вень	интенсивности	обращения	представителей	различных	аудиторий	к	
вебсайтам	наиболее	известных	блогеров.	Команда	Looqme	исследовала	
цитируемость	блогеров	на	протяжении	второго	полугодия	2019	года.

Две	 трети	 всех	 упоминаний	 в	 СМИ	 посвящены	 блогам	 социаль
ной	 или	 политической	 тематики.	 Из	 всего	 количества	 публикаций:	
54	%	–	это	информационноновостные	сайты;	37	%	–	консолидаторы/
агрегаторы;	 3	%	 –	 общественнополитические;	 1	%	 –	 нишевые	 (мар
кетинг/PR,	 автомото,	 спорт,	 телерадио).	 В	 соцсетях	 91	 %	 сообще
ний,	посвященных	контенту	блогеров,	–	это	комментарии.	Также	бло
геры	могут	упоминать	и	других	блогеров	 в	 своих	постах.	В	постах	и	
репостах	 больше	 всего	 упоминаний	 всех	 блогеров	 в	 социальной	 сети	
Facebook.	 Их	 количество	 составляет	 32	 %.	 Если	 добавить	 к	 этому	 и	
упоминания	 в	 комментариях,	 то	 их	 более	 всего	 встречается	 на	 You
Tube.	 Их	 количество	 достигает	 76	%.	 Следует	 обратить	 внимание	 на	
то,	 что	 у	 каждого	 блогера	 имеется	 свой	 источник	 наибольшей	 упо
минаемости	 [3].	 Эти	 исследования	 являются	 свидетельством	 значи
тельного	 влияния	 новых	 медиа	 на	 общественное	 сознание.	 Они	 де
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монстрируют	 возможности	 популярных	 блогеров	 воздействовать		
на	ценностные	ориен	тации	и	предпочтения	молодежной	аудитории	Бе
ларуси.

Доля	активных	пользователей	интернетом	в	Беларуси	принадлежит	
поколению	 миллениалов	 в	 возрасте	 14–30	 лет	 и	 составляет	 99,1	 %,	
при	 этом	 96,6	%	 пользователей	 данной	 возрастной	 категории	 входит	
в	 сеть	 ежедневно.	Такими	данными	поделился	Белстат	 в	 статистиче
ском	обзоре	по	случаю	Дня	молодежи,	который	отмечается	в	Беларуси	
ежегодно	5	июля	(данные	за	2019	г.).	Цели	посещения	интернетсайтов	
белорусской	 молодежью,	 по	 уровню	 популярности,	 распределились	
следующим	образом:	чаще	всего	юноши	и	девушки	заходят	в	сеть	для	
поиска	информации	(98,6	%).	На	втором	месте	среди	причин	заходов	в	
интернет	–	общение	в	социальных	сетях	(97,1	%).	И	на	третьем	–	про
смотр	фильмов,	скачивание	музыки	и	т.	д.	(96,3	%).	По	данным	Белста
та,	численность	молодежи	в	среднем	в	Беларуси	составляла	1828,6	тыс.	
человек,	то	есть	каждый	пятый	житель	страны	относился	к	данной	ка
тегории	[4].	

Информация	 в	 новых	 медиа	 может	 носить	 неоднозначный	 харак
тер,	 так	 как	 не	 всегда	 комментарии	 и	 посты,	 восторженно	 восприни
маемые	 и	 распространяемые	 в	 социуме,	 соответствуют	 требованиям	
объективности	и	этической	корректности,	а	иногда	оказываются	просто	
пустыми.	В	этой	связи	можно	привести	высказывание	Элеоноры	Руз
вельт	 (Anna	Eleanor	Roosevelt),	американского	общественного	деятеля	
и	супруги	президента	США,	которая	остроумно	отметила,	что	великие	
умы	обсуждают	идеи,	средние	умы	обсуждают	события,	а	мелкие	умы	
обсуждают	людей.	

Проведенные	исследования,	посвященные	анализу	белорусской	со
временной	журналистской	практики,	показывают	неуклонный	количе
ственный	рост	актуальных	тем,	в	большинстве	молодежных.	Предметом	
их	 обсуждения	 явились	 проблемы	 социальноэкономической	 и	 поли
тической	жизни	общества.	Значительное	место	в	этом	ряду	занимают	
проблемы	культуры	и	образования.	Вопервых,	это	является	свидетель
ством	 новых	 и	 позитивных	 тенденций	 в	 развитии	 информационного	
пространства	Республики	Беларусь.	Вовторых,	результаты	исследова
ния	указывают	на	повышение	уровня	требовательности	значительного	
числа	пользователей	к	содержанию	медиаконтента,	социальной	ответ
ственности	белорусских	блогеров.	Втретьих,	в	современных	условиях	
очевидна	необходимость	 объединения	исследовательских	усилий	фи
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лософов,	 социологов	и	журналистов	для	осмысления	комплекса	про
блем,	связанных	с	нахождением	«смыслов»	функционирования	СМИ	в	
ин	формационном	пространстве,	а	также	для	их	быстрого	и	продуктив
ного	решения.	
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