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Определив тему исследования как «От семиосферы журналистики к семи­
осфере инфографики», автор концентрирует внимание на таких понятиях, как 
семиосфера, семиосфера журналистики, семиосфера инфографики. В статье 
они рассматриваются во взаимосвязи и показано, что эти феномены логиче­
ски дополняют и развивают друг друга. На конкретном примере – опреде­
лении инфографики – очерчены контуры семиосферы инфографики. Данное 
исследование представляет ценность в научном осмыслении такого понятия, 
как «инфографика». Показаны перспективы дальнейшего исследования.
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Having defined the research topic as «From the semiosphere of journalism 
to the semiosphere of infographics» the author focuses on such concepts as 
semiosphere, semiosphere of journalism, semiosphere of infographics. The 
article examines them in interrelation and shows that these phenomena logically 
complement and develop each other. Using a specific example – the definition 
of infographics – the contours of the semiosphere of infographics are outlined. 
This study is valuable in the scientific understanding of such a concept as 
«infographics». Prospects for further research are demonstrated.
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Формирование понятия семиосферы на территории России проис­
ходило под влиянием научных идей таких выдающихся ученых, как 
Ю. М. Лотман, Б. А. Успенский и др. Первый подходил к определению 
семиосферы как пространства столкновений различающихся элемен­
тов, а также свободы этих столкновений, что лучше всего соответствуют 
метафоре поэзии (не подчиняющейся строгим законам языка, комму­
никации, философии, логики и т. д., но стремящейся кинуть вызов лю­
бым областям сознания и духа, деавтоматизировать и «перезагрузить» 
действительность, вскрыть ее невидимые механизмы) [1]. Другой стре­
мился обнаружить в текучей действительности закономерности, под­
дающиеся кодированию, преодолевающему эту текучесть, способному 
составить метаописание самых различных и противоречивых, казалось 
бы, несопоставимых и несоизмеримых явлений, феноменов, событий, 
фактов и любых сущностей [2]. Как результат – в истории гуманитар­
ной мысли в России закрепляется «поэтическая» трактовка семиосфе­
ры, когда под ней понимается «броуновское движение» (и даже хаос) 
идей, мнений, позиций, формирований отдельных социальных ансам­
блей, вырабатывающих свою идентичность, утрачивающих ее и распа­
дающихся, чтобы уступить место новым сообществам, несущим иные 
образцы риторики и самоосмысления. Именно в таком ключе понятие 
семиосферы (и семиозиса – как действия по означиванию, происходя­
щего исключительно в контексте семиосферы и без нее невозможного) 
[1, с.  13] утвердилось в отечественной науке как «исследовательская 
рама» для анализа отдельных сторон деятельности социума уже в пост-
тартуско-московский период [3].

Опираясь на апробированные в истории гуманитарной мысли про­
цедуры и техники, можно охарактеризовать журналистику как часть 
общей семиосферы культуры, для чего необходимо описать способы ее 
отграничивания («выгораживания») из общей семиосферы культуры, а 
также рассмотреть журналистику в аспекте ее внутреннего диалога (ди­
намика обмена ядра и периферии, подвижность ядра, тенденции захвата 
ядра определенными потоками, движущимися от границ семиосферы). 
Для общей семиосферы массовой коммуникации как части обществен­
ной жизни работу такого «насыщенного описания» сделал П. Фаббри в 
1973 г. [4]. Рассматривая вопрос семиосферы журналистики, мы можем 
выделить труды таких авторов, как М. Р. Альсина (Alsina), П. Фаббри, 
Е. П. Прохоров, Л. Г. Свитич, М. Деза (Дизе, Deuze) и др. В рамках на­
шей статьи наибольший интерес представляет статья «Журналистика» 
С. Г. Корконосенко [5], в которой автор выдвигает тезис о неизбежности 
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семиотического подхода к журналистике при решении задачи ее обоб­
щенного («насыщенного») описания. Ученый констатирует многознач­
ность понятия – выбор правильного значения зависит исключительно 
от контекста. Описывая непосредственно понятие «журналистика», 
ученый говорит, по сути, о характеристике семиосферы журналистики: 
это и отображение актуальной действительности, и инструмент обще­
ственного познания и преобразования действительности, и выражение 
разнообразных индивидуальных и частно-групповых интересов. Ин­
терпретируя предложенное определение, мы приходим к мысли, что 
семиосфера журналистики представляет собой три «вложенные» мо­
дели, которые объединяются в две: первая – это «союз» «пассивного» 
фиксирования социально значимых событий и «активного» вторжения 
в социальную действительность, а вторая – зона «бегства» от социально 
значимого пространства в область частных интересов.

Говоря об инфографике как части журналистики, основное внимание 
сосредоточим на возможности ее рассмотрения как самостоятельной се­
миосферы, у которой свое ядро и своя периферия, своя граница, в рамках 
которой идет обмен с внешнеположенными по отношению к инфографи­
ке иными семиосферами – собственно журналистики, частью которой она 
выступает, общего состояния коммуникации и ее трендов, техносферы и 
других пространств, непосредственно создающих условия для возникно­
вения «симметрии и асимметрии» в рамках инфографики.

Обратимся прежде всего непосредственно к понятию «инфографи­
ка». В более ранних наших работах этому термину уделялось немало 
внимания: мы рассматривали его историю и развитие, различные подхо­
ды к определению. Наиболее полно обзор данного понятия можно найти 
в коллективной монографии «Судьба печатной прессы в эпоху Интерне­
та» [6, с. 84–87]. Мы предлагаем вернуться к определению инфографи­
ки, данному нами в 2014 г., и рассмотреть его с позиций семиотического 
подхода. Итак, в соответствии с указанным определением, инфографи­
ка – это «визуальное представление информации, данных или знаний в 
виде статистических карт, схем, таблиц, диаграмм и так далее, с помо­
щью которых сложное воспринимается как простое, а абстрактное кон­
кретизируется. Состоящая из многочисленных информационно емких 
элементов, связанных между собой, инфографика представляет собой 
объект, обращенный к ассоциативному мышлению читателя или зрите­
ля, его прошлому опыту, его знаниям и умениям. При этом человек, вос­
принимающий инфографическое сообщение, остается в достаточной 
мере свободным в выборе способов анализа материала, последователь­
ности просматривания тех или иных фрагментов инфографики и так 
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далее [7, с. 78]. В определении несколько слоев, совокупность которых 
позволяет очертить контуры семиосферы инфографики: 

1. Основа инфографического контента – визуальность, предназначен­
ность для рассматривания. Благодаря этому инфографика становится сег­
ментом семиосферы журналистики и самостоятельной семиосферой. 

2. Инфографика в журналистике – это набор функций, который на­
прямую связывает инфографику с ядром семиосферы журналистики. 

3. Язык семиосферы инфографики организован с помощью специ­
альных инструментов, обладающих выраженной жанровой, операцио­
нальной, эстетической функциями. 

4. Язык инфографики базируется на традициях репрезентации ин­
формации в культуре, с одной стороны, и на когнитивном опыте адреса­
тов – с другой. В категориях истории инфографики и пересечения этой 
истории с историей технологий может быть описана диахроническая 
глубина семиосферы инфографики. 

5. Элементы отдельного инфографического объекта в журналистике 
могут рассматриваться в аспекте ее морфологии.

6. Значимая часть семиосферы инфографики – система кодов, подле­
жащая декодированию воспринимающего сознания. В области декодиро­
вания реципиент обладает достаточной степенью свободы, однако суть 
инфографического сообщения – сохранение смыслового инварианта.

Очевидно, что такая трактовка понятия может быть применена и к 
иным сегментам информационного поля, поэтому значимо рассмотреть 
феномен инфографики в аспекте его уникальности, «различия», как это 
обозначает Ю. М. Лотман применительно к участникам диалога, каковы­
ми в семиосфере выступают все элементы, взаимодействующие друг с 
другом. Речь идет об отграниченности инфографики среди других под­
систем, ее особом мире, не тождественном иным мирам (даже очень сход­
ным с нею – например, фотографией, дизайном и т. д.). Но это уже тема 
отдельного исследования. В этом мы видим его дальнейшую перспективу.
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