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Дискуссионным	 местом	 в	 современных	 исследованиях	 медиа	 являет
ся	вопрос	о	сосуществовании	жанров	и	форматов.	При	разности	подходов	
исследователи	приходят	к	выводу,	что	развитие	информационнокоммуни
кационных	 технологий	 конкретизирует	понятие	 «формат»,	 который	пред
ставляет	собой	технологическую	«упаковку»	гибридного	информационного	
продукта,	а	жанр	рассматривается	как	вид	того	или	иного	рода	духовного	
творчества.	Учитывая	дискуссионность	вопроса,	мы	в	рамках	проведенно
го	 исследования	формулируем	 цель	 статьи	 следующим	 образом: выявить	
особенности	 предметнофункционального	 назначения	жанра	 и	формата	 в	
медиа,	обосновать	визуализацию	контента	как	основного	средства	создания	
формата.

Ключевые слова:	жанр;	формат;	визуализация;	текст;	жанровые	разно
видности.
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The	question	of	the	coexistence	of	genres	and	formats	is	a	debatable	issue	in	
modern	media	research.	With	differences	in	approaches,	researchers	come	to	the	
conclusion	that	the	development	of	information	and	communication	technologies	
concretizes	the	concept	of	«format»,	which	is	a	technological	«packaging»	of	a	
hybrid	information	product.	And	the	genre	is	considered	as	one	or	another	kind	
of	spiritual	creativity.	Taking	into	account	the	controversial	nature	of	the	issue,	
within	the	framework	of	the	study,	the	author	formulates	the	goal	of	the	article	as	
follows	–	to	identify	the	features	of	the	subjectfunctional	purpose	of	the	genre	
and	format	in	the	media,	to	justify	the	visualization	of	content	as	the	main	means	
of	format	creation.
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Сегодня	в	теории	медиа	сложились	подходы	к	различению	жанров	и	
форматов	как	форм	журналистского	повествования.	В	литературоведе
нии	жанр	был	охарактеризован	как	представитель	творческой	памяти,	с	
помощью	которого	происходит	осмысление	определенных	сторон	жиз
ни.	Л.	Е.	Кройчик	рассматривал	жанр	как	«относительно	устойчивую	
структурносодержательную	организацию	текста,	обусловленную	свое
образием	отражения	действительности	и	характером	отношений	к	ней	
творца»	[1,	с.	124–125].

Г.	 В.	 Лазутина,	 выделяя	 шесть	 жанровых	 разновидностей	 журна
листского	 творчества,	предлагает	 в	 качестве	оснований	для	жанровой	
дифференциации	 предмет	 отображения,	 функциональную	 предназна
ченность	 текста,	 особенности	 его	 организации	 и	 технологию	 работы	
журналиста	[2,	с.	16].	Под	технологией	понимается	поиск	информации	
и	методы	ее	получения.	С	развитием	информационных	технологий,	ко
торые	привели	к	мультимедийному	разнообразию,	в	активный	словарь	
теоретиков	медиа	вошло	понятие	«формат».	
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Формат	как	относительно	новое	понятие,	получившее	широкое	рас
пространение	с	развитием	медиаиндустрии,	сразу	стал	использоваться	
для	характеристики	внешних	параметров.	О	необходимости	определе
ния	формата	начали	говорить	с	момента	появления	прессы.	Так,	фран
цузская	«Газет»	была	первой	формализованной	газетой	в	мире.

В	 американской	 прессе	 форматизация	 началась	 в	 ХIХ	 в.	 с	 появ
ления	формата	 колонки.	Формат	 газеты	 связывают	 с	 линейными	 ха
рактеристиками:	 с	 титулом,	 с	 разделением	на	 колонки,	 с	 новостями.	
Применительно	к	радиостанциям	формат	стал	использоваться	в	связи	
с	подходами	к	программированию	радиостанций,	 а	по	отношению	к	
телевидению	 исторически	 использовался	 для	 обозначения	 хрономе
тража	передачи,	способа	вещания	и	доставки	контента.	С	развитием	
интернета	 формат	 стал	 рассматриваться	 как	 канал	 коммуникации,	
имеющий	особые	технологические	и	дизайнерские	параметры	и	осо
бенности	интерфейса.

Формат	связан	не	с	контекстом,	а	с	индустриальными	характеристи
ками	информации:	упаковкой,	способом	распространения,	дизайном	и	
стоимостью.	Г.	В.	Лазути	на	формат	рассматривает	как	способ	презен
тации	 продукта	 журналистской	 деятельности	 в	 тех	 его	 особенностях	
и	 характеристиках,	 которые	 ориентированы	на	 коммерческий	 успех	и	
определяются	вкусами	массовой	аудитории	[3,	с.	14–18].	Благоприятной	
средой	 функционирования	 формата	 сначала	 было	 телевидение,	 а	 по
том	–	онлайн,	где	отсутствуют	устойчивые	жанры,	а	вместо	них	суще
ствуют	воспроизведенные	зрелища.

Мы	отмечаем,	 что	 сердцевину	формата	 составляют	 элементы	 того	
или	 иного	 жанра,	 меняется	 только	 «упаковка»	 с	 целью	 продвижения	
формата	и	с	учетом	новых	информационных	потребностей	общества.

Основным	средством	создания	формата	сегодня	является	визуализа
ция	контента	ввиду	зрелищного	характера	современной	культуры.	Ви
зуальный	способ	передачи	информации	имеет	свою	логику	и	эстетику,	
которая	во	многом	объясняет	популярность	визуальной	коммуникации.	
С	учетом	того,	что	создателями	и	потребителями	информационной	про
дукции	становятся	широкие	слои	массовой	аудитории,	меняется	и	це
леполагание	сообщений,	которые	передаются	по	каналам	массовой	ин
формации.

В	условиях	развития	новых	медиа	технологические	подходы	к	ор
ганизации	 информации	 становятся	 определяющей	 характеристикой	
медиатекстов.	 Формат	 как	 «упаковка»	 приобретает	 первостепенное	
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значение,	актуализируя	смыслы	контента	и	вбирая	в	себя	жанр	как	про
екцию	 ценностей.	 Для	 расширения	 числа	 участников	 информацион
ной	деятельности	и	в	коммерческих	целях	функциональная	предназна
ченность	медиатекстов	меняется.	В	идеале	функции	информирования	
и	 развлечения	 информационный	 менеджмент	 пытается	 совместить.	
Но	 задачи	 оповещения	 аудитории,	 ее	 ориентирования	 в	 социальной	
практике	 отходят	 на	 второй	 план,	 уступая	 место	 занимательности	 и	
развлекательности,	 чему	 способствует	 максимальное	 использование	
современной	медииндустрией	приемов	и	методов	различных	зрелищ
ных	искусств.	Визуализация	становится	отличительной	чертой	муль
тимедийного	формата,	апеллируя,	прежде	всего,	к	эмоциям	и	чувствам	
массовой	аудитории.
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Определяются	 характерные	 черты	 художественнотехнического	 кон
струирования	газет	журнального	формата.	Особое	внимание	обращается	на	
архитектонику	объемных	публикаций	и	полосы	в	целом.	Значительное	ме
сто	отведено	стилеобразующим	элементам	малоформатного	издания.

Ключевые слова:	малоформатное	издание;	композиционнографическая	
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