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Интервью	–	один	из	самых	древних	жанров	журналистики.	В	эпоху	ве
ликой	трансформации	жанров	–	медиаконвергенции	–	он	не	исчез,	напро
тив,	получил	огромную	популярность	на	YouTubeплатформе.	На	примерах	
программ	 «А	поговорить»,	 «вДудь»,	 «Осторожно,	Собчак»,	 «Нежный	 ре
дактор»	выявлены	особенности	работы	современных	интервьюеров.	Транс
формация	жанра	интервью	на	YouTubeплатформе	может	быть	катализато
ром	изменений	в	области	общественной	морали.
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Interview	is	one	of	the	most	ancient	genres	in	journalism.	In	the	era	of	the	
great	genres	transformation	–	media	convergence	–	it	did	not	disappear;	on	the	
contrary,	it	has	gained	a	lot	of	popularity	on	the	YouTube	platform.	We	use	the	
examples	of	the	programs	«A	pogovorit»,	«vDud»,	«Ostorojno,	Sobchak»,	«Nejni	
redaktor»	to	reveal	the	features	of	modern	interviewers	work.	The	transformation	
of	the	interview	genre	on	the	YouTube	platform	can	be	a	catalyst	for	changes	in	
the	field	of	public	morality.
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Контент	на	YouTubeплатформе,	на	которой	сегодня	активно	разви
вается	интервью,	смотрят	85	%	населения	России	в	возрасте	от	18	до	
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44	лет	 [1].	В	2020	 г.	 только	 этот	жанр	журналистики	попал	 в	первую	
десятку	рейтинга	«Топ20	каналов	в	YouTube»	[2].

Отсутствие	нравственной	цензуры	на	YouTubeплатформе	привело	к	
трансформации	профессиональноэтических	норм	во	время	проведения	
интервью,	 снижению	уровня	 речевой	 ответственности	интервьюера	 и	
(как	 следствие)	 интервьюируемого.	 YouTubeжурналисты	 установили	
новые	нормы	поведения	в	кадре.

Главным	отличием	YouTubeинтервьюеров	стала	их	речь.	Произо
шла	 «легализация»	 обсценной	 лексики.	 Согласно	 нашим	 подсчетам,	
в	 программах	 «вДудь»	 в	 выпуске	 с	 музыкантом	Скриптонитом	 про
звучало	 109	 нецензурных	 слов,	 в	 интервью	 с	 бизнесменом	 Олегом	
Тиньковым	–	24	матерных	слова,	в	разговоре	с	дизайнером	Артемием	
Лебедевым	–	32.	Цифры	говорят	о	снижении	речевой	ответственности	
коммуникантов,	а	также	о	тотальном	пренебрежении	правилами	рече
вого	этикета.

Характерной	 особенностью	 языка	 нового	 поколения	 стало	 также	
отсутствие	 обращения	 на	 «Вы».	 Переход	 на	 «тыформу»	 чаще	 всего	
используется	 в	 целях	 разрушения	 социальных	 барьеров.	Ирина	Ших
ман	 (автор	 YouTubeканала	 «А	 поговорить?»),	 Татьяна	 Мингалимова	
(автор	программы	«Нежный	редактор»),	Юрий	Дудь	(автор	видеоблога	
«вДудь»)	и	др.	известные	YouTubeинтервьюеры	обращаются	к	гостям	
своих	выпусков	на	«ты».	

Также	снижение	уровня	речевой	ответственности	привело	к	транс
формации	коммуникации	между	журналистом	и	аудиторией.	Интервью
ер	не	подвергался	раньше	такому	количеству	публичной	критики,	как	
сегодня.	

Трансформировалось	понимание	свободы	слова:	выдавая	травлю	за	
личное	 мнение,	 люди	 начали	 писать	 хамские	 комментарии	 журнали
стам,	проявлять	киберагрессию.	Девиантное	поведение	перестало	вос
приниматься	обществом	в	негативном	ключе.	

Вместе	с	языковыми	нормами	трансформировались	профессиональ
ные	требования	к	интервьюеру.	Согласно	Болонской	декларации,	жур
налист	должен	обладать	информационной	грамотностью.	Однако	совре
менные	интервьюеры	далеко	не	 эрудиты.	Если	же	 в	 процессе	 беседы	
была	дана	некорректная	информация,	YouTubeжурналисты,	как	прави
ло,	не	приносят	официальные	извинения.

Несмотря	на	свободу	слова,	обсуждение	ряда	тем	в	светском	обще
стве	попрежнему	считается	недопустимым.	Разговор	на	тему	доходов,	
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религии,	 сексуальных	 отношений	 и	 здоровья	 на	 протяжении	 долгого	
времени	был	невозможен.	Однако	Юрий	Дудь	легко	спрашивает	гостей	
о	том,	сколько	они	зарабатывают,	Татьяна	Мингалимова	стала	открыто	
обсуждать	вопросы	полового	воспитания,	а	Ирина	Шихман	регулярно	
говорит	об	отсутствии	неприемлемых	вопросов.	

Как	известно,	во	время	коммуникативного	акта	человек	получает	от	
60	до	80	%	информации	невербально	[3,	с.	58],	поэтому	важно	обратить	
внимание	на	трансформацию	языка	жестов	интервьюеров.

В	 ситуациях,	 когда	 Ирина	Шихман	 не	 может	 напрямую	 выразить	
свое	отношение	к	позиции	говорящего,	она	прибегает	к	трансляции	сво
ей	 позиции	 через	 мимику.	 Зрители	 программы	 «А	 поговорить»	 часто	
осуждают	ее	 за	неуместные	ухмылки	и	демонстративное	 закатывание	
глаз.	

Работая	 на	 себя,	 интервьюер	 перестал	 подчиняться	 требовани
ям	операторов,	продюсеров	и	редакторов.	Вместо	погони	 за	красивой	
картинкой	 он	 сосредоточился	 на	 собственном	 комфорте.	 Поклонники	
Юрия	Дудя	считают	его	манеру	закидывать	ногу	на	ногу	наглой	и	не
уважительной	по	отношению	к	собеседнику.	

Отсутствие	корпоративных	стандартов	привело	к	 возможности	 са
мостоятельного	 выбора	 одежды	 интервьюером.	 Появляться	 в	 кадре	 в	
рваных	джинсах	стало	нормальным,	как	и	желание	делать	выбор	в	поль
зу	платьев	с	глубоким	декольте.	

Тренд	на	мнимую	честность	и	открытость	привел	к	тому,	что	герои	
программы	«А	поговорить»	могут	позволить	себе	распить	бокал	вина	
во	 время	 интервью,	 а	 во	 время	 съемок	 «Осторожно,	 Собчак»	 непри
нужденно	тестировать	виски	за	разговорами	об	искусстве.	Причем	если	
в	 случае	 с	 Ксенией	Анатольевной	 присутствие	 алкоголя	 обусловлено	
рекламным	контрактом	ведущей,	 то	 в	 программе	Ирины	Шихман	бо
кал	 вина	 либо	 наличие	 сигареты	 в	 руках	 интервьюируемого	 является	
трансляцией	 свободных	нравов,	 пропагандой	 аморального	 поведения,	
поскольку	название	напитков	и	сигарет	в	кадре	мы	не	видим.

Итак,	отсутствие	нравственной	цензуры	на	YouTubeплатформе	при
вело	к	росту	ненормативной	лексики	в	речи	интервьюеров	и	интервью
ируемых.	Запрос	аудитории	на	неформальную	подачу	информации	сде
лал	популярным	обращение	к	собеседнику	на	«ты».	Отсутствие	строгой	
цензуры	 на	YouTubeплатформе	 позволило	журналистам	 снять	 табу	 с	
тем,	 публичное	 обсуждение	 которых	 ранее	 считалось	 недопустимым.	
Помимо	речевых	трансформаций,	изменился	внешний	вид	интервьюе
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ра,	пропало	понятие	дресскода.	Также	в	кадре	часто	стала	появляться	
алкогольная	и	табачная	продукция.
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Артыкул	 прысвечаны	 вывучэнню	 праблематыкі	 функцыянавання	
гістарычнага	 ведання	 ва	 ўмовах	 інфармацыйнага	 грамадства.	 На	 аснове	
аналізу	матэрыялаў	сучасных	беларускіх	СМІ,	якія	ўтрымліваюць	розныя	па	
сваёй	спецыфіцы	гістарычныя	звесткі,	вызначаны	асаблівасці	фарміравання	
гістарычнага	 дыскурсу	 ў	 беларускай	 медыяпрасторы.	 Вылучаны	 і	 аха
рактарызаваны	 групы	 публікацый,	 адрозныя	 спосабамі	 рэпрэзентацыі	
гістарычнай	інфармацыі	з	улікам	выбранай	аўтарамі	інфармацыйнай	наго
ды,	мэтаў	і	метадаў	апрацоўкі	дадзеных.	
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