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В	этом	году	завершилась	эпоха	Эдуарда	Лимонова.	Отметим,	что	ни
кому	из	российских	писателей	не	удалось	реализовать	настолько	успеш
ную	и	разностороннюю	стратегию	в	СМИ,	как	это	получилось	у	него.

Пример	 Лимонова	 интересен	 своим	 несоответствием	 традиции.	
Эмигрировав	 во	Францию,	 он	 последовательно	 создает	 из	 себя	 образ	
оппонента	сложившейся	в	русской	эмиграции	традиции.	Так,	русский	
писатель	должен	ностальгировать	о	России,	писать,	 подразумевая	по
тенциального	русского	читателя,	и	сохранять	чистоту	русской	письмен
ной	речи.	Лимонов	же	успешно	развил	стратегию	по	завоеванию	«свое
го»	читателя,	поскольку	его	герой	−	нонконформист,	бунтарьодиночка,	
этический	маргинал:	«я	–	аутсайдер»,	«я	–	пария	русской	или	советской	
литературы»	[1,	с.	279].

Именно	относительно	Лимонова	можно	говорить	о	том,	что	имидж	
играет	такую	же	важную	роль,	как	и	его	тексты.	В	1992	году	на	твор
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ческом	 вечере	 в	 студии	Останкино	 молодой	 человек	 произнес	 фразу:	
«Я	хочу	одеваться	и	носить	такую	же	прическу,	как	у	писателя	Лимо
нова».	Так	образ	писателя	и	его	имидж,	манера	поведения	уравнялись	в	
восприятии	читателя	/	зрителя.

Литература	для	Лимонова	является	способом	для	самореализации,	
может	приносить	эстетическое	удовлетворение	и	коммерческий	доход.	
Показательно,	что	его	литературное	творчество	не	представляет	собой	
сочинительство	 в	 чистом	 виде,	 поскольку	 основывается	 на	 собствен
ной	биографии.	Автор	посвоему	переживает	тезис	о	востребованности	
литературы	нонфикшн,	интересе	читателя	к	литературе	факта.	Таким	
образом	Лимоновавтор	создает	незаурядную	биографию	самого	себя.	
При	этом	Лимонову	интересен	момент	сосуществования	автора	и	героя	
в	реальном	времени,	сложный	момент	саморефлексии:	с	одной	стороны,	
Лимоновгерой	должен	своими	поступками	быть	интересен	для	автора,	
с	другой	–	автор	должен	видеть	значимость	каждого	повода	и	детали	для	
биографии	героя.

В	1990е	годы	политический	образ	–	это	одна	из	наиболее	эффектив
ных	медийных	стратегий	для	писателя	как	частного	лица.	Феномен	по
явления	Лимонова	в	России	в	том,	что	он	пришел	с	четкой	и	опробован
ной	программой	собственного	мифотворчества	в	страну,	которая	только	
переживала	 новую	 ситуацию	и	пыталась	 ее	 осмыслить.	В	 отличие	 от	
большинства	своих	коллег,	Лимонов	именно	стратегически	четко	пред
ставлял,	что	нужно	делать	и	 говорить,	чтобы	утвердиться	в	обществе	
как	 медиаперсона.	 Начнем	 с	 главного	 момента.	 В	 России	 привыкли,	
что	писатель	–	это	человек	художественного	слова,	в	ином	варианте	–	
публичного	выступления.	Лимонов	изначально	обозначил	себя	как	че
ловек	 поступка,	 конкретного	 действия,	 который	 только	 приветствует	
скандальность	 вокруг	 собственного	 имени.	 Лимонов	 изначально	 рас
считывал	свою	технологию	возвращения	как	политический	ребрендинг.	
Вернувшись	на	родину,	он	понимает,	 что	публике	интересен	не	писа
тель,	а	герой	времени.	Поэтому	в	его	стратегии	не	должно	быть	мело
чей	–	всякий	публичный	жест	должен	представлять	собой	медиаповод.	

Миф	 Лимонова	 отличается	 целостностью,	 хотя	 на	 первый	 взгляд	
его	гламурноэпатажная	жизнь	на	Западе	и	политическая	деятельность	
в	России	имеют	мало	общего.	Он	сам	прекрасно	понимает,	что	если	в	
Европе	был	интересен	образ	«молодого	негодяя»,	политического	марги
налабунтаря,	то	в	России	бунт	индивидуалиста	не	будет	пользоваться	
популярностью.	 Здесь	 традиция	 основывается	 на	 позиционировании	
себя	 как	 борца	 с	 властью,	 создании	 своего	 печатного	 органа	 и	 своей	
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политической	партии.	Однако	критик	Ю.	Беломлинская	отмечает:	«Во
обще	с	Лимоновым	и	тюрьмой	все	вышло	не	в	российской	традиции,	
ну	это	когда	если	уж	власти	на	писателя	рассердились,	то	ему	положено	
либо	совсем	умирать,	либо	сидеть	почестному	–	полжизни»	[2,	с.	37].

По	сути,	Лимонов	повторил	и	реализовал	уже	опробованную	стра
тегию.	Как	мастеровитый	писатель	оставил	сюжет	и	героя,	но	изменил	
декорации.	Лимоновполитик	–	это	новый	формат	маргинальной	лично
сти,	революционеррадикал,	человек	конкретного	действия,	у	которого	
должна	быть	своя	эксклюзивная	биография.	Партийная	работа,	тюрем
ный	срок,	выдвижение	своей	кандидатуры	на	президентских	выборах	в	
2012	г.	–	это	этапы,	которые	традиционно	делают	биографию	писателя	в	
современной	России	социально	значимой,	делая	из	Лимоноваписателя	
Лимоновамедиагероя.	

При	этом	Лимонов	понимает,	что	политическая	медийность	даже	в	
сочетании	с	«гламуром»	интересна	только	для	определенной	аудитории.	
Интерес	 со	 стороны	СМИ	основывается	на	 различных	информацион
ных	 поводах.	 Поэтому	 параллельно	 в	 формате	 шоковой	 терапии	 для	
обывателя	запускается	образ	Лимонова,	ниспровергающего	моральные	
устои,	также	опробованный	на	Западе:	«…я	обязательно	напишу	на	до
суге	сравнительное	исследование	женщин	всех	поколений,	с	которыми	
я	имел	дело»	[3,	с.	87].

В	 своей	 стратегии	 Лимонов	 последовательно	 реализует	 несколько	
сюжетов	 одновременно:	 революционера,	 создавшего	 собственную	по
литическую	 партию,	 эпатажной	 личности,	 несущей	 имморализм	 за
падных	свободных	ценностей,	писателя,	у	которого	всегда	есть	о	чем	
писать	и	не	бывает	творческих	кризисов,	«глянцевого»	интеллектуала	
и	человека	стиля	во	всем.	Литературный	эгоцентризм,	мания	величия	и	
уверенность	в	собственной	гениальности	–	это	стержень	лимоновского	
мифа	о	себе.

При	этом	его	можно	назвать	одним	из	наиболее	интересных	совре
менных	авторов,	который	преодолел	жанровую	и	стилевую	эклектику.	
Происходит	трансформация	авторского	стиля	от	скандальных	автобио
графических	книг	к	разнообразной	эссеистике	как	по	тематической	на
правленности,	так	и	по	форме	подачи	(книга	эссе,	колонка	колумниста,	
тексты	для	глянцевых	журналов,	авторский	блог).	Даже	интервью	Ли
монова	эссеистичны,	поскольку	являются	составной	частью	целостного	
образа.	

В	 последнее	 десятилетие	 его	 авторский	 стиль	 следует	 определить	
как	 «новый	 эссеизм»,	 который	 представляет	 рассуждения	 на	 различ
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ные	 литературнофилософские,	 религиозные,	 общественные,	 культур
ные	 темы,	 в	 которые	органично	 вплетаются	примеры	из	жизни	 само
го	 автора,	 его	 личный	опыт.	 Здесь	необходимо	отметить	 два	фактора.	
Первый	–	Лимонов	меняет	ракурс,	и	из	героя	становится	рассказчиком,	
происходит	 своеобразное	 соединение	 автора	 и	 героя	 повествования	 в	
рамках	биографического	дискурса.	Можно	сказать,	что	Лимонов	дово
дит	свой	принцип	«жить	и	писать	одновременно»	до	определенного	со
вершенства,	поскольку	его	биография	создается	на	глазах	у	читателя	и	
подразумевает	онлайнпродолжение.

Вторая	особенность	–	это	потрясающая	способность	заполнять	со
бой	как	информационное,	так	и	литературное	пространство.	Лимонов	
не	позволяет	забыть	о	себе	не	только	в	качестве	героя	медиа,	но	и	автора.	
Здесь	сказывается	его	творческая	способность	и	журналистский	опыт	
в	 создании	небольшого	качественного	 текста,	 умение	 соответствовать	
формату	и	«писать	в	один	присест».	

Отследить	мнения	Лимонова	в	СМИ	довольно	сложно.	Его	авторская	
активность	позволяет	непосредственно	общаться	с	читательской	ауди
торией	 в	 различном	формате,	 выполняя,	 по	 собственному	 заявлению,	
роль	«писателяидеолога».	Поэтому	понятие	«властитель	дум»	сегодня	
неразрывно	связано	с	постоянным	присутствием	писателя	в	медиапро
странстве.	Практически	каждый	день	Лимонов	создает	информацион
ный	повод	либо	своим	комментарием	политического	события,	либо	на
писанием	текста,	либо	совершает	очередной	скандальный	поступок.	

Умело	выбранная	стратегия	долгое	время	позволяла	Лимонову	оста
ваться	на	виду	не	только	в	современном	литературном	процессе,	но	и	в	
общественнополитической	жизни	России.	Как	писатель	и	политик	во	
взаимоотношениях	с	властью	он	фигура	вполне	определенная.	Индекс	
успешности	Лимонова	настолько	высок,	 что	он	был	частым	 героем	и	
«глянцевых»	изданий.	К	примеру,	на	обложке	юбилейного,	сотого,	но
мера	русской	версии	журнала	«Rolling	Stone»	мы	можем	увидеть	имен
но	его.	И	сейчас	мы	можем	смело	утверждать,	что	Эдуард	Лимонов	уже	
стал	медиамифом,	феномен	которого	нуждается	в	многоуровневом	из
учении.
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