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на уровень занятости в различных секторах. В будущем цифровизация продолжит 
трансформировать экономику Китая, увеличивая эффективность и смягчая последствия 
замедления потенциального экономического роста, возникающего по мере достижения 
китайской экономики состояния развитости. Правительство должно играть существен-
ную роль в максимизации преимуществ, создаваемых цифровизацией, и минимизации 
рисков, таких как потенциальный рост безработицы, нарушение тайны частной жизни 
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В работе приводится пример разработки многокомпонентной интерактивной картографической 
базы данных производителей органической продукции в Беларуси на основе интернет-анкеты и полу-
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Стать более заметным на рынке, показать свои возможности и преимущества – 
это одна из ведущих задач, на решение которой направлен каждый субъект хозяйство-
вания. Для этого можно задействовать разные средства и каналы. Наиболее продуктив-
ным и успешным средством является интеграция информационных технологий, в том 
числе в виде картографических баз данных с использованием инструментария облач-
ных технологий картографирования [1]. 

Интерактивная многокомпонентная картографическая база данных представляет 
собой, размещенную в сети Интернет, web-карту с привязанной атрибутивной табли-
цей, содержащей типы информации (логическая, числовая, текстовая, графическая 
и геолокационная), всплывающие окна, надписи и др. возможности. 

Электронная географическая карта c атрибутами открывает новые горизонты 
в бизнесе: производстве, обмене (в т. ч. транспортной логистике) и потреблении товаров 
и услуг. Не является исключением сельское хозяйство и, наиболее прогрессивное его 
направление, органическое сельское хозяйство. Сегодня данные о производителях органи-
ческой продукции в Беларуси преимущественно представлены в текстовом или табличном 
виде. Современная карта, созданная с использованием облачных технологий, позволяет 
наилучшим образом представить социально-экономические процессы, явления и данные о 
них, оптимизировать процедуры бизнес-администрирования, а также стимулировать актив-
ность субъектов хозяйственных и частных международных правоотношений. 

При помощи сервиса для создания, публикации и анализа опросов Survey123 for 
ArcGIS компании Esri разработана интернет-анкета о производителях органической 
продукции в Беларуси [2]. Перечень представленным вопросов в значительной степени 
является универсальными для разнообразных видов экономической деятельности: 
название (наименование) физического (юридического) лица, точное местоположение, 
контактный телефон, web-сайт, e-mail, производимая (реализуемая) продукция (табли-
ца 1, рисунок 1). 

Таблица 1 – Перечень вопросов, перечисляемых в интернет-анкете «Производители органической 
продукции в Беларуси» 

№ Название вопроса Примечание к вопросу Особенности заполнения 

1 Название (наименование) 
субъекта хозяйствования Например, ООО «Золотой теленок» Обязательный вопрос, тек-

стовое и числовое заполнение 

2 Почтовый адрес Например, 220035, просп. Победите-
лей, 12, Минск 

Вопрос не является обяза-
тельным 

3 Административный ре-
гион Например, г. Минск Обязательный вопрос, один 

вариант ответа 
4 Административный район Например, Гродненский район Текстовое заполнение 

5 Положение на географи-
ческой карте 

Введите название населенного пункта 
(при необходимости, улицы или района) Обязательный вопрос 

6 Фото хозяйства (произ-
водимой продукции) Форматы файла: jpg, png и др. Максимальный размер фай-

ла – 10 Мб 
7 Размер хозяйства Единица площади – гектар (га) Числовое заполнение 

8 Контактный телефон С кодом оператора мобильной (стацио-
нарной) связи. Например, 017 Числовое заполнение 

9 Web-сайт WWW или HTTP (HTTPS) Указание гиперссылки 
10 Электронная почта E-mail Указание гиперссылки 

11 
Организационно-
правовая форма субъекта 
хозяйствования 

См. ст. 2 Закона Республики Беларусь 
«О личных подсобных хозяйствах граж-
дан» от 11 ноября 2002 г. № 149-З и ст. 
46 Гражданского кодекса Республики 
Беларусь от 7 декабря 1998 г. № 218-З 

Обязательный вопрос, один 
вариант ответа 

12 Продукция субъекта хо-
зяйствования 

Названия (наименования) видов, родов 
грибов, растений, животных и др., обраба-
тываемая, перерабатываемая (производи-
мая), реализуемая органическая продукция 

Обязательный вопрос, тек-
стовое и числовое заполнение 

Примечание – составлено автором. 
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Анкета производителей органической продукции в Беларуси (таблица с перечнем 
вопросов) имеет следующие особенности: (1) вопросы составлены исходя из фактиче-
ского и наиболее значимого материала о субъектах хозяйствования (данные, предо-
ставленные собственниками хозяйств, экологическим учреждением «АгроЭкоКульту-
ра», из интернет-сервисов: описательные, географические (координаты), фотографиче-
ские), (2) регистрация данных осуществляется любым желающим с соблюдением тре-
бований ответа на обязательные вопросы, (3) разработчик анкеты имеет возможность 
обозревать активность пользователей, организовать совместную работу (открыть опрос 
в браузере или мобильном приложении, обозначить его статус, встроить на web-сайт, 
регулировать права пользователей), редактировать и(или) анализировать данные. 

 

Рисунок 1 – Пример заполнения бланка анкеты «Производители органической продукции» 

Примечание – составлено автором. 

 
Рисунок 2 – Web-карта «Производители органической продукции в Республике Беларусь» 

Примечание – составлено автором. 
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На основании заполнения анкеты организуется геозакрепленная база данных, ко-
торую можно представить в виде web-карты, с отредактированной легендой 
и дополненной картографическими слоями (например, границ административных обла-
стей и районов Беларуси). Полученная web-карта размещена в свободном доступе 
в сети Интернет (рис. 2) [3]. 

Таким образом, многокомпонентная интерактивная картографическая база данных 
в виде, представленной в работе, web-карты производителей органической продукции поз-
воляет: упростить и автоматизировать процесс работы с пространственными данными 
о производителях продукции, проводить анализ с целью определения закономерностей, 
хода и факторов флуктуаций, развития отраслевых систем управления. Продемонстриро-
ванный опыт справедливо может быть распространен на другие субъекты хозяйствования, 
экономические процессы, объекты отношений и юридические факты. 
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Современный транспортно-логистический рынок характеризуется активным внедрением инфор-
мационных технологий. Важную роль при этом играют транспортные биржи – интернет-порталы, функ-
ционирующие как торгово-информационные площадки для участников рынка грузоперевозок. В статье 
приведены наиболее востребованные в Беларуси транспортные платформы, проанализированы направ-
ления их развития, выявлены проблемы и перспективные для транспортных бирж виды услуг. 
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The modern transport and logistics market is characterized by the active introduction of information tech-
nologies. An important role is played by freight exchanges - Internet portals that function as trade and infor-
mation platforms for participants in the freight market. The article presents the most popular transport platforms 
in Belarus, analyzes the directions of their development, identifies problems and promising types of services for 
freight exchanges. 


