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Развитие индустрии культуры Китая становится одной из новых опор социально-экономического 
развития страны. По сравнению с традиционными индустрия культуры имеет свои очевидные преиму-
щества, так как содействует национальным экономическим преобразованиям, стимулированию экономи-
ческого роста и созданию рабочих мест. Индустрия культуры является развивающейся отраслью и спо-
собствует росту международной конкурентоспособности. 
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The development of China's cultural industry is becoming one of the new pillars of the country's socio-
economic development. Compared to traditional, the cultural industry has its obvious advantages, which are im-
portant for promoting national economic transformation, stimulating economic growth and creating jobs. The 
cultural industry is a growing industry and contributes to the growth of the international competitiveness. 
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Анализ мирового опыта развития культуры показывает, что культурные инду-
стрии стимулируют рост других отраслей. Так, развитие театрального искусства спо-
собствует росту туризма, розничной торговли, общественного питания, транспорта, 
местных промыслов и других предприятий. В последние десятилетия, Китай, благодаря 
театральному искусству, кино и телевидению, издательскому делу, произведениям ис-
кусства, и сети интернет, значительно увеличил экономическую отдачу от культурных 
отраслей и сравнялся по этому показателю с  другими развитыми государствами. 

За более чем 30 лет реформ и открытости Китай достиг колоссальных успехов, 
«проложил путь к социализму с китайской спецификой» и к культурному развитию. 
Тематика индустрии культуры и определение места китайской культуры в глобальной 
стратегической модели,  осуществления экспорта китайской культурной продукции и 
распространения в мире китайских культурных ценностей, является составной частью 
стратегии социально-экономического развития, основные положения которой изложе-
ны в ряде государственных документов, прежде всего, это: 

- Стратегии построения развитого культурного государства», утвержденная реше-
ниями 6-го Пленума ЦК КПК в 2012 году о политике в области культуры; 

- План развития индустрии культуры, утвержденный Исполкомом Госсовета КНР 22 
июля 2009 года совместно с «Планом развития национальной культуры», в котором отме-
чено, что индустрия культуры является эффективным двигатель прогресса в наращивании 
темпов экономического роста и в развитии всего народного хозяйства в целом; 

- План активизации культурной индустрии, который был утвержден и обнародо-
ван в 2009 году определил культурную индустрию уже как стратегическую отрасль 
страны, поскольку было зафиксировано, что экономический аспект культурной инду-
стрии становится все более значимым для развития экономики Китая в целом;  

- План национального экономического и социального развития на период двена-
дцатой пятилетки, принятый Госсоветом Китая в 2011 году, в котором культурная ин-
дустрия была уже определена как важное звена в развитии страны.  

В последние годы Правительство Китая дополнительно приняло ряд положений о 
развитии индустрии культуры, таких как «Предложения по ускорению формирования 
современной государственной системы культурных услуг» (2015 год), в которых ука-
зывается на необходимость создания и совершенствования государственного механиз-
ма закупки общественных культурных услуг, а также содействия предоставлению насе-
лению услуг в сфере культуры.  

Принятый в 2016 году Закон о гарантиях государственных культурных услуг, 
направлен на поощрение и поддержку государством творческих работников с целью 
роста уровня их для участия в предоставлении культурных услуг посредством таких 
мер, как государственные закупки и поощрение инвестиций.  

Государственные цифровые культурные услуги являются новой платформой для 
культурного строительства в информатизированной и сетевой среде и включают в себя 
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различные виды финансирования, предоставления услуг, строительства объектов и 
производства продукции в сфере культуры.  

Все это является показателем того, что роль культурной индустрии в обществен-
ной жизни и экономике Китая продолжает возрастать. Правительство, ученые, деятели 
культуры оправданно подчёркивают, что  развитие Китая требует ещё более мощной 
культурной поддержки [1].  Пользу этого вывода свидетельствуют и достаточно много-
численные исследования китайских и зарубежных ученых и специалистов. В работах 
по тематике индустрии культуры отмечается, что развитие культуры является высшим 
приоритетом экономического общества, а уровень развития культурной индустрии 
страны также является важным показателем уровня экономического и социального раз-
вития страны. По сравнению с традиционными индустриями индустрия культуры име-
ет свои очевидные преимущества, которые имеют большое значение для содействия 
национальным экономическим преобразованиям, стимулирования экономического ро-
ста и создания рабочих мест. В 1990-х годах многие западные капиталистические стра-
ны осознали важность развития индустрии культуры и ввели соответствующую поли-
тику для поддержки и поощрения развития своих собственных индустрий культуры.  

В настоящее время индустрии культуры занимают важное место в национальной 
экономике многих развитых стран и даже превратились в опорную отрасль экономиче-
ского развития. Внутренняя культурная индустрия Китая также получает все больше 
внимания, и соответствующие стратегии развития культуры были разработаны мест-
ными органами власти. В результате, в последние годы, индустрия культуры стала но-
вой точкой роста для экономического развития Кита и располагает практически не-
ограниченными потенциальными рынками для экспорта. Поэтому, в настоящее время, 
это направление является государственным приоритетом. 

Одним из решающих факторов дальнейшего развития КНР является повышение 
международного влияния и конкурентоспособности китайской культуры. Поставленная 
на XVII съезде КПК (2007 г.) цель превращения государства в глобальную культурную 
державу обусловливает необходимость повышения привлекательности китайской куль-
туры, что связано с наращиванием потенциала «мягкой силы» современного Китая. 

Культурная сила современного Китая измеряется не только количеством экспор-
тируемых материальных продуктов культурных индустрий и нематериальных культур-
ных услуг. «Мягкая сила» культуры воплощает культурные ценности, философско-
антропологические идеи, содержащиеся в национальных учениях. Их глобальное про-
движение в процессе осуществления стратегии «выхода китайской культуры вовне» 
необходимо для формирования имиджа КНР как крупной культурной державы. 

Одним из инструментов «мягкой силы», способствующих этому процессу, явля-
ются культурные индустрии. Поэтому осмысление в обозначенном контексте проблем, 
связанных с новой для современной эпохи тематикой «культурных индустрий», доста-
точно актуально [2]. 

Важной особенностью индустрии культуры является то, что на начальном этапе 
она требует больших вложений в капитал и интеллект, но после завершения работы она 
вступает в период массовых продаж. Из-за огромного объема продаж издержки резко 
сокращаются.  

Индустрия культуры является важной частью третичной индустрии. Развитие тре-
тичной индустрии, представленной индустрией культуры, имеет большое значение для 
ускорения модернизации промышленности и изменения режима экономического разви-
тия в текущий период экономического перехода в Китае.  

Индустрия культуры способствует экономическому росту. В 2011 году культур-
ной индустрии Китая составлял более 3 % от ВВП и ее эффекты проявляются в следу-
ющих трех аспектах: 1 – развитие индустрии культуры способствует развитию сферы 
услуг; 2 – стимулирует развитие традиционных отраслей промышленности; 3 – влияет 
на повышение конкурентоспособности национальной экономики и повышение уровня 
социальной культуры в целом. Так как, развитие культурной индустрии стимулирует 
потребления жителей. С развитием экономики и улучшением уровня жизни людей лю-
ди стали уделять больше внимания материальному и культурному потреблению. Одно-
временно, развитие индустрии культуры является одним из способов решения пробле-
мы занятости. По оценкам экспертов, на каждый 1% прироста доли продукции инду-
стрии культуры в ВВП Китая добавляется один миллион новых рабочих мест [3]. 
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В отличие от материальных потребительских товаров, культурные товары явля-
ются потребительскими товарами духовного уровня. Согласно известной теории Мас-
лоу, культурные потребности возникают у человека на самом высоком уровне роста его 
потребностей человека (развитие и самореализация). То есть, потребление продукции 
культурной индустрии основано на удовлетворении потребности в предметах первой 
необходимости, и только после того, как доходы и уровень жизни жителей достигнут 
определенного уровня, люди начинают формировать запрос на культурные продукты. 
Другими словами, культурные продукты предъявляют определенные требования к 
уровню дохода семьи, и их эластичность по доходу относительно высока. Только тогда, 
когда экономический рост достигнет определенного уровня, можно обеспечить процве-
тание и развитие индустрии культуры.  

Развитие индустрии культуры имеет большое значение для обеспечения всесто-
ронней конкурентоспособности страны. В Китае пять тысяч лет цивилизации создано 
богатое культурное наследие. Внедрение инноваций в индустрию культуру, в том числе 
и оцифровку продуктов творчества существенно повышает потенциал индустрии куль-
туры. С этой целью Правительство Китая принимает соответствующие законы и нор-
мативные акты, направленные на создание благоприятной рыночной среды для разви-
тия индустрии культуры, защите прав интеллектуальной собственности, противодей-
ствия различным нарушениями и стимулировать творческий энтузиазм практиков ин-
дустрии культуры, чтобы способствовать большому процветанию индустрии культуры 
Китая. Правительство также поощряет и поддерживает разработку политики в области 
культуры, смежных отраслей, оказывает поддержку индустрии культуры посредством 
субсидий, налоговых льгот и других способов. 

В Китае сформирована Система государственных цифровых культурных ресурсов 
и многопрофильный кооперативный механизм по управлению развитием этой системы. 
Важной частью построения этого механизма является оптимизация системы закупок 
общедоступных цифровых культурных продуктов и формирования цифровой культу-
ры. Конкретные меры по оптимизации заключаются в следующем: создание государ-
ственных фондов культурных услуг; укрепление интеграции и координации отраслей 
индустрии культуры; экономии средств на производство  и распространение продукции 
креативных отраслей; совершенствование правовой системы в сфере культуры; улуч-
шение государственной системы публичных торгов по закупке культурной продукции; 
совершенствование государственной системы оценки эффективности культурных 
услуг, предоставляемых государством. 

В результате этой политики в стране, начиная с  2011 года в стране появилось много 
краудфандинговых веб-сайтов, таких как NameTime, JD.com, Taobao Crowdfunding, Tencent 
Music Donation, Crowdfunding Network, а также быстро развивались культурные краудфан-
динговые проекты, такие как Tencent, которая является основной отечественной обще-
ственной краудфандинговой платформой в интересах роста общественного благосостояния. 
Кроме перечисленных существует также более 200 краудфандинговых проектов, связанных 
с пожертвованиями. Внедрение механизма краудфандинга в области явилось важной ин-
ституциональной инновацией, которая способствует участию общественных сил в обще-
ственных культурных услугах и целенаправленному снижению уровня бедности в обще-
ственной культуре в слаборазвитых районах.  

В целом, с проникновением цифровых технологий в культурную сферу цифровая 
культурная индустрия постепенно стала ключевой областью развития культурной ин-
дустрии и важной частью цифровой экономики. В постановлении Министерства куль-
туры по содействию инновациям и развитию индустрии цифровой культуры», опубли-
кованном в апреле 2017 года, отмечается, что индустрия цифровой культуры основана 
на культурном и творческом контенте, использовании цифровых технологий для созда-
ния, производства, распространение продуктов индустрии культуры [4]. 

Анализ государственной политики по развитию индустрии культуры в Китае поз-
воляет сделать следующие выводы: 

1. В настоящее время Китай переживает важный переход от быстрого роста к каче-
ственному развитию, что способствует росту потребления услуг индустрии культуры. 

2. Цифровая культурная индустрия является воплощением концепции «Интернета 
+ культуры» в эпоху цифровой экономики. 
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3. Цифровая культурная индустрия имеет большое значение для развития сферы 
услуг и смежных отраслей промышленности. 

4. Государство проводит мероприятия по содействию оцифровке культурных ре-
сурсов, в том числе в рамках проекта «Память Китая» и плана действий «Интернет + 
Китайская цивилизация»  

5. Цифровая трансформация традиционных культурных ресурсов позволяет со-
здать цифровую систему культурных услуг, которая отвечает потребностям индивиду-
ального потребления жителей и адаптируется к потребностям развития цифровой эпо-
хи, с сильными коммуникационными возможностями и ростом международной конку-
ренции в сфере культуры. 

6. Цифровая трансформация индустрии культуры является составной частью ме-
роприятий по глобальному проекту "Цифровой Китай". 

С проникновением цифровых технологий в культурную сферу цифровая культур-
ная индустрия постепенно стала ключевой областью развития культурной индустрии и 
важной частью цифровой экономики. 
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