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Цель исследования состоит в терминологическом уточнении понятия 
«медиа для детей». Автором обосновывается необходимость выработки 
его универсальной научной дефиниции в теории современных белорусских 
медиаисследований. Анализируются различные трактовки в исследовании 
термина «медиа», выявляются их отличия в зависимости от технико-тех-
нологических факторов, оказывающих влияние на развитие медиасферы. 
Автор формулирует рабочее для данного исследования определение «медиа 
для детей». Научная новизна заключается в выявлении новых научных, ме-
тодических и практических аспектов детерминации медиа в условиях дина-
мики развития детской медиасистемы Беларуси.
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The purpose of the study is to clarify the term «media for children». The 
author substantiates the need to develop its universal scientific definition in the 
theory of modern Belarusian media studies. Various interpretations of the term 
«media» are analyzed and their differences are revealed depending on the techni-
cal and technological factors that influence the development of the media sphere. 
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Необходимость уточнения понятия «медиа для детей» в теории оте
чественной журналистики обусловлена рядом обстоятельств.

Во-первых, до сих не детерминированы конкретные типологические 
признаки современных детских медиа с точки зрения технико-ориен-
тированного подхода, верификация которых помогла бы установить их 
видовые различия и выполняемые функции.

Во-вторых, цифровизация белорусской медиасферы способствует 
формированию особой сплошной, непрерывной дигитальной среды  – 
информационно-коммуникационного континуума, в который с дошколь-
ного возраста вовлекается современное подрастающее поколение. Это 
актуализирует детерминацию детских медиа, учитывающую требова-
ния достаточности оснований, а также описания их свойств и типов для 
дальнейшей научной экспликации исследуемого объекта в контексте ди-
намики цифрового развития детской медиасистемы Беларуси.

В-третьих, несмотря на объективно существующий в публичном 
дискурсе, часто употребляемый термин «медиа», современное академи-
ческое сообщество относит его к многозначным понятиям, следователь-
но, их научное понимание еще не сформировано, а характеризующие их 
параметры и свойства не уточнены.

Таким образом, отсутствие универсальной научной дефиниции «дет-
ских медиа» в теории современных белорусских медиаисследований ста-
вит перед нами необходимость терминологического уточнения понятия.

Исследователи предлагают различные трактовки термина «медиа», 
отличающиеся по своему содержанию и характеру в зависимости от 
технико-технологических факторов, оказывающих влияние на их раз-
витие. Долгое время медиа рассматривались как «посредники» (от 
medium – посредник) – технологические средства коммуникации (теле-
граф, радио, телефон), служащие для передачи информационного сооб-
щения [1, с. 180], либо использовались в относительно узком значении 
средств массовой информации (СМИ) или средств массовой коммуни-
кации (СМК) [2, с. 53]. 

Новый ракурс в понимании медиа появился в середине XX века бла-
годаря известному постулату Г. М. Маклюэна «средство коммуникации 
есть сообщение» (The medium is the message), который подчеркнул тес-
ную связь канала распространения и передаваемого сообщения [3, с. 9]. 

В XXI веке в контексте расширения сферы цифровых коммуникаци-
онно-информационных технологий тезис канадского ученого становит-
ся еще более актуальным в разрезе современных исследований детских 
медиа как «системы каналов и содержания, существующих в неразрыв-
ной связи» [4, с. 7].
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Комплексный анализ терминологического наполнения понятия «ме-
диа» представлен в работах В. И. Ивченкова [5], [6], [7], в которых с 
учетом данных Национального корпуса русского языка обосновывают-
ся частотные, ономасиологические, деривационные, грамматические и 
орфографические свойства заимствования и приводится полная карти-
на его семантических признаков. По мнению ученого, семантические 
расхождения в употреблении рассматриваемого термина берут начало 
с разночтения латинизма «медиа», суть которого сводится к семам сре-
дина, средоточие, центр, посредник, средство: Est in media verum  – 
Истина посередине; mediatus – посредник, meditatio – размышление, 
mediale – средина, среда, сердцевина, medium – середина, средоточие, 
центр, общество, medius – средний, центральный, между небом и зем-
лей. Отсюда, полагает профессор В. И. Ивченков, очевидна связь между 
«медиа» и «средство», которое «в семасиологии является многоаспект-
ным: от середина, среда к концептуальному сердце (по М. Фасмеру)» [7, 
с. 32]. В научной практике как обобщающий термин «медиа» закрепил-
ся именно за средствами массовой коммуникации.

Используемые в научном обороте дефиниции «медиа» обнаружи-
вают частичное семантическое совпадение с действующим норматив-
ным (законодательным) определением термина. Согласно ст.  1 Закона 
Республики Беларусь от 17 июля 2008 г. № 427-З «О средствах массовой 
информации», к СМИ относятся «газета, журнал, бюллетень, радио-, 
теле-, видео-, кинохроникальная программа, сетевое издание, иная со-
вокупность информационных сообщений и (или) материалов (передач), 
носящая периодический характер и предназначенная для неопределен-
ного круга лиц» [8]. Такое понимание СМИ является официальным и 
общепринятым для всех субъектов отечественной медиасферы, которые 
непосредственно занимаются производственно-творческой деятельно-
стью по сбору, обработке и распространению общественно значимой 
информации. 

В контексте изучения детского сегмента белорусской медиасферы 
это дает возможность, с одной стороны, рассматривать вышеперечис-
ленные виды СМИ как медиа, рассчитанные на аудиторию дошкольни-
ков, младших, средних и старших школьников в возрасте до 18 лет (или 
детскую аудиторию). С другой – в условиях цифровизации белорусской 
медиасферы, умножения дигитальных средств и каналов передачи ин-
формации, и соответственно, повышения доступности ее получения 
подрастающим поколением медиапотребителей на различных электрон-
ных (в том числе мобильных) носителях включать в ряд детских медиа 
новейшие цифровые системы и мультимедийные веб-платформы (но-
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вые медиа) как современные массовые и общедоступные средства (ка-
налы) трансляции информации.

Согласно типологическим признакам, выявленным Е. Вартановой, – 
слияние на одной онлайн-платформе канала распространения контента 
и среды его производства, невозможность существования без экранных 
мультимедийных устройств, цифровой формы создания и распростране-
ния контента, а также выраженное свойство интерактивности [4, с. 11], 
к новым медиа мы относим социальные сети, предназначенные для 
взаимодействия детей и подростков в группах и сообществах; сетевые 
издания, прошедшие государственную регистрацию в порядке, установ-
ленном Законом Республики Беларусь «О средствах массовой информа-
ции»; а также любой другой интернет-ресурс – интернет-сайт, страница 
интернет-сайта, форум, блог, приложение для мобильного устройства, 
иной информационный ресурс (его составная часть), размещенный в 
интернете и распространяющий массовую информацию.

Таким образом, наше понимание медиа совпадает с трактовкой, 
предложенной Л. М. Земляновой, с одной стороны, как «средств связи 
и передачи информации различных типов − от самых древних <…> до 
наисовременнейших, образующих глобальные информационные супер-
магистрали». С другой – как массмедиа, или «массовых средств инфор-
мационных связей, которые отличаются особой атрибутикой и функ-
циями» и отождествляются со СМИ [9, с. 197, 200]. Медиа для детей, 
следовательно, рассматриваются нами как совокупность средств мас-
совой информации (газет, журналов, радио- и телеканалов, сетевых 
изданий), а также каналов, средств и способов передачи информации, 
предназначенной для детской аудитории.
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