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АННОТАЦИЯ  

 

Объект исследования дипломной работы – юмор как смысловой 

механизм в коммерческой и социальной рекламе. Предмет исследования 

дипломной работы – особенности использования юмористических приемов и 

техник для привлечения внимания аудитории. Цель дипломной работы – 

выявить особенности использования юмора в коммерческой и социальной 

рекламе. Методологическую основу дипломной работы составили 

общенаучные методы: метод анализа и синтеза, описательный метод, метод 

сравнения,  индукции и дедукции, а также частнонаучные, используемые при 

проведении социологических исследований (метод фокус-групп). 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: выделен ряд ключевых характеристик юмора, которые 

положительно либо отрицательно влияют на восприятие рекламы с его 

использованием. 

Новизна полученных результатов обусловлена отсутствием комплексного 

подхода к изучению эффективности использования юмористических техник в 

рекламе. Полученные результаты характеризуются широкими возможностями 

теоретического и практического применения. Материалы дипломной работы 

могут применяться в учебном процессе, а также при разработке рекламной 

продукции коммерческими и некоммерческими организациями. 

Результаты дипломной работы были получены на основании достоверных 

источников и самостоятельно проведенных теоретических и практических 

исследований. 
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