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АННОТАЦИЯ  

 

Объект исследования дипломной работы – визуальные атрибуты бренда. 

Предмет исследования дипломной работы – визуальные атрибуты бренда как 

средство продвижения. Цель дипломной работы – описать визуальные 

атрибуты бренда как средство продвижения. Методологическую основу 

дипломной работы составили общенаучные методы: метод анализа и синтеза, 

метод индукции и дедукции, историко-генетический и компаративный методы, 

а также частнонаучные методы, используемые при проведении социальных 

исследований (метод интервью с помощью мягкого опросника). 

Для достижения поставленной цели дипломной работы были решены 

следующие задачи: изучена структура бренда и роль бренда в организации, 

определены основные функциональные аспекты визуальных атрибутов бренда, 

дано определение понятия бренда и его визуальных атрибутов, были 

определены критерии выбора продукции «Аливария» потребителями, которые 

часто покупают и пользуются продукцией; выявлено отношение потребителей 

к атрибутам бренда «Аливария», а также выявлены наиболее значимые 

атрибуты для потребителей бренда «Аливарии». 

Новизна полученных результатов обусловлена малоизученностью темы 

визуальных атрибутов бренда в организации. Полученные результаты 

характеризуются широкими возможностями теоретического и практического 

применения. Материалы дипломной работы могут применяться в учебном 

процессе, а также при исследовании визуальных атрибутов бренда в 

продуктовой отрасли, при налаживании коммуникации с целевой аудиторией, 

применяя такое исследование, как интервью с помощью мягкого опросника. 

Материалы и результаты дипломной работы были получены на 

основании достоверных источников и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 
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