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АННОТАЦИЯ 

Объект исследования дипломной работы – фотография и ее возможности 

в системе странового брендинга. Предмет исследования дипломной работы – 

военная фотография как инструмент странового брендинга в мемориализации 

исторической памяти, сохранении семейных ценностей и личных историй. Цель 

дипломной работы – выявить возможности фотографии в страновом брендинге, 

в мемориализации исторической памяти, сохранении семейных ценностей и 

личных историй. Для получения данных исследования был выбран метод 

интервью. 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: выявлена структура и основные принципы включения фотографии 

в процесс  брендирования территории; роль и место фотографии, в частности, 

военного периода, в продвижении материального и  нематериального наследия 

страны; значение фотографии в мемориализации исторической памяти, 

сохранении семейных ценностей и личных историй; исследована военная 

фотография: ее потенциал, значимость, а также ее влияние на 

коммуникативные практики в межпоколенных отношениях.  

Новизна полученных результатов обусловлена малоизученностью 

специфики мемориализации исторического наследия, а также личных историй с 

помощью фотографий. Полученные результаты характеризуются широкими 

возможностями теоретического и практического применения. Материалы 

дипломной работы могут применяться в учебном процессе, а также при 

разработке имиджевой стратегии Республики Беларуси, а также для создания 

тематических социальных проектов и акций. Результаты дипломной работы 

были получены на основании достоверных материалов и самостоятельно 

проведенных теоретических и практических исследований. 
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