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АННОТАЦИЯ  

 

Объект исследования дипломной работы – автомобильный бренд. 

Предмет исследования дипломной работы – стратегия продвижения 

автомобильного бренда в Беларуси. Цель дипломной работы – анализ 

инструментов рекламы при продвижении автомобильного бренда Nissan в 

г.Минск. Методологическую основы дипломной работы составили 

общенаучные труды: метод анализа и синтеза, метод индукции и дедукции, 

исторический метод, а также частнонаучные : проектный метод и опросный 

метод. 

В процессе написания дипломной работы были получены следующие 

результаты: разработан рекламный видеоролик «Nissan Juke»; подготовлена 

рекламная кампания по сервисному обслуживанию ДЦ Nissan: «Подготовь свой 

Nissan к лету»; разработана рекламная кампания обновлённого Nissan Terrano. 

Новизна дипломной работы заключается в том, что в ней 

рассматриваются не только специфические особенности продвижения 

автомобильного бренда Nissan, но и сравниваются используемые инструменты 

продвижения другими автомобильными брендами, функционирующими в 

г.Минске. Результаты работы могут быть полезны всем интересующимся 

рекламой, PR и автомобильным бизнесом. Материалы дипломной работы могу 

применяться в учебном процессе, а также при разработке маркетинговой 

стратегии автомобильного бренда. 

Материалы и результаты дипломной работы были получены на 

основании достоверных источников и самостоятельно проведенных 

теоретических и практических исследований. 

Ключевые слова: стратегия, реклама, стратегия позиционирования, 
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