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ABSTRACT

The present essay consists of 54 pages, 31 referenc, 4 images and 4 appendixes.
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The objects of study are socio-political newspapers "Minskiy Kurier" , "Vecherniy Minsk" and "Minskaya Pravda" .

The subjects of study are methods and techniques in socio-political newspapers’ design.

The purpose of this work is to find out specifics and tendencies in design of socio-political newspapers in Minsk and Minsk region.

Methods of studying: conception analysis, design analysis, observation, comparing, facts’ systematization, structuring.

Final results: the notion of media design as information and communications system is defined, interconnection and interaction between visual and verbal elements of front page are shown. The purpose of this essay is to analyse features of composition-graphic styling and visualisation of «Minskiy Kurier» , «Vecherniy Minsk» and «Minskaya Pravda» .

Aria of possible practical use: the results of the thesis can be used in further researches of problems in socio-political newspapers’ design because the work contains theory about design of periodical publications, systematised features of socio-political newspapers and describing the most common methods in styling issue.

The author of the present work confirms authenticity of used materials and results of the essay the same as independence of its implementation.

ВВЕДЕНИЕ

Для того, чтобы пресса смогла выжить в новых рыночных условиях, она должна не только информировать, но и визуально привлекать читателя. А потому редакторам следует обратить внимание на внешний вид газеты - ее дизайн. Важно  понимать необходимость создания привлекательного для целевой аудитории дизайна. 
В газетном дизайне качество оформления ничего не стоит, если оно не передает информацию в доступной для восприятия форме. У читателей нет ни времени, ни желания, ни терпения преодолевать дизайнерские ухищрения для понимания опубликованного текста. Работа газетных дизайнеров состоит в том, чтобы облегчить восприятие печатных сообщений читателем, а не затруднить его. Дизайн, разработанный с учетом ключевых принципов и правил оформления, повышает вероятность того, что издание привлечет внимание читателя. Необычным образом обрезанная фотография, броский заголовок или драматическая иллюстрация могут стать одной из составляющих привлекательного дизайна. Именно это и будет возвращать читателя снова и снова к понравившемуся изданию. 
 Визуально привлекательная газета понравится не только читателям, но и рекламодателям. Качественный газетный дизайн предполагает грамотное размещение рекламных модулей в структуре номера, что выделяет рекламу среди других расположенных рядом объявлений. 

Таким образом, продуманный дизайн газеты имеет большое значение для газет, конкурирующих за своих читателей и рекламодателей.

Объектом исследования данной работы является общественно-политические газеты «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда».

Предметом исследования – средства, методы и приемы дизайна общественно-политических газет.

Цель исследования – выявление специфики и тенденций дизайна общественно-политических газет Минска и Минской области.

В дипломной работе были поставлены следующие задачи:

·  определить понятие медиадизайна как информационно-коммуникативной системы;

·  раскрыть взаимосвязь и взаимодействие визуальных и вербальных элементов на газетной полосе;

– выявить особенности композиционно-графического моделирования и визуализации газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда».

.

В работе были использованы следующие методы исследования: анализ, наблюдение, систематизация фактов, изучение информационных материалов.

Эмпирическая база исследования представлена общественно-политическими региональными газетами. Рассматриваются особенности дизайна «Минского курьера», «Вечернего Минска» и «Мінскай праўды». В процессе работы были изучены номера газет с 3 января по 1 мая 2020 года. Критериями для анализа являлись особенности дизайна, особенности стиля шрифтовой графики, иллюстративности, композиционной архитектоники газеты.

В качестве научной базы исследования были использованы: работы «Беларуская журналістыка» О.Г. Слуки, «Оформление периодических изданий» А.П. Киселева, «Дизайн периодических изданий» В.В. Тулупова и др.

Практическая значимость дипломной работы обусловлена тем, что полученные результаты могут быть использованы в дальнейших исследованиях по проблемам дизайна общественно-политических газет, поскольку работа содержит теоретические сведения о дизайне периодических изданий, систематизирует особенности дизайна общественно-политических газет, а также рассматривает основные приемы оформления издания. 

Структура дипломной работы: работа содержит введение, три главы, заключение, список используемых источников и приложения. В первой теоретической главе рассматривается использование приемов визуализации в газетном издании. Во второй главе отображаются основные особенности дизайна и рубрикации газеты. Третья глава основана на анализе иллюстраций в номерах анализируемых изданий.

ГЛАВА 1
КОМПОЗИЦИОННО-ГРАФИЧЕСКАЯ КОНЦЕПЦИЯ ГАЗЕТ
1.1 Композиционные особенности газетной полосы
Прежде чем говорить об элементах медиадизайна, необходимо дать определение этого понятия.  Медиадизайн – это создание визуально-информативной продукции, несущей также и эмоциональную нагрузку. Основной целью графического дизайна является привлечение внимания аудитории к конкретной информации с помощью изображения [24, с.9].  Понятие «дизайн газеты» используется как частный случай медиадизайна. 
Дизайн газеты – своеобразная визитная карточка издания. Именно с внешнего вида начинается знакомство читателя с газетой. По оформлению издания читатели могут судить о том значении, которое редакция придает конкретному сообщению. Если читатель знает, как газета обычно подает такие же материалы, то определит и суть события, отраженного в публикации, – иными словами, образ издания может служить средством ориентации индивида в современности. Содержание и форма взаимосвязаны и представляют собой неразрывное единство. Рассматривая проблему единства и формы газеты, стоит сделать акцент на оформлении как важнейшем этапе формирования типа издания. 

Единство содержания и формы относительно. Форма развивается, и ее «движение» зависит от изменений в содержании. При этом форма все же более устойчивая и консервативная. Форма реагирует на существенные изменения. Ну а поскольку форма газеты, как и любая форма, – относительно устойчивая система и реагирует лишь на качественные изменения содержания, можно закрепить и определённый период данную форму, точнее ее систематизированную, структурированную суть. Важно только верно определить момент, когда действительно настанет необходимость обновить устаревшую, тормозящую развитие содержания форму. Причем для содержания и формы характерно при этом следующее: приобретая новые элементы, они сохраняют некоторые старые, наиболее устаревшие ликвидируются полностью. 
Закрепить внутреннюю и внешнюю форму газеты на определенный период времени призвана композиционно-графическая модель. Способствуя упорядочению «лица» газеты, КГМ в то же время оставляет не мало простора и для импровизационных творческих поисков оформителей (компоновка отдельного материала, разверстка элементов заголовочного комплекса, фотографий и фотоблоков и др.) К тому же она может изменяться по пути уточнения и совершенствования. То есть и сама модель представляет собой систему как организацию элементов содержания и формы, характеризующихся повторяемостью и устойчивостью.

Дизайнер газеты призван не столько выражать свои эстетические представления о мире, сколько стимулировать один из социальных процессов потребления – процесс восприятия газетной информации. Конечно, деятельность оформителя газеты заключается и в поиске гармонии утилитарного и эстетического, но всегда эстетическая функция здесь – следствие социального заказа. К тому же работа дизайнера встроена в производственную цепочку работы многих людей, начиная верстальщика, корректора, заканчивая корреспондентами, ответственным секретарем и главным редактором. Самовыражение, возможно, и приветствуется, но только в рамках поставленной задачи. Например, каждый тип газеты требует своей модели, своего содержания, формы, стиля, направленных на определенного читателя.

Оформление газеты на редакционном (секретариат) и полиграфическом (типография) уровнях есть своего рода кодирование [2, с.74]. Сообщение в газете – определенная совокупность знаков, выраженных в вербальной и изобразительной форме. Поскольку знаковая ситуация включает обозначаемый предмет, знак того, кому знак адресован, дизайнер должен закодировать сообщение так, чтобы оно было оптимально воспринято читателем.

В процессе создания газетного номера коллектив редакции работает как над совершенствованием внутренней (литературной) формы материалов, так и над совершенствованием внешней формы газеты.

Дизайнер воспринимает идею не только умом, но и эмоционально. Важно не ошибиться в понимании идеи (дизайнер должен чувствовать природу журналистского творчества) и правильно преподнести её (дизайнер должен знать современную теорию и практику газетного оформления, традиции верстки своей газеты). В противном случае возможно снижение или отсутствие планируемого эффекта в процессе коммуникации (журналист-коммуникатор – читатель-реципиент). 

Таким образом, искусство оформления газеты предполагает: уяснение идеи полосы, номера; подбор определенных текстовых материалов для выражения этой идеи; подбор определенных композиционных и графических средств для ее эмоционального воплощения. 

 Как отмечалось ранее, все, что помещается на страницах периодического издания, имеет право на интересную подачу, интересное оформление. Но, выделив все, мы не выделим ничего: произойдет нивелировка сообщений, поэтому средства графического выражения всегда соотносятся с содержанием газетной информации. При этом надо помнить, что, чем более незаметна (удобна) форма, чем менее она отвлекает внимание зрителя, тем больше оснований считать ее выразительной, поскольку она выполняет свою главную задачу – раскрывать содержание. Опираясь на модель, нетрудно сделать в целом правильный макет, но он может быть «бездушным» именно потому, что внутренняя форма выявлена неадекватно. Субъективный фактор – мастерство дизайнера – порой играет решающую роль. Дизайнер-профессионал в газете, помимо того, что обладает эстетическим чувством, композиционным и графическим мышлением, должен понимать природу журналистики, газеты как особого вида периодического издания, знать интересы и запросы своего читателя, а в идеале – быть профессиональным журналистом, литературным редактором. Только тогда он сумеет трезво и безошибочно оценить идею определенной совокупности материалов и выявить ее в контексте оформления. Работа над формой – это всегда работа над формированием содержания.

 После усилий журналистов и полиграфистов законченная газетная форма приобретает некоторую самостоятельность в том смысле, что даже ее производители относятся к ней только как ценители, а содержание этой формы «развивается уже не в художнике (оформителе, дизайнере – у нас. – В.Т.), а в понимающих» [1, с. 93]. Но когда мы станем повторно использовать данную форму, внося в нее небольшие изменения, то читатель сможет постепенно проникнуть в общую оформительскую идею, что и происходит на практике. В этом, собственно говоря, состоит суть композиционно-графического моделирования в газете. Активность дизайнера обусловлена социальным заказом – это обстоятельство всегда необходимо помнить, если речь идет о специфичности газетной формы, обладающей эстетической содержательностью.

 При восприятии читателем содержания газеты мы можем говорить о визуальной коммуникации, так как в этом случае основная масса разнообразной информации передается текстуальными средствами в самом широком масштабе, и передача осуществляется визуальным способом. При этом нет необходимости предварительно обучать читателя какому-то особому способу восприятия информации [1, с.35] – «обучение» читателя идет опосредованно, через социальную практику, через последовательное предложение ему определенных средств визуальной коммуникации. Причем визуальные сообщения нуждаются в упорядочении – современный человек утомляется даже при пассивном восприятии, поскольку он невольно регистрирует все визуальные сообщения в учреждениях, в магазинах, на улицах города, при восприятии наружной рекламы, рекламы на транспорте и т.д.

 Вот некоторые стихологические закономерности восприятия текста: 

 –    лучше запоминаются заголовки, содержащие менее шести слов;
 – шрифтовое оформление должно соответствовать написанному в материале (шрифт с вензелями или готический предпочтительнее для исторической тематики);
 –    следует подобрать оптимальное цветовое сочетание фона и шрифта;
 –  текст в эллипсе воспринимается благосклоннее, чем в квадрате или круге;

 –  европейцы читают слева направо, поэтому правая сторона запоминается лучше (там останавливается взгляд). Верхняя часть страницы, в свою очередь, читается с большим вниманием;

 –  газетная строка должна быть не длиннее восьми сантиметров.

 Автор в газетном сообщении выражает своё отношение в действительности. Материальное воплощение газетного сообщения является продолжением этого процесса. Но только на этом уровне содержание сообщения будет до конца осмысленно (в материальной форме), то есть воспринято читателем. 

 Требования, предъявляемые к оформлению газеты, включают в себя: 

- передачу смысла каждой публикации;
- осознание логической связи между отдельными разделами установлением границ между ними;

- удобочитаемость.

 Представив формирование целостного газетного организма, рассмотрев взаимодействие текстовых сообщений, материальной конструкции и графического оформления газеты, можно прийти к выводу, что принципы композиционно-графического моделирования вытекают из самой природы газеты как целостной системы, характеризующейся определенной устойчивой структурой содержания и формы (внутренней и внешней) и развернутой во времени и пространстве. 

 Газетный дизайн чутко реагирует на изменения в характере журналистики, в содержании материалов печати. Увеличился процент публикаций информационных жанров — появилась потребность в визуальной организации большого количества заметок, репортажей, интервью. Увеличился объем изданий, и это повлекло обновление внешнего облика газет, верстающихся на основе «пополосной» тематической структуры. Объем информации, потребляемой читателем, стремительно растет и перед дизайнером встает практическая задача — суметь выделить газету из ряда других, акцентировать внимание на как можно большем количестве материалов [4, с.86]. Поскольку наш вечно спешащий современник начинает чтение газете просматривания (иногда этим и ограничиваясь), важно «зацепить» его взгляд, выделить хотя бы главное, существенное. Кому-то и такой «лиловой» информации достаточно, а для кого-то акцентированное оформление служит своеобразным маяком, ведущим взгляд от важного к более важному. 

 Психолингвисты употребляют термин «смысловое восприятие» в связи с речевым сообщением. Несомненно, что восприятие визуальной информации характеризуется процессом осмысления, имеющим результативную сторону (понимание — непонимание): «...Будучи осознанием предмета, восприятие человека нормально включает акт понимания, осмысления» [1, с.19]. Следовательно, мы можем говорить и о смысловом восприятии визуальной информации в газете (визуальная информация в газете — это все видимые глазу элементы газетной формы, полученные при соприкосновении бумаги и печатающих элементов печатной формы; пробелы также могут выступать в качестве визуальных единиц).

 Принципы эффективного дизайна: 

 Подчиненность содержанию – все элементы формы, приемы оформления должны быть направлены на выявление актуальности, особенностей публикаций, их значимости (идея, тема, проблема, жанр и т.д.). 

 Единство стиля (динамичный «молодежный», «деловой» стиль, «ретро», Все элементы, детали оформления должны гармонично сочетаться друг с другом. Узнаваемый стиль держится на деталях; в эффективном дизайне не бывает мелочей.

 Контрастность (контраст большого и малого, широкого и узкого, длинного и короткого, черного и белого, черного и серого, прямого и наклонного, прямоугольного и ступенчатого, прямоугольного и овального и др.) помогает не только привлечению внимания, но и его удержанию.

 Принцип пропорциональности проявляется, например, в том, что размер элементов дизайна («бруски» текста, заголовочного комплекса, иллюстраций, подложек, текстовые и титульные шрифты, пробельные и разделительные средства и др.) 

 Направленность – принцип, предполагающий последовательное восприятие дизайна. Эффективное оформление «ведет» читателя по газетным полосам, страницам.

 Экономность и сдержанность означают сознательное ограничение дизайнера в подборе тех или иных средств оформления. Дизайн должен быть изящным, но при этом простым, удобным и понятным. 

 Экспериментальность – принцип, предполагающий постоянную нацеленность дизайнера на творчество, поиск нового: импровизационные решения дизайнера в рамках утвержденной научно разработанной композиционно-графической модели; ее совершенствование; отработка в специальных выпусках оригинальных приемов, освежающих, но не разрушающих модель, действующую в течение определенного, достаточно продолжительного, времени [2, с.34]. 
 Системность – без системного подхода дизайнер не сможет реализовать, например, такие из выделенных нами принципов, как «единство стиля», «целостность». Системность суть любой проектной деятельности, в том числе и дизайна.

 Таким образом, интенсивность газетной графики, динамичность визуальных композиций востребованы сегодняшним днем. Поэтому, следование перечисленным выше принципам дизайна повышает удобочитаемость газеты, позволяет делать ее привлекательной.

1.2 Элементы дизайна как средство воздействия на читателя
Иллюстрация в буквальном переводе означает «освещение», «пояснение», «наглядное изображение». Она поясняет текст, дополняет его, помогает читателю лучше усвоить и понять содержание прочитанного. 

Иллюстрация – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации, о котором идёт речь в текстовом сообщении.

Появление фотографии не только расширило эти возможности, но и дополнило арсенал журналистики ещё одним мощным документальным инструментом, однозначно свидетельствующим о факте произошедшего: снято – значит было. Эта способность фотографического изображения очень быстро продвинула фотографию с позиции иллюстрирования к информированию о происходящем. Текст при этом стал выполнять подчинённую функцию, комментирующую. «Одна фотография, сопровождённая десятью словами, может сказать больше, чем десять тысяч слов» - говорил знаменитый американский фотограф Эдвард Стейхен. 

Фотография – очень важный элемент оформления газетной полосы. Сейчас существует большая проблема – существует мнение, что лучше плохая фотография, чем никакой вообще. Хотя основная функция иллюстрации – информировать, а не украшать. Жанр газетной фотографии – фотография с места события.

Требования к фотографиям:

- она должна быть профессиональной по качеству и соответствовать тематике полосы.

- наиболее привлекательными считаются фотографии, где объект находится в движении.

Существует два метода вёрстки иллюстраций: 
- комплексный (групповой) – когда множество иллюстраций связаны одним сюжетом. Фотографии образуют единый иллюстративный образ (единый блок в центре или вверху).

- раздельный метод вёрстки – каждая фотография представляет самостоятельный материал.

Говоря об иллюстрациях в периодических изданиях, мы имеем в виду фотографию и такие жанры фотожурналистики, как фотопортрет, фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк. Фотографии должны соответствовать содержанию полосы, быть профессиональными по качеству оформления, технического исполнения. Но не менее часто используется графика: рисунки, карикатуры [2, с. 25].

В прессе существует ещё одна разновидность иллюстрации – инфографика – всевозможные рисованные иллюстрации-схемы, схемы, диаграммы, карты, облегчающие представление «технологии» происшедшего. Пространственнореконструированнный механизм события позволяет читателю-зрителю максимально точно и быстро разобраться в ситуации, например, в аварии самолёта, местонахождении какого-либо объекта, реконструкции здания и т.п.

Инфографика переводит на язык зрительных образов и делает наглядными самые сложные ситуации, объяснение которых практически невозможно одними лишь словами. Внедрение в редакционную практику компьютеров и специальных программ для изображения значительно облегчило эту задачу журналистам, позволило самые сложные схемы-конструкции рисовать максимально быстро, что крайне необходимо при оперативной передаче информации [3, с.89]. 

Графика – также важные элемент издания, привлекающий внимание. К графическим иллюстрациям относят рисунки, карикатуры, инфографику: карты, таблицы, диаграммы. 

Учитывая специфические способности каждой разновидности, можно создавать синтетические сообщения, состоящие из этих компонентов, что даёт возможность наиболее адекватно информировать читателя о событиях, происходящих в окружающем нас мире. 

Удачная фотография или рисунок – это, прежде всего, информационный материал, несущий определённое сообщение. Назначение газетной иллюстрации – дать визуальное представление о том событии или человеке, о котором идёт речь в тексте. Его важнейшая задача не украшать, а информировать [6, с. 156].

Каждая иллюстрация должна удовлетворять двум требованиям: соответствовать содержанию полосы и быть профессиональной по качеству.

С содержательной точки зрения наиболее привлекательно смотрятся фотоснимки, показывающие объект в движении. Это касается и портрета. 

Зачастую, стремясь к наличию «пятна» на полосе, редакции публикуют плохие фотоснимки. 

Основные функции изобразительных материалов:

- повествовательная

- иллюстративная

- композиционно-графическая

Журналистский материал в периодике – это визуальная конструкция, которая может состоять как из вербального общения, так и из более сложного симбиоза, каким является комплекс «изображение плюс текст». Но в любом случае читатель воспринимает эту конструкцию прежде всего визуально.

Задача любого журналистского текста есть донесение некой информации до читателя.

Функции довольно условно распределены, кроме документальности, которая относится только к фотографии, могут плавно переходить от одной разновидности изобразительных материалов к другой. 

Иллюстрация – один из способов создания у читателя визуального образа, помогающего зрительно представить событие или облик героя публикации, о котором идёт речь в текстовом сообщении. 

Функции иллюстрации:

- поясняет текст;

- дополняет его;

- помогает читателю лучше усвоить и понять содержание прочитанного;

- сатирическая;

- художественная.

Появление фотографии не только увеличило эти возможности, но и дополнило арсенал журналистики ещё одним мощным инструментом, однозначно свидетельствующим о факте произошедшего: снято – значит было. Эта способность фотографического изображения очень быстро продвинула фотографию с позиций иллюстрирования к собственно информированию о происходящем. Текст при этом стал выполнять подчинённую функцию, комментирующую. 

Функции фотографии: 

- лучше запоминается и привлекает внимание, про заострение внимания работает комплекс: заголовок-фото-подпись к фото;

- возможность добавления дополнительного смысла с помощью фотографий;

- документальность;

- информативность;

- художественность.

Ещё больше повествовательные функции изображения стали реализовывать себя в различных сюжетно-серийных жанрах фотожурналистики (фоторепортаж, фотосерия, фотоочерк). Как правильно заметил французский исследователь Метц, переход от одного изображения к нескольким есть переход от изображения к речи. 

Функции фоторепортажа, очерка, серии: 

- повествовательная – дополненным кратким словесным комментарием фоторяд является рассказом, доступным самой широкой аудитории;

- повествовательно-интернациональная – фоторяд часто не нуждается в подписи и не может быть понятен людям разных языковых культур.

Функции графических иллюстраций (рисунков):

- сатирическая;

- юмористическая.

Информационная графика (карты, таблицы, диаграммы) – также этот компонент называется инфографика.

 Учитывая специфические способности каждой разновидности, можно создавать синтетические сообщения, состоящие из этих компонентов, что даёт возможность наиболее точно информировать читателя о событиях, которые происходят в окружающем мире. 

На газетных страницах существует множество жанров, связанных с фотографией. Это репортажные снимки, фотомонтаж, фотоплакаты, фотоочерк и многое другое. Но есть и некоторые критерии определения фотографического жанра. Фотожурналисты, выпускающие редакторы, критики – все говорят на разных языках, у всех своя терминология. Иногда критерием определения фотографического жанра становится объект съёмки или же специфика и метод работы фотографа. Репортажный портрет, к примеру, и студийный портрет – далеко не одно и то же, хотя объектом съёмки является человек.

Примем за основу систему жанров фотожурналистики, предложенную профессором В.В. Тулуповым в книге «Дизайн и реклама в системе маркетинга российской газеты» [24, с. 58]. 

По мнению Тулупова, исторически сложились три «родовых», канонических жанра: фотоинформация (фотозаметка), фотопортрет и фоторепортаж. Но все эти жанры тоже смешиваются и взаимопроникаются, все это зависит от того, какую они выполняют задачу. 

Фотоинформация – наиболее быстрая форма отображения положительных и отрицательных сторон действительности. Форма её фиксации, которая ранее других выделилась в отельный жанр фотожурналистики.

Фоторепортаж – более развёрнутое коммуникативное действие, направленное фоторепортёром, журналистами, органом СМИ на зрителя и читателя, цель – осветить многосоставное событие. Фоторепортаж может состоять из серий снимков, которые рисуют событие в фазах его изменений, его поступательного или динамического развития.

Фотопортрет может быть индивидуальным или групповым. Главное, чтобы он не являлся мелким и не искажал внешность изображённых на нём людей.

Такой взгляд на фотожанры в прессе предлагает В.В. Тулупов. Но есть классическая теория жанра фотожурналистики, где все фотоматериалы делятся на информационно-публицистические жанры (фотоинформация, фоторепортаж, фотоиллюстрация) и художественно-публицистические жанры.

Фотоинформация, фоторепортаж, фотокорреспонденция и фотоиллюстрация – жанры фотожурналистики, применяющиеся наиболее часто. Они представляют определённый способ структурной организации сообщения (коммуникативного действия), которое позволяет дать наглядное представление о событии, факте, явлении и с помощью минимального текста сформулировать их суть. Различаются они по конкретному назначению, целевому и ценностному использованию зрителем заложенной в них информации.

Как мы уже выяснили, в основе фотоинформации лежит единичный факт. В практике фотожурналистики выделяются три разновидности информации: некомментированная, комментированная и развёрнутая. Объём текстового сообщения в них, как правило, заключается в рамки сообщения об одном факте. Различие мы находим лишь в обрисовке деталей, в тех или иных подробностях события. 

Каждый фоторепортаж можно разделить на хроникальный фоторепортаж, фоторепортаж-отчёт, фоторепортаж с оценочным началом.

Фотокорреспонденция не отображает напрямую развитие какого-либо события. В ней происходит осмысливание сложившегося положения дел в ходе событий и явлений в действительности, проводится результат действий, даётся их оценка и возможный прогноз.

Этот жанр отличается от развёрнутой информации тем, что фиксирует не единичный факт, а раскрывает взаимосвязи между несколькими фактами и событиями. 

Фотоиллюстрация даёт её зримый образ на момент осуществления вербального коммуникативного действия.

К художественно-публицистическим жанрам в теории и практике фотожурналистики чаще всего относят фотозарисовку, фотоочерк, фотопортрет, фотоплакат, фотосериал, фотомонтаж, фотоколлаж.

Фотозарисовка – предшественник фоторепортажа. Как отмечает С. Морозов, истоки жанра обнаруживаются в истории отечественной фотографии и связаны социальной фотографией. Такое понятие и вид съёмки возник после выхода фотографов из павильона и начала «жизненных» съёмок, с её социальными контрастами. [14, с.58]

Фотоочерк – жанр фотожурналистики, который отличается пристальным вниманием к человеку. Существуют разновидности фотоочерка как жанра: портретный, проблемный и путевой. 

Для жанров фоторепортажа и фотоочерка характерен многокадровый изобразительный ряд. 

Фотомонтаж, фотоплакат и фотоколлаж – жанры фотожурналистики, которые объединяют в одном кадре несколько сюжетов с целью достижения определённого художественного и пропагандистского эффекта. В фотомонтаже эти сюжеты выполнены фотоспособом, в фотоколлаже и фотоплакате – синтетическим изобразительным способом, с помощью рисунка, компьютерной графики. Все эти жанры – синтетические, в них активно работают как визуальное изображение, так и ёмкий, экспрессивный вербальный текст. Чаще всего эти жанры фотожурналистики используются для комического и сатирического эффекта. Эти жанры также широко используются при создании рекламных материалов. 

Таким образом, границы между жанрами весьма условны: фотозаметки бывают похожи на фоторепортаж, или фотоинформация на фотопортрет. Но главное при этом должно ощущаться: собственный стиль, отсутствие штампов.

На вариации размещения иллюстраций на полосе следует обратить особое внимание. Как известно, иллюстрации размещаются по их значимости и взаимосвязи с текстом:

- крупные иллюстрации, имеющие самостоятельное значение;

- группы фотоснимков, объединенные текстом и составляющие с ним единый блок;

- иллюстрации, размещенные внутри «своего» текста в разных позициях.

Рекомендуется размещать самостоятельные иллюстрации в одном из центральных мест полосы при верстке, при этом иллюстрация должна быть отделена от предыдущего и последующего текста линейками.

Группу фотоснимков часто размещают подборкой друг под другом, развертывают инфолентой или буквой «П» (остается место для подписей; этот способ применятся при оформлении фоторепортажей), иногда – прямоугольным блоком совместно с текстом, причем снимки разделены пробелами.

Иллюстрации, которые относятся к большому тексту, часто ставят сверху, привязывая по диагонали и по вертикали к заголовку (если при этом на полосе нет композиционного разбалансирования). Заголовок может «входить» в поле кадра изображения. Подписи редко вносят на саму иллюстрацию или под ней (из опасений, что подпись сольется с последующим текстом), и по старинке размещают внизу материала, вкупе с фамилией автора [16, с.36]

Когда дизайнер хочет подчеркнуть важность иллюстрации или зрительно оживить полосу, он может воспользоваться дополнительными приемами. Например, соединить изображение с рубрикой или заголовком по смыслом; скомбинировать иллюстрацию с текстовой редакционной врезкой; использовать «теневую» подложку или фигурно срезанные углы изображения; выйти на внутреннее поле при оформлении тематического разворота (при этом не допускается расположение лица человека на сгибе газеты).

Подписи под иллюстрациями, согласно новейшим концепциям разработчиков изосредств дизайна, входят в единый комплекс с самими картинками. В зависимости от вида подписей – информации, комментария или развернутого комментария – они могут быть размещены следующим образом: 

- поясняющий текст и справочные сведения размещаются под конкретной иллюстрацией или под всем материалом;

- подписи к блоку снимков расположены либо в колонке внутри блока, либо под всем материалом;

- развернутое сообщение оформляется как самостоятельный текстовый материал, объемом не менее формата используемого изображения.

Не особенно популярны эффекты вращения, которые применяются к иллюстрациям (и особенно фотоснимкам). Оно и понятно – снимки выполняют прежде всего документальную роль. Но это не значит, что любое изменение фотографии нужно производить с оглядкой на кого-либо или что-либо. Можно сказать, что подобный стиль скорее приемлем для ультрамодных журналов, чем для стандартизированной газетной прессы. Но изучение опыта еще советских времен показывает, что данное утверждение скорее неверно. 60-70-е годы как раз характеризовались обилием «медальонных» портретов и ландшафтов. Незаслуженное забвение овальной формы можно объяснить читательской реакцией: стойкая ассоциация со старыми фотоальбомами, а значит, и вообще устаревшей, неинтересной информацией. Зато в моде и в большом почете резкие линии, фигурное обтекание ювелирно вырезанных из фона человеческих фигур и техногенных элементов. По этой же причине редко можно встретить на полосе растрированного изображения, края которого постепенно сливаются с фоном бумаги, наоборот, квадраты-прямоугольники дополнительно выделены тонкой четкой рамкой. 

Не так  важно, придерживает ли дизайнер подчеркнуто-технологического или смягченно-гуманистического стиля оформления, если он изображение грамотно кадрировал (убрав лишнее, не срезав нужное, оставив «воздух» вокруг центрального объекта, особенно если это профиль человека), придал нужную форму (между прочим, прямоугольник привлекательнее квадрата, ландшафт лучше смотрится в горизонтальной, панорамной развертке, движение в перспективе) и правильно расставил акценты, сбалансировав все компоненты изображения, добившись нужной резкости и четкости. Важно также разумно определять количество иллюстраций к тому или иному материалу. 

Ещё одним критерием определения размера иллюстрации может служить сугубо зрительное восприятие полосы: 

- если иллюстраций на полосе несколько, то самый качественный снимок должен быть более крупным и занимать центральное место;

- иллюстрации на полосе обычно располагают по горизонтали, чаще в виде ромба или треугольника;

- постановка рисунков на полосе, варианты конфигурации и размеры идентичны постановке фотоснимков. Необходимо лишь вне зависимости от плотности рисунка ограничивать его тонкой рамкой, чтобы придать законченную форму и предотвратить провисание;

- если в наличии имеется хорошая фотография, что следует подавать ее в большом размере;

- самые лучшие фотографии следует использовать на первой полосе.

Иллюстрации не только должны различаться по объему и формату, быть не только горизонтально и вертикально вытянутыми. Но также различны по своей природе. Нет закона, который гласит, что страницы новостей следует иллюстрировать фотографиями: можно использовать также карандашные рисунки, компьютерную графику, осветленные снимки (фотографии, обработанные таким образом, чтобы выглядеть похожими на ксерокопии с них же), таблицы и многое другое. 
1.3 Типографика в общественно-политических изданиях
Отношение к фотоиллюстрации в наших печатных СМИ кардинально менялось на протяжении последних пятидесяти лет. Из-за сложности изготовления фотоклише в районных и городских типографиях в 50-70-е годы, каждая была на вес золота. Уже было не так важно, что там изображено, лишь бы это тёмное пятно как-то разнообразило сплошной текст, из которого состояла газетная полоса. На выручку приходила фотохроника ТАСС, которая рассылала пластмассовые клише во все редакции на любые темы. Эти фото с небольшими подписями представляли самостоятельные изобразительные материалы – фотозаметки, а использовались оформителями как украшения.

В 50-е годы начался профессиональный спор среди журналистов, вопрос был следующий: нужна ли иллюстрация или изобразительный материал? В 70-е годы в литературно-художественных журналах стали широко применять рисунки и фотографии и эти изобразительные материалы можно рассматривать как иллюстрации. То же самое стали делать и в производственных, технических ежемесячных журналах.

В общественно-политических журналах соотношение было другое, там до 70% фотографии являлись самостоятельными материалами. Если учитывать только публикации, в составе которых присутствуют изобразительные элементы, то оказывается, что половина снимков и рисунков иллюстрирует текст, остальное – самостоятельные произведения (фотозаметка, фоторепортаж, фотоочерк), в то время как текст поясняет и комментирует эти иллюстрации, несущие основное содержание. 

В газетах подавляющее большинство фотографий и рисунков становятся самостоятельными публикациями.

В это же время местные газеты получили электронно-гравировальные автоматы и появилась возможность публиковать оперативные снимки в неограниченном количестве. Областные и центральные газеты смогли разнообразить их жанры, форму, величину и т.п. Однако лишь в конце 70-х, начале 80-х гг. XIX в., когда в полиграфии появятся новые виды воспроизведения фотоснимков (фототипия, цинкография), порожденные самой же фотографией, фотографии всё чаще и чаще стали появляться в массовой печати.

В наше время способ подготовки иллюстраций намного упростился. Наступила эра цифровых технологий, в которой редакции имеют высококачественное компьютерное оборудование и все допечатные процессы делают самостоятельно. А значит, имеют большую возможность для творчества при создании газетной полосы в целом.

Существуют большие библиотеки изображений, сделанных профессиональными художниками, репортерами-фотографами и уже в цифровом виде записанных на оптические диски. Стало возможным получение картинки в цифровом виде от видеокамеры, видеомагнитофона или напрямую с телевизионного эфира. Подключение к сети Интернет позволяет принимать большие объемы разнообразной информации и при необходимости сразу включать ее в свое издание. 

Уже не нужны пленка и фотобумага, нет необходимости в длительном процессе печатания фотографии.

Сегодня фотоиллюстрации стали неотъемлемой частью графического образа газетной страницы и сами по себе обладают художественной ценностью. Они несут дополнительную информацию, а также передают настроению или атмосферу событий, описанных в материале, привлекают внимание, разбивают текст, останавливают мгновенье и позволяют изучить его так, как не позволил бы это сделать движущийся образ. Фотография может в газете выполнять различные функции, она сопровождает, иллюстрирует текстовый материал – корреспонденцию, статью, хронику (отсюда ведет свое происхождение и сам термин: лат. illustrate – прояснять) – и неразрывно связана с текстом. 

Со временем всё большое значение получает самостоятельная иллюстрация, которая представляет особый вид газетного материала, сообщающий о событии так же, как и полноценный текстовой материал. Благодаря своей наглядности такая фотография обладает особой силой воздействия на читателей. Но термин «иллюстрация» в чистом виде может применяться ко всем фотографиям и рисункам только в книжном оформлении. В газетах и журналах обычно говорят об изобразительном материале или изобразительных элементах. В связи с этим большое количество изобразительных материалов приходилось рассматривать в двух аспектах: как элемент оформления и как отдельную публикацию, самостоятельное журналистское произведение.

Сейчас фотожурналистам нет необходимости манипулировать изображением, в их распоряжении цифровая фототехника, способная снимать окружающую действительность со скоростью до 8–12 кадров в секунду и с чувствительностью до 102 400 единиц ISO не только с рук, но и с помощью удаленного управления. Фоторепортеры могут расставлять свои камеры там, где человек не смог бы находиться сам: рядом с местом старта ракеты и даже на самой ракете, в диком лесу, пустыне, наблюдая жизнь на земле, под водой и в воздухе – на летательных аппаратах – дронах.  Естественно, изменились и композиционные решения, журналистские подходы и восприятие фотографий читателем. Сегодня уже мало сделать просто технически и композиционно хороший снимок, надо чтобы снимок цеплял, приковывал к себе взгляд, подчас даже шокировал. Только так можно привлечь зрителя и читателя к содержанию нынешних газет, журналов или интернет-порталов и дать визуальную информацию о том, что он еще никогда не видел. При тотальном неверии в правдивость изображения в современном визуальном языке фотожурналистики присутствуют несколько конкурирующих или прямо противоположных течений:

- уникальность и фотографическое мастерство;

- постановка, имитация под реальность;

- банальная прямая фотография;

- концептуальная фотография;

- мультимедийность.

Профессионализм и журналистская честность обеспечивают уникальность и мастерское исполнение, таким снимкам читатели доверяют. Этим принципам стремятся соответствовать почти все фотоагентства мира. Они жестко следят за своими штатными и нештатными фоторепортерами и стараются ставить на информационную ленту только высококачественные и правдивые фотографии. 

  

Выводы по главе 1

1. Интенсивность газетной графики, динамичность визуальных композиций очень востребованы сегодня в печатном номере. Поэтому, следование перечисленным выше принципам дизайна повышает удобочитаемость газеты, позволяет делать ее привлекательной для читательской аудитории.

2. На страницах изданий востребованы иллюстрации различные по объему, формату, форме и содержанию. А также инфографика – всевозможные рисованные иллюстрации-схемы, схемы, диаграммы, карты, облегчающие представление «технологии» происшедшего.
3.    Профессионализм фотожурналистов обеспечивают уникальность содержания и мастерское исполнение. Недостаточно сделать просто технически и композиционно хорошую фотографию, надо чтобы снимок цеплял, приковывал к себе взгляд, подчас даже шокировал
ГЛАВА 2
ВИЗУАЛИЗАЦИЯ КАК ВЕДУЩАЯ ТЕНДЕНЦИЯ ДИЗАЙНА ОБЩЕСТВЕННО-ПОЛИТИЧЕСКИХ ГАЗЕТ
2.1 Система визуальных средств в газете
Визуальное восприятие – это результат сложного взаимодействия визуального раздражителя с комплексом уже имеющихся в мозге знаний, а также целей и ожиданий. И понимание того, как человек воспринимает визуальные предметы, помогает делать дизайн эффективным. 

 Роль дизайна при восприятии читателем газеты стоит оценивать лишь в том случае, когда в наличии благоприятные условия, оптимизирующие этот процесс: у читателя достаточно знаний, чтобы заинтересоваться материалами данной газеты, понять и усвоить их; для читателя эти материалы ценны новой интересной (полезной, познавательной) информацией. Вот почему очень важно позиционировать свою газету на определенную часть аудитории, ясно представляя ее запросы (мотивы, потребности, интересы, установки, стереотипы), ее интеллектуальный уровень, жизненный опыт (практическую подготовку), что придает материалам соответствующую литературную форму, избирая определенную тональность дизайна. Сегодня необыкновенно сложно в процессе визуальной коммуникации «поймать глаз». Особенность этого читателя заключается также и в том, что в процессе визуальной коммуникации он обладает наибольшим уровнем «условной самостоятельности» в установке «прочитать-не прочитать». А так как дизайн не просто преподносит информацию, но при этом и убеждает, обладая к тому же элементами внушения, понятно, насколько повышаются требования к его идейно-смысловой и эстетической сторонам. 

 Дизайн незаметно доводит до сознания читателя содержание (человеку кажется, что он воспринимает непосредственно содержание). Процесс восприятия осуществляется неформальным путем – через прошлый опыт людей, для которых чтение газет не только местных, но и центральных является каждодневной потребностью. «Психологическая обработка информации схематизирована в той мере, насколько это обусловлено совместным воздействием внутренних и внешних факторов, независимо от того, сознаете вы это или нет» [2, с. 58]. К внешним факторам отнесем все то, что происходит вокруг читателя в данный момент времени, а к внутренним – все то, что происходит внутри него в тот же самый момент (прошлые познания и опыт, отношение к этой газете, этой проблематике, этому жанру, этому автору, сиюминутное состояние его здоровья, "психологический багаж" верования, заблуждения, мнения и т. п.). Эти факторы периодически-как сознательно, так и бессознательно обрабатываются человеком, и он в результате поступает так или иначе: просматривает газету, начинает внимательно вчитываться в заинтересовавший его материал, откладывает чтение на потом.

 При восприятии у читателя актуализируется установка на прием или неприятие сообщения. И поскольку установка на прием должна подкрепляться (иначе произойдет ее разрушение), незаслуженное «вытягивание» слабых материалов за счет оформления может подорвать доверие читателя к газете. Задача дизайна распространяется еще дальше: необходимо разрушить установку на неприятие. Это происходит в тех случаях, когда оформление привлекает читателя, «заставляет» его приступить к чтению. Если даже газетное сообщение заинтересует его, то это вовсе не означает, что уже в следующий раз читатель непременно обратится к подобным материалам. Но поскольку стабильный дизайн все же постепенно расшатывает установку на неприятие, будет разумно путем неоднократных повторений вызывать подобные положительные эффекты восприятия. Материал захватывает, увлекает читателя, и после его прочтения сразу же у него возникает установка на прием подобных сообщений. В следующий раз знакомый дизайн может послужить сигналом для начала чтения, а увлекательное содержание – тому, что установка читателя на прием усилится.

Можно говорить о «внушающей силе убеждения»: «...Поглощенность аудитории логичностью доводов в процессе убеждения, проникновение логики не только в сознание, но и в чувства создает качественно новый эффект – эффект внушения» [2, с. 76]. Сам порядок, оригинальная и логичная система элементов могут вызывать положительные эмоции – удовлетворение, удивление и др. Оформление газетной информации, несомненно, должно обладать внутренней логикой. Сама логичность, разумность композиционного и графического ансамбля газеты, который основан на законах пропорции, контраста и ритма, убеждает читателя.
 Стиль – система, которая не может меняться часто; его нельзя намеренно придумать, он возникает нечаянно. Другое дело – приемы, манера дизайна, которые постоянно обновляются и до определенной степени влияющие на стиль, который несет в себе свойства целостности и стабильности.
 Визуальные объекты – это то, на что прежде всего направлен взгляд получателя информации. Притягательная сила – в её особенностях как средства информации: наглядность, смысловое соответствие, быстрота прочтения заключенной в ней информации, образность. Коммуникационный дизайн как мощнейший выразительный элемент оформления газеты имеет ряд значений: во-первых, визуальные объекты активизируют работу сознания получателя информации (субъекта информации) через возбуждение интереса (интеллектуальной эмоции). Во-вторых, произвольное внимание к информации привлекают графические элементы, возбуждающие целую гамму эмоций – не только интерес, но и любопытство, недоумение, удивление и т. п. При этом визуальные объекты выполняют рекламную функцию. Они формируют психический настрой личности, благодаря которому активизируется внимание, заставляющее потребителя целенаправленно обратиться к объекту, содержащему информацию. Таким образом, рекламная функция всегда сочетается с экспрессивно-оценочной. При этом возможно возникновение эффектов обманутого и усиленного ожидания. Следует также учитывать, что визуальные объекты активизируют и непроизвольное внимание потребителя, не требующее волевых усилий. Глаз скользит по «картинкам», буквам и останавливается преимущественно на тех, которые показались наиболее привлекательными. При этом непроизвольное внимание скоро проходит, сменяется произвольным, которое контролируется сознанием.
В современном информационном обществе очень важна способность шрифта привлекать или останавливать внимание. Для текстов в газетах, журналах, электронных системах обмена информацией недостаточно одной только ясности и удобочитаемости. В современном обществе информация все чаще распространяется бесплатно. Можно услышать мнение, что в будущем вы не будете платить при покупке носителя информации, например, газеты или журнала, а вам будут платить за то, что вы прочитаете. 

Поэтому в первую очередь информация должна привлечь внимание, причем именно той целевой группы, к которой она обращена. 

Сложно не согласиться с этим мнением, особенно в свете огромного влияния интернета в контексте распространения новостной информации. И функция привлечения внимания приобретает сегодня приоритетное значение. Поэтому зачастую в ущерб эстетике и удобочитаемости редакторы новостных ресурсов гонятся за оперативностью и вниманием читателей, ставя к материалам заголовки с «дутыми» сенсациями, набранные огромным кеглем. Это говорит о том, что дизайнеры стремятся воздействовать на внимание читателей посредством не интересного текста, а визуального воздействия. 

Однако качественные издания, в том числе «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» следят за этим. Для них важнее осмысление и переосмысление новости. Поэтому, вероятно, качественной прессе не нужно использовать такие методы привлечения читательского внимания, они имеют возможность подумать о собственном стиле заголовков и из читабельности. Поэтому на страницах этих газет нет буйства красок и поистине гигантских заголовков. 
Прежде всего, стоит разграничить такие понятия, как читаемость, читабельность и удобочитаемость. Читаемость можно отнести к одному знаку – можно говорить о читаемости дорожного знака или логотипа. Читабельность относится к слову – можно говорить о читабельности слова, подписи, гарнитуры. Удобочитаемость или комфорт чтения зависит от множества различных факторов, начиная от ширины строки и кончая образованием читающего. Этот термин скорее относится к полосе набора. То есть целесообразно говорить о читабельности и удобочитаемости всей газетной полосы.
 В газетном дизайне коммуникационный дизайн способен облегчить чтение, в этом случае он выполняет композиционную функцию, как бы прогнозируя членение текста на части, а также создавая эффект целостности полосы. В зависимости от замысла автора, особенностей содержания, визуализация может сопровождать текст, раскрывать его, обособлять определенные части. Возможен вариант взаимной замены «текст-иллюстрация», «иллюстрация-текст». Такие варианты очень редки, проявляются чаще всего в оформлении заголовков, когда иллюстрацией заменяют часть слова в предложении.
2.2 Особенности иллюстрирования газетного номера
 Шрифт – основное средство, которое формирует стиль газеты. Он может указывать на соотнесенность содержания текста, его темы с определенной эпохой, поскольку те или иные гарнитуры создавались и активно использовались конкретными художниками и верстальщиками в конкретный исторический промежуток времени. От того, насколько шрифт подходит к содержанию текста во многом зависит восприятие текста читателем.

Но кроме требований эстетического характера к шрифтам часто предъявляются требования гигиенического характера. Особенно это относится к текстовым шрифтам.

Удобочитаемость (или читабельность) – одно из главных требований, которое предъявляется к шрифту, общая оценка его пригодности. Специалисты определили условия удобочитаемости текста:

– индивидуальность графем каждой буквы;

– соразмерность толщины основного штриха и внутрибуквенного просвета (сверхжирные и сверхсветлые начертания снижают удобочитаемость);

– оптимальность межбуквенных пробелов (чрезмерная разреженность букв в строке, как и неоправданная близость, мешают восприятию слов);

– пропорциональность отношения ширины буквы к ее высоте (читаемость снижается в буквах сверхузких и сверхшироких);

– контрастность основных и дополнительных штрихов (в длинных текстах сильный контраст штрихов утомляет зрение, в коротких, напротив, может повысить удобочитаемость);

– размер шрифта, который определяется форматом издания, а также расстоянием между объектом – носителем шрифта и зрителем;

– характер засечек и контурных элементов шрифта, степень наклона (не более 75-80° к линии строки). [8, с. 93]
 По степени заметности выделительные свойства шрифтов располагают в такой последовательности. На первом месте по визуальной яркости – капитель. На втором – часто используемый газетчиками курсив светлый строчной. Затем следует полужирный прямой строчной шрифт. Уступает ему по степени заметности курсив полужирный строчной. Еще хуже выделяется прописной шрифт. И на последнем месте по выделительным свойствам – шрифт, отличающийся от основного текстового шрифта по степени насыщенности.

 Шрифтовое в совокупности с композиционным выделение фрагментов текста имеет самые разнообразные формы. Выносы в отличие, скажем, от публикуемой на первой полосе «афиши», ставятся внутри или рядом с текстовым блоком. Как правило, это повторы фрагментов материала, в то время как анонсирующие тексты чаще всего пишутся специально. Некоторые оформители используют выносы в качестве надполосных элементов и размещают их в колонтитуле или рядом с ним. 

Некоторые признаки шрифта, которые влияют на его удобочитаемость, включают в себя следующее. Это засечки, которые согласно многочисленным исследованиям, заметно улучшают восприятие буквенного знака, даже если они слабо видимы. С другой стороны, слишком заметные засечки ухудшают восприятие буквы и буквенных сочетаний. 

В шрифтах «Минского курьера», «Вечернего Минска» и «Мінскай праўды» засечки используются, при этом у читателя создается впечатление плавного перехода от одной буквы к другой, что значительно облегчает восприятие целых слов и предложений. 

Нельзя не упомянуть пропорции сторон и плотность шрифта. Зрительное восприятие предложений не будет наиболее легким, если отношение ширины буквы к ее высоте, которое является одним из важных признаков гарнитуры, влияющих на удобочитаемость шрифта, близко к единице, с некоторым преобладанием вертикали. 

Наконец, важную роль играет внутрибуквенный просвет (фон буквы, заключенный в контур буквенного знака). Ширина внутрибуквенного просвета связана с шириной с толщиной штрихов. Чем больше внутрибуквенный просвет в тексте, тем лучше (при прочих равных условиях) читается буквенный знак. 

Заголовки в газетах «Минских курьер» и «Вечерний Минск» по большей части строчные. Это объясняет достаточную легкость их чтения в газете. 

Курсивный набор читается почти так же хорошо, как и прямой, но только в средних по длине текстах. То же самое можно сказать про полужирные начертания. Основным наборным шрифтом являются не слишком светлые и средние по жирности начертания. Здесь следует отметить, что во многих изданиях сегодня преобладают полужирные заголовки. При этом заголовки могут быть достаточно длинными, что затрудняет чтение. Однако в «Вечернем Минске» именно за счет среднего по жирности начертания и хорошего внутрибуквенного просвета заголовки читаются достаточно легко и не напрягают глаз. 

А. Бизяев пишет о важности при удобочитаемости таких параметров строки, как длина и ширина: «Надо оговориться, что удобочитаемость набора определяется также шириной строки, качеством бумаги и печати. Большие кегли заставляют дольше «скакать» при чтении, но рекомендуются при ослабленном зрении. Меньшие кегли стоит читать большим напряжением при разглядывании знаков. Специалисты советуют начинать учиться чтению с 36 кегля. Идеальная ширина строки для беллетристики – 22 цицеро, для научных текстов – 28 цицеро (особенно, если текст содержит длинные формулы, которые некорректно переносить). Более широки строки неприятные более широким разворотом головы в процессе чтения, узкие – неравномерностью межсловных пробелов при выключке (скачки с конца предыдущей строки в начало следующей строки становятся слишком частыми). В строке «идеальной ширины» умещается от 50 до 55 знаков. Ширина строки может меняться в зависимости от восприятия стилистики произведения оформителем текста, а также других эстетических и экономических факторов. Например, в тексте с частыми абзацами длинная строка менее экономична. Следует перечислить и другие авторы: положительные при чтении, степень освещенности, личный опыт чтения, привычка и т.д. [3, с. 67]

Поскольку газеты чаще читаются в спешке (особенно в современное время), дизайнерам следует учитывать и этот факт и делать полосу более светлой, с достаточным количеством воздуха (что можно наблюдать в «Минском курьере», «Вечернем Минске» и «Мінской праўдзе»). 

«Визуальный поворот» переключил внимание газетных дизайнеров на широкое использование цвета на полосе. Однако качественные издания все ещё относятся к свету достаточно строго и практически не используют яркие подложки. Как, например, в анализируемых газетах. Читать текст по яркому фону трудно, но можно, если фон не очень контрастен, приглушен, а текст достаточного кегля и жирности. Таким образом, можно сказать, что все-таки текст как выразительный и оформительский инструмент в арсенале дизайнера газеты должен использоваться очень аккуратно. И скорее он подходит для дизайнера таблоида, содержание которого предполагает яркость и кричащий характер материалов. И для того, чтобы привлечь внимание читателей к каким-то сенсационным или шокирующим сведениям, дизайнеры таких изданий используют выразительные снимки, огромные заголовки, обилие цветов. 

По потенциальной удобочитаемости выделяют так называемые «наборные» и «акцидентные» гарнитуры. В анализируемых газетах употребляются наборные гарнитуры, без излишних усложняющих чтение изысков. 

В газете «Минский курьер» и «Вечерний Минск» в разумных пределах используется как светлое, так и полужирное начертание. Полужирное применяется в основном на первой полосе при анонсировании номера, внутри же номера для выделения врезок, подзаголовков, вопросов автора; курсивом текст набирается редко: в случаях оформления выдержек писем читателей и др.

При работе со шрифтами и цветом надо следить за тем, чтобы был достаточный контраст между текстом и фоном. Слишком малый контраст может существенно снизить уровень читабельности.

В «Минском курьере», «Вечернем Минске» и «Мінскай праўдзе» используется не менее 3-х видов гарнитур для заголовков и 2-х для текста. Текст анонсных материалов на первой полосе обеих газет печатается гарнитурой без засечек. В «Минском курьере» текст материалов в большей степени с шрифтом без засечек, в «Вечернем Минске» наоборот.  
Стоит отметить, что в структуре графического оформления газет большую роль играет правильный выбор титульных и текстовых шрифтов, их величина и рисунок указывают на значимость того или другого материала.

Анализ «Минского курьера», «Вечернего Минска» и «Мінскай праўды» показал, что шрифтография изданий отвечает всем основным требованиям современной верстки периодических изданий. 

В заголовке лучше использовать один шрифт для материалов, связанных с новостями. Можно выбрать другой шрифт для заголовков статей других разделов газеты. И не использовать эти шрифты для рекламы. 

Для удобочитаемости возможно увеличение или сокращение межбуквенного интервала. Применять как прописные, так и строчные буквы. Исследования показали, что человек воспринимает слова, напечатанные только заглавными буквами, намного дольше, чем слова, состоящие из больших и строчных букв. Однако если все-таки хочется использовать в заголовке только заглавные буквы, то нужно увеличить размер шрифта так, чтобы устранить все помехи, возникающие из-за того, что буквы большие. Если берем цитату из текста с целью ее выделить, тогда помещаем ее между колонками, так, чтобы статью можно было читать не прерываясь. В противном случае читатели вынуждены будут перескакивать через вставку, а возможно и вообще прекратят читать статью. 

В «Вечернем Минске» практически все заголовки набраны шрифтом без засечек. Это продиктовано тем, что хотя они не так легко читаются в тексте, как шрифт с засечками, но зато они лучше воспринимаются на уровне отдельных символов. Эти шрифты лучше привлекают внимание. Что и требуется от заголовка.

В «Минском курьере» же наоборот: заголовки набраны шрифтом с засечками. 

Отличительной чертой издания является то, что в ней систематически применяется составной заголовочный комплекс.

В обеих газетах заголовки набраны строчными буквами, т.к. прописные буквы читать сложнее. Слова, набранные строчными буквами, имеют более различимую форму, чем прописные. В заголовках преимущественно используется кегль 24-36.

Несмотря на то, что «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» выходят в полноцветном варианте, заголовки печатаются черным цветом, редко на цветной выворотке. Контраст белой бумаги и черной типографской краски наиболее легок для восприятия. 

 Оптимальный размер колонки и межколоночный интервал однозначно считаются исходя из гарнитуры и кегля шрифта (стремясь к 45-и символам в средней строке).

 Лучше не вставлять линейки, разделяющие колонки, за исключением тех моментов, когда они точно нужны для разделения материалов на странице.

 Нужно стремиться к асимметрии, когда создается дизайн формата газеты. Если сделать колонку в два раза меньшего размера по сравнению с правой или левой, тогда легко избежать симметричности макета. Такую узкую колонку можно использовать для коротких сообщений, новостей на первой странице и для врезок на внутренних полосах.

 Также, требуется уделить внимание деталям внутренней верстки газеты. Если нарушится порядок, то газета будет производить негативное впечатление небрежности композиции. Модули – строительные блоки внутренней архитектуры газеты. Организация материала на страницах с помощью прямоугольного оформления статей обеспечивает порядок. Все связные между собой элементы на странице должны отделяться одинаковым пространством. Расстояние, отделяющее все несвязные между собой элементы должно быть в два раза больше. Строчки текста различных колонок на странице должны быть расположены на одном и том же горизонтальном уровне. [5, с. 34]
Основные принципы верстки заголовка: 

1. Заголовок стоит над текстом. Только открытые заголовки можно поставить на 1-2 колонки, в то время как при пятиколонной верстке закрытые или полузакрытые заголовки ставят на 3-4 колонки. В шестиколоннике допустима верстка заголовка на 4-5 колонок, однако ни на одной полосе нельзя ставить заголовки на всю ширину (если, конечно, это не разворот);

2. Нельзя ставить полузакрытые заголовки на половину формата материала (получается разрез публикации пополам).

3. Закрытый заголовок должен занимать половину колонок текста или большую их часть. Такие заголовки лучше всего ставить симметрично. При этом неправильной считается постановка заголовка на две колонки в пятиколоннике или на одну колонку в трехколоннике.

4. Если заголовок находится сбоку от текста, то, как правило, слева. Постановка сбоку используется, если колонок в материале больше одной. При этом высота заголовка должна быть равна высоте колонок текста.

5. Если заголовок глухой, то в этом случае текст надо начинать с инициала (буквицы), который бы занял высоту не менее трех строк. При этом в одноколоннике глухой заголовок разрезает публикацию горизонтально напополам, поэтому целесообразно ставить его выше оптической середины, а также выделять линейками.

  В двухколоннике допустимо, чтобы заголовок резал публикацию. В трехколоннике ставить глухой заголовок на все колонки нельзя, так как разрез в крупной публикации не смотрится. Лучше поставить заголовок в верхней трети тексты, на первую и вторую либо вторую и третью колонки. Также приемлем вариант постановки заголовка посередине.

 В четырехколоннике наилучшее решение – верстка заголовка в центре или в первых двух колонках. Дизайнеры в этом случае могут брать заголовок в рамку или полурамку, подчеркивать его и так далее. Но не следует этого делать, если заголовок стоит в левой части материала. Кроме того, заголовок на три колонки выглядит громоздко. 

В пятиколоннике приветствуется верстка заголовка на три колонки по центру или слева. 

В шестиколоннике лучше всего заверстать заголовок на первые три колонки, несколько хуже – поставить его в центр. Остальные варианты неприемлемы. 

6. Вертикальный или лежачий заголовок чаще всего стоит слева. При этом следует избегать сочетаний узких и широких букв.

Вообще, любой заголовок должен стоять выше оптической середины, причем оптимальная пропорция заголовка составляет 2/3. Все заголовки в газете должны иметь свою гарнитуру, тогда постоянный читатель узнает «свою» газету, даже не глядя на название. Однако это правило можно нарушать, если два заголовка стоят на одной линии. Кроме того, самый важный материал всегда нужно выделять шрифтом наибольшего кегля [1, с. 49-67]

Следует отметить, что подобные рекомендации до сих пор имеют значительный вес при верстке качественных изданий. Из этого можно сделать вывод, что, несмотря на обилие новых инструментов у дизайнеров современных газет, определенные тенденции верстки заголовочных комплексов (и заголовков, в частности) остаются неизменными. Эти рекомендации воплощают в себе те самые принципы удобочитаемости и соотнесенности всех элементов на полосе, которыми должен руководствоваться верстальщик газеты. Нельзя сказать, что так простор для творчества и дизайнеров газет сужается. Каждый дизайнер имеет право на свое видение верстки заголовочного комплекса. И названные ваше рекомендации это подтверждают. Во многих случаях – именно это касается пяти- и шестиколонной верстки – набор вариантов верстки заголовочного комплекса ограничен, да и об облике заголовка тоже стоит помнить. А главный вывод, который можно сделать из этих советов, заключается в следующем: необходимо быть предельно осторожным, расставляя визуальные акценты на полосе. И куда важнее сделать верстку сбалансированной, чем яркой и кричащей. Именно сбалансированность элементов является залогом успешной верстки. Кроме того, именно сбалансированность помогает выделить один элемент, но не забыть и о другом. 
2.3 Эволюция фотографии в печатных СМИ
 Дизайнерам газет следует обратить особое внимание на белые пространства (или пробельные элементы) – один из самых полезных и важных элементов в дизайне. Их можно использовать неограниченно. Самое важное, что они способствуют созданию привлекательного оформления газетного издания. 

 В литературе часто прибегают к светлой и открытой тональности для создания положительных образов к черной и мрачной – для отрицательных. Психологически люди всегда будут двигаться по направлению к свету и уходить из темноты. Газетные дизайнеры могут использовать этот феномен для оформления газетных полос, делая их свежими, современными и привлекательными.

 Для отделения элементов на полосе лучше использовать белые пространства, а не черные линии. При оформлении публикуемого материала следует располагать все белые пятна вокруг текста. Но все же следует избегать белых пятен внутри макета, равно как и применения белого шрифта на черном (выворотка). Наиболее трудный для чтения шрифт, как показали исследования, это белый на черной основе [19, с. 25]. При такой печати человек значительно дольше читает и хуже воспринимает слова и предложения, кроме этого, чтение вставок, напечатанных белым по-черному, требует напряжения зрения. Поэтому, чтобы читатели, проскользнув взглядом по подобному тексту, не перешли к другому материалу, не вникнув в суть содержания предыдущей, подобную технику следует свести к минимуму.

 Встречаются выделения последнего абзаца текста. Тогда он приобретает резюмирующую функцию. Ставят выделенный текст, как правило, на две колонки, то есть, как и врезы.

С переходом прессы на компьютерную верстку и полноцветную печать значительно расширились возможности оформителей газет. Стало возможным набирать заголовки (а также подзаголовки и рубрики) каким угодно шрифтом, размещать их практически в любом месте на полосе и – главное – выделять каким угодно цветом. Но каждый дизайнер должен помнить, что, выделяя все, он не выделяет ничего [13, с.110]. Если мы взглянем на заголовки крупных зарубежных изданий, то увидим, что к цветовому оформлению заголовков дизайнеры этих газет подходят очень строго, использую в подавляющем большинстве случаев черный цвет. 

«Цвет передает настроение. «Теплые» цвета (красный, желтый) агрессивны. «Холодные» же (синий, серый) – успокаивают. Убедитесь, что цвет работает на вашу смысловую задумку», - предупреждает Т. Харроуэр [17, с.192]. Вообще, каждый цвет имеет свое значение. Например, красный – это действенный, активный цвет. Обычно он обозначает опасность, запрет. Человек, видя этот цвет, испытывает тревогу.

Оранжевый – также сильнодействующий цвет. Он увлекает, вызывает легкое возбуждение, а также создает ощущение благополучия. Символизирует наслаждение, праздник, великодушие, благородство. Замечая издалека, он запоминается.

Желтый цвет активизирует умственную деятельность, символизирует движение, жизненность. Это веселый, живой цвет.

Зеленый цвет успокаивает, умиротворяет. Он также связывает другие цвета, может нейтрализовать несогласованность между ними. Символизирует мир, покой. 

Синий цвет обусловливает серьезность, строгость в поведении. Это отдаляющий, таинственный цвет.

Наконец, фиолетовый цвет обладает большой выразительностью, настраивает на торжественный лад. Символизирует мудрость, зрелость. Психологически воздействует на человека как важный и церемониальный цвет [16, с.114-127].

Но, разумеется, поодиночке цвета не существуют. Каждому дизайнеру следует знать, как правильно сочетать цвета, чтобы даже маленькая заметка «не терялась» на полосе. Однако следует также помнить, что ведущими цветами в газете остаются черный и белый. Согласно кругу естественных цветов Гете, гармонируют друг с другом именно контрастные сочетания: фиолетовый и желтый, синий и оранжевый, красный и зеленый. С другой стороны, как отмечает Т. Кениг [13, с.41], наиболее предпочтительны такие цветовые комбинации: красный и темно-синий либо зеленый, оранжевый и небесно-голубой либо фиолетовый, желтый и пурпурный либо синий, зеленый и фиолетовый, оранжевый и фиолетовый. Кроме того, согласно недавним исследованиям, наиболее гармоничны следующие сочетания: красный, оранжевый, желтый (то есть теплые цвета) и черный, голубой, синий, фиолетовый (холодные цвета) и белый.

Несмотря на то, что арсенал оформительских инструментов у газетных дизайнеров значительно увеличился с появлением компьютерных программ верстки, нельзя забывать, что «черный и белый – тоже цвета и что газетам на протяжении веков удавалось выглядеть весьма прилично и без цветной полиграфии», пишет Т. Харроуэр [17, с.190]. Также он делает некоторые рекомендации по использованию дополнительных цветов. Так, неудачно будут выглядеть в цвете заголовки информативных статей и информативные статьи в рамках, а также тексты статей или комментарии к фото. С другой стороны, удачным ходом может быть использование цвета для буквиц, декоративных линий, указателей (анонсов), обрамления вокруг фото. Лучше всего использовать цвет для полноцветных снимков, логотипов, диаграмм, инфографики, рубрик и рекламы, советует Т. Харроуэр [11, с.190]. 

Существует множество способов разместить все элементы заголовочного комплекса на полосе, и с развитием технологий их становится все больше. Однако дизайнеры качественных изданий руководствуются в своей работе принципами сбалансированной и гармоничной верстки, причем визуальная концепция изданий в данном случае предполагает наличие центров внимания на полосе. Одним из них является заголовочный комплекс, который в условиях «визуального поворота» все чаще использует различные средства для визуальной акцентуализации. Среди них – кегль, гарнитура шрифта, цвет, расположение заголовочного комплекса и его элементов относительно друг друга, а также деления заголовка на строки. Кроме того, немаловажно отметить и взаимодействие заголовка с иллюстрациями, которых с развитием технологий верстки на газетных страницах стало больше. Сегодня дизайнеры могут использовать иллюстрации и снимки в ограниченном сочетании с заголовком, рубрикой, шапкой и подзаголовком. Это позволяет создавать новую графическую композицию, которая для читателя будет более выигрышной. Однако в то же время следует быть аккуратным и помнить о подчиненности всех элементов на газетной полосе единому замыслу, единой концепции, которую каждое издание избирает для себя самостоятельно.

 Для «Минского курьера», «Мінскай праўды» и «Вечернего Минска» характерна плакатность первой страницы, на которой расположены анонсы основных материалов внутренних страниц, и мозаичность структуры последней страницы, что связано с размещением там справочной информации, сканвордов, кроссвордов. 

 Важным элементом первой страницы является участок с правой стороны от заголовочной части газеты. Здесь нередко помещается актуальная фотография, которая иллюстрирует главную тему номера, лозунг, призыв. Отсюда иногда начинают важную статью или подборку. Это одно из самых заметных мест первой страницы, поэтому занимать его второстепенным материалом нецелесообразно.

 Передвижение заголовочной части с ее обычного места открывает дополнительные возможности для верстки и оформления первой страницы. 

 Первая страница требует яркого, броского иллюстрирования. Хорошо смотрятся большие крупноплановые монтажи, репортажные фотоснимки, фотопортреты. В практику оформления газеты вошел прием вверстывания фотоиллюстрации в статью. Такая иллюстрация усиливает воздействие передовицы, украшает страницу. 

 Одной из отличительных черт «Минского курьера» является рубрика «В центре внимания», которая размещается на второй полосе. Это подборка новостных материалов из разных точек мира о ключевых событиях. В «Вечернем Минске» такая рубрика наполняется более обширными материалами.

 Многополосность «Минского курьера» позволяет использовать тематические полосы. Например, «ТВ-Курьер», «На досуге», «Гурман», «Уик-энд».

В «Вечернем Минске» это рубрики «Под занавес», «Ваш дом», «Вечеринка», «ТВ-Неделя», «Информбюро», «Что? Где? Когда?».

 Следующей из отличительных черт «Минского курьера», «Мінскай праўды» и «Вечернего Минска» является обилие авторских колонок на различную тематику и рассчитанные на публику разных взглядов и возрастных категорий. В газете применяют вертикальную и горизонтальную типы верстки.

 Подводя итог, хочется отметить, что зрительно интересной и информативной газета становится во многом благодаря системе средств выделения. Они создают ощущение четкой организованности издания, многообразия текстовых и иллюстративных жанров.
Выводы по главе 2
1. В газетном дизайне коммуникационный дизайн способен облегчить чтение и тогда он выполняет композиционную функцию, прогнозируя членение текста на части, а также создавая эффект целостности полосы. В зависимости от замысла автора, особенностей содержания, визуализация может сопровождать текст, раскрывать его, обособлять определенные части. Возможен вариант взаимной замены «текст-иллюстрация», «иллюстрация-текст». Такие варианты очень редки, проявляются чаще всего в оформлении заголовков, когда иллюстрацией заменяют часть слова в предложении.

2. Необходимо быть предельно осторожным, расставляя визуальные акценты на полосе. Важно сделать верстку сбалансированной, не яркой и кричащей. Именно сбалансированность элементов является залогом успешной верстки, помогая выделить главные элементы полосы.
3. Зрительно интересной и информативной газета становится во многом благодаря системе средств выделения. Они создают ощущение четкой организованности издания, многообразия текстовых и иллюстративных жанров.

ГЛАВА 3
ФОТОГРАФИЯ В СИСТЕМЕ ВИЗУАЛЬНЫХ СРЕДСТВ 
ИЗДАНИЙ «МИНСКИЙ КУРЬЕР», «ВЕЧЕРНИЙ МИНСК» И «МІНСКАЯ ПРАЎДА»

 3.1 Специфика фотоиллюстрирования изданий
 Использование фотографий может улучшить или ухудшить оформление газеты. То, как газета помещает фотографии, особенно на первой полосе, является самым отчетливым показателем понимания принципов дизайна газеты.

 Следует размещать динамичные фотографии, содержащие действие. Привлекательная фотография должна быть преобладающим элементом на странице. Если есть хорошая фотография, то лучше сделать ее большего размера. Если умело обрезать фотографии, то можно посредственную фотографию превратить в хорошую. Стоит искать самую важную часть снимка, выделить действие на нем и убрать все ненужное. 

 Можно придать фотографии форму широкого (горизонтального) или глубокого (вертикального) прямоугольника. Снимки такой формы выгоднее смотрятся на полосе. 

 В фотоочерке, выделяем одну, как главную. В фотокомпозиции все фотографии должны касаться друг друга. Очень важно определить направление фотографии, чтобы динамика всегда была направлена внутрь полосы. 

 Важно, например, сохранять равновесие между иллюстративными и текстовыми материалами, помнить, что иллюстрации вместе с инфографикой (схемами, таблицами, картами и пр.) являются мощными эмоциональным стимулом, они создают настроение публикации, а если их усиливать еще и цветом, это значительно усложняет задачу оформителя.

 C.Б. Головко выделяет следующие функции иллюстрации:

 – акцентирует внимание читателя (снимок, рисунок нередко играют роль зрительного центра полосы. В композиционном плане они как бы замыкают на себя остальные публикации и являются исходной точкой в знакомстве с содержанием материалов полосы. Для фотографии, фотоблока, плаката, карикатуры определяется центральное место на полосе, а вся полоса монтируется вокруг нее (такую верстку иногда называют "мельницей");

 – ориентирует читателя (заставочная фотография, рисованная заставка, фотомонтаж, коллаж могут сразу подсказать читателю тему публикации; заставки-символы выступают и в качестве постоянной, разовой рубрики);

 – служит средством художественного оформления печатных полос.

 Все газетные иллюстрации в зависимости от характера их оригиналов разделяются на две группы: фотографические и нефотографические.

 Фотоиллюстрации – один из существеннейших элементов графической модели газеты. C.М. Гуревич делит их на репортажные снимки, фотопортреты, фотонатюрморты, фотопейзажи, фотообвинения, фотоплакаты и фоторепродукции. 

 Среди фотоиллюстраций распространены так называемые фотоштампы – статичные, «клишированные» кадры. 

 Например:

 – рукопожатие и улыбка – очень распространенный штамп – двое людей пожимают друг другу руки, улыбаясь в объектив.

 – с покупкой! – двое держатся кончиками пальцев за какую-то бумагу, что должно означать покупку, сделку;

 – созерцатели – трое сидят или стоят вокруг какого-то документа на столе;

 – награждение – рукопожатие и передача награды, приза или грамоты. 

 Фотоштампы не несут читателю практически никакой информации, поэтому их следует избегать.

 Вторая группа визуальных публикаций объединяет нефотографические иллюстрации, оригиналы которых представляют собой рисунки или чертежи. В эту группу входят различные зарисовки (портретные, производственные, пейзажные и др.), карикатуры, шаржи, плакаты, диаграммы, карты, схемы, чертежи, технические рисунки. Роль иллюстрации в какой-то мере выполняют и рисованные заголовки. 

 Практически во всех иллюстрациях присутствует «силовая линия» (или несколько таких линий), которая заставляет взгляд двигаться в определенном направлении. Эти линии создаются действием, реальным или подразумеваемым. Смотрящий куда-то или указывающий на что-то человек на снимке создает такую линию. Автомобиль, самолет, и т.п. также создают ее – и когда сняты в движении, и когда неподвижны. Дизайнеру следует задумываться о правильном расположении снимка на полосе. Нельзя, чтобы герои фотографий смотрели «из полосы». Надо учитывать, что конфигурация фотографий в своих пропорциях должна приближаться к пропорциям «золотого сечения». Важно, чтобы фотографии и фотоблоки способствовали созданию уравновешенной композиции полосы. 

 Есть много интересных приемов подачи иллюстраций: «в обтравку», под углом, с наложением на другую фотографию, с применением необычной конфигурации (многоугольник, круг, овал), с наложением на снимок текста. Отличительной чертой некоторых газет (молодежных, рекламных и других) является то, что они интенсивнее, чем другие типы газет, варьируют форму и размер фотографий, ведь нестандартные решения служат делу привлечения внимания человека. 

 Текст не обязательно сопровождается иллюстрациями, но иллюстрация на странице газеты не может существовать без текстового сопровождения. Фотографию можно интерпретировать по-разному. А если фотография истолкована неверно, она не донесет нужной информации. Поэтому иллюстрация сопровождается объяснительной подписью, которая должна рассматриваться как неотъемлемая часть иллюстрации. Шрифт подписи должен заметно отличаться от шрифта текста статей, саму подпись следует отделять от остальных материалов на странице. 

 Типичный недостаток многих газет искажение мелких деталей на небольших иллюстрациях. Нередко одна единственная выразительная иллюстрация большого размера производит большее впечатление и лучше смотрится на газетной странице, чем два-три крошечных снимка или рисунка. 

 Таким образом, иллюстрация – важнейшее выразительное средство печатных СМИ, она привлекает внимание читателей и обладает особой силой воздействия. Выделяют две основных разновидности иллюстраций фотографические и нефотографические. При использовании иллюстраций необходимо учитывать их особенности, такие как наличие «силовой линии», форма, размер, возможность различной интерпретации при отсутствии подписи.

 Значительное место в газетах «Минский курьер», «Мінская праўда» и «Вечерний Минск» отводится под иллюстрации. Практически ни одна публикация не обходится без фотоснимка, либо рисованной иллюстрации. Иногда используется «обтравка (фигурное кадрирование) изображения по контуру персонажа…», так как «это хороший способ экономичного использования свободного пространства». Он применяется в основном в фотоснимках портретного жанра. Планы съемки чередуются. Иллюстрационные материалы перемежаются текстами. Большинство фотографий образует с названием материала единый заголовочный комплекс. Используя вариации с размерами и формами, что позволяет выглядеть полосам более динамично. [7, с. 94]
 Возможно, наиболее очевидным прогрессом в газетном дизайне было развитие информационной графики. Для поколения читателей, воспитанных телевидением, дизайнеры должны создавать газеты, отвечающие высоким информационным и визуальным требованиям.

 В информационной графике должен содержаться весь необходимый материал, чтобы ее можно было понять без сопровождения статьи. Главное - информативность, а не художественность.

 Использование инфографики позволяет сделать газету интереснее.

 Инфографика публикуется под определенным заголовком и содержит источник информации, который может быть напечатан мелким шрифтом внизу. 

 Инфографика – это мастерство передачи данных и новостей с использованием приемов информационного дизайна, иллюстраций и фотографий. Современные компьютерные технологии позволяют использовать визуальные образы для быстрого и комфортного восприятия аудиторией значительных объёмов систематизированных знаний. Это профессиональная журналистская работа, требующая хорошо налаженного взаимодействия аналитиков, дизайнеров, программистов.

 В лингвистической литературе используется много обозначений для произведений, которые основаны на сочетании письменного текста и изображений. Можно привести несколько примеров: «креолизированный текст», «семиотический осложненный», «видео-вербальный», «составной», «поликодовый» и др. Основными текстоформирующими свойствами таких текстов являются цельность и связность, проявляющиеся на различных языковых уровнях.

 Инфографика – синтетическая форма организации журналистского материала, сообщение, включающее в себя, во-первых, визуальные элементы, а во– вторых, тексты, эти визуальные элементы поясняющие.

Всевозможные карты, таблицы, диаграммы использовались в газетах всегда. Но именно компьютерные графические программы позволили достичь более эффективного визуального влияния информационной графики на читателя, поскольку позволяют создавать инфографику выразительную и разнообразную.

Инфографика используется как самостоятельный материал в газете, и как наглядно иллюстрирующий текстовую публикацию. Это дополнительное средство для интересного графического решения полосы.

 Виды информационной графики различны: таблицы, схемы, карты, чертежи, диаграммы можно использовать картограммы и картосхемы. На картограмме наглядно даётся графическая характеристика одного или группы явлений в различных частях охватываемого картой района. Картосхема показывает протекание какого-нибудь события или процесса (например, прохождение экспедиции) на определенной территории.

 Диаграмма определяет количественное (или временное) соотношение между сопоставляемыми явлениями и процессами, их динамику и т.д. Большое разнообразие диаграмм по форме: линейные, столбиковые, ленточные, круговые, фигурные. Особенно популярна круговая или секторная. Она позволяет показать из каких компонентов складывается некое целое.

 Инфографику не нужно перегружать лишними деталями. Даже если она сопровождает определенную статью, все рано представлена она должна быть как законченный информационный материал.: полезно дать заголовок или подпись, поясняющую, что за процесс, явление здесь показано, ссылку на источник информации.

 Суть же информации должна быть выражена графически четко и понятно.
3.2 Фотография в создании имиджа общественно-политических газет

Дословный перевод имиджа – изображение, подобие, мысленный образ, представление символ. Имидж – искусственный образ, формируемый в общественном или индивидуальном создании средствами массовой коммуникации и психологического воздействия. Имидж создается пиаром, пропагандой, рекламой с целью формирования в массовом сознании определенного отношения к объекту. Может сочетать как реальные свойства объекта, так и несуществующие, приписываемые. 

Целесообразно разделять имидж на корпоративный (имидж компании, фирмы, предприятия, учреждения, политической партии, общественной организации и т.д.) и индивидуальный (имидж политика, бизнесмена, артиста, руководителя, лидера общественного движения и т.п.) Содержание и механизмы формирования этих имиджей будут различны, но они связаны. 

И в том, и в другом случае, т.е. по отношению к организации и индивиду (личности), можно говорить об имидже внешнем и внутреннем. Исследователи предлагают при возможных подхода к классификации имиджа: 

- функциональный, при котором выделяют разные его типы, исходя из различного функционирования;

- контекстный, при котором эти типы находятся в разных контекстах реализации;

- сопоставительный, при котором сравнивают близкие имиджи» [11, с.45]

Коммерческих успех любого предприятия в течение длительного времени определяется устойчивым получением прибыли посредством реализации потребителем производимой продукции и заключается в умении добиться того, чтобы покупатели в условиях конкуренции отдавали предпочтение именно данной продукции. В немалой степени стабильному коммерческому успеху предприятия способствует его позитивный корпоративный имидж. Позитивный имидж повышает конкурентоспособность организации на рынке за счет привлечения потребителей. Имидж выступает как один из инструментов достижения целей организации, застрагивающих основные стороны её деятельности и ориентированных на перспективу. Такую же параллель можно провести в отношении редакции. 
Газеты «Минский курьер», «Мінская праўда» и «Вечерний Минск» являются не только источником информации среди читателей, но и продукцией редакции на рынке.

Если говорить об имидже периодического издания, следует отметить то, что сильнейшее влияние на процесс подготовки и выпуска номера оказывает именно имидж издания – устойчивое представление о газете, которое формируется и у читателя. Имидж складывается в течение длительного времени под воздействием постоянных особенностей содержания издания, тематики и характера его публикаций, его позиции и взглядов. На имидж издания воздействуют также особенности его формы – дизайна, верстки и иллюстрирования, то, что часто называют «лицом» газеты. Имидж издания тесно связан с его аудиторией. Более того, его формируют, учитывая особенности целевой аудитории газеты. Потенциальные читатели ищут газету с определенным имиджем, соответствующим их интересам, вкусам, культурному и образовательному уровню. Имидж издания зависит от выбора и подачи материалов на его страницах. Беспорядок в организации материалов мешает читателю воспринимать информации, затрудняет нахождение материалов, отвечающих его интересам.

Имидж газеты сильнейшим образом влияет на ее бренд – торговую марку издания. Искажение имиджа могут привести к уменьшению популярности бренда газеты, к ее вытеснению из информационной ниши, которую она занимает, и ослаблению ее финансовой базы. Важной составляющей имиджа периодического издания является и состав его редакционного коллектива. О газете судят не только по особенностям содержания, тематики и формы ее публикаций, но и по тому, кто ею руководит и выступает на ее страницах. И, прежде всего по выступлениям ведущих авторов издания. У каждого штатного и постоянного нештатного журналиста газеты формируется его личных имидж, влияющий на общий облик издания. 

Рассмотрим один из элементов, влияющих на создание имиджа периодического издания – фотографию, а также имидж анализируемых газет со стороны использования фотографии в них. Для того, чтобы проанализировать какие жанры фотографий используют журналисты к своим материалам, нужно разобраться в жанрах фотографии, ведь знание жанров немаловажно для журналиста. Ответственный за выпуск газеты должен проверять, чтобы фотография была корректно подобрана к тексту, а также жанр фотографии должен соответствовать содержанию публикации. Для репортажей преимущественно используют репортажные снимки. Это помогает дополнить текст визуальной информацией, соответственно, если задачей будет чтобы фотография дополняла текст, а не запутывала читателя, журналисты должны разбираться в жанрах и уместно и корректно применять фотографию к тексту. Также проанализируем, какое преимущество имеют фотографии с материалами по отношению к материалам без визуальной информации. Рассмотрим жанры фотожурналистики для того, чтобы проанализировать приоритет одних жанров над другими.

Для начала рассмотрим жанры художественной фотографии, а потом перейдем к рассмотрению жанров фотожурналистики, что непосредственно касается нашей темы. 

Сегодня есть семь основных жанров фотографии, о каждом из которых написано множество очерков и книг. 

Натюрморт – определяется как изображение неодушевленных предметов быта, атрибутов какой-либо деятельности, цветов, плодов, промышленных изделий, произведений прикладного искусства. 

«Средствами фотонатюрморта не только осуществляется выразительное воспроизведение различных предметов с характерными особенностями их поверхности, подчеркнутой материальностью, что вызывает вполне определенные ассоциации, но и достигается решение более сложных, подлинно художественных задач, когда, например, с помощью таких предметных композиций создаются своеобразные картины жизни и рассказывается об отсутствующем в кадре человеке». [4, с.19].

Портрет – изображение или описание какого-либо человека либо группы людей, существующих или существовавших в реальной действительности. В анализируемых газетах присутствует большое количество портретов.
Фотопортрету присущи два качества: глубина проникновения в суть человеческого характера и стремление к предельной достоверности воссоздаваемых на снимке деталей. Снимая портрет, художник стремиться к предельной схожести с индивидуальными чертами человека. Портрет передает индивидуальные, единичные, неповторимые черты модели. В портрете важно передать душу оригинала, донести внутренние качества человека. Индивидуальные черты модели выполняют на снимке роль выразительных свойств. Модель может фиксироваться в естественной бытовой обстановке, и это будет жанровый портрет. Съемка человека во время какого-либо действия дает «репортажный портрет».

В фоторепортаже главное вовремя запечатлеть интересный момент, выбрав удачный ракурс. Поэтому режиссура здесь, как правило, исключена. В репортажном снимке самое важное – его документальность. Фоторепортаж может быть повседневным и событийным. 

Пейзаж – жанр, в котором объектом изображения является природа. 

В современном пейзажном жанре значительное развитие получили такие его разновидности, как индустриальный, городской и архитектурный пейзажи. Самое главное в пейзажной съемке – уловить, выявить одухотворенность природы. 

Документальная фотография – один из видов профессиональной фотожурналистики. Особенность жанра в том, что это не постановочное фото, не художественная фотография в этом смысле, что придает снимку ощущение неподдельности и правдивости. Фотодокументалистика – это обычно серия снимков на определенную тематику. На таком фото может присутствовать текст и нет какого-либо ограничения по времени.

Жанр рекламной фотографии вбивает в себя ряд других видов фото, в том числе таких, как абстрактное фотография или фотография для интерьера. Рекламное фото - вершина для владения фотоискусством. У опытного фотографа-рекламиста даже абстрактное фото приобретает новые краски. Задача рекламного фото показать качество товара и удовольствие от его приобретения. Убедительность снимка здесь играет важную роль. 

Рекламная художественная фотография обычно постановочная. В целом, качественное коммерческое фото, например, фотография для интерьера – это произведение искусства на заказ. 

Можно отметить и ещё один жанр, которому уже более 100 лет и который успешно развивается в нашей стране. Это свадебное фото. И такая жанровая фотография имеет свои особенности, но, по сути, она – разновидность художественного фото.

Фотожурналистика – составная часть журналистики, она унаследовала её жанры, специфику, правила, законы.

Жанры фотожурналистики традиционно подразделяются на информационные, аналитические, художественно-публицистические. Иногда границы между информационными и аналитическими жанрами стираются и образуют информационно-аналитический жанр. Это допустимо. Жанры взаимосвязаны, взаимопроникаемы между собой. 

К информационным жанрам относятся: фотоанонс, фотозаметка, фотохроника, фотоинтервью, фоторепортаж.

В периодических изданиях информационные жанры занимают максимум места благодаря своей оперативности.

Фотоанонс – информативный жанр фотожурналистики, который обычно размещается на первой полосе периодического издания и извещает читателя о наиболее интересных и значимых материалов номера.

«Фотография в фотоанонсе выполняет документальную функцию, «подкрепляя» текст изображением какого-либо предмета, портрета, жанровой сценки, репродукции» [8, с.100].

Фотозаметка – информационный жанр фотожурналистики, в котором автор констатирует фото, событие или явление, представляющее общественный интерес, имеющее оперативный повод. Фотозаметки часто встречаются на страницах газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» (Приложение А). 
Фотозаметки бывают короткие (30-45 строк) и расширенные (45-100 строк). Расширенная фотозаметка раскрывает дополнительные подробности, детали, уточняет обстоятельства. Может быть несколько фотографий, выполняющих, как правило, документальную функцию.

Основные функции фотозаметки: идеологическая (формирует взгляды читателя), жанрообразующая (может выступать основой аналитических и художественно-публицистических жанров), коммуникативная (служит средством оперативной передачи самой важной информации). 

Фотохроника редко встречается на страницах большинства белорусских газет. Лидер в этом отношении «СБ. Беларусь сегодня». Однако фотохроника есть и в газетах «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда».
Фотоинтервью – информативный жанр фотожурналистики, в основе которого лежит диалог журналиста с одним или с группой лиц в целях выяснения истины или проблемы. Выделяют следующие виды фотоинтервью: интервью-монолог, интервью-беседа, эксклюзивное (по содержанию) интервью, интервью-сообщение, интервью-зарисовка и др. Малые формы фотоинтервью: экспресс-интервью, блиц-интервью (опрос).

Сложность жанра – в умении задавать вопросы, которые в одинаковой степени будут интересны как интервьюируемому, так и читателю. Обязательным элементом фотоинтервью являет фотопортрет собеседника (Приложение Б). 

Фоторепортаж – информационно-аналитический жанр фотожурналистики, в котором автор описывает какое-либо социально значимое событие, являясь при этом его участником, свидетелем или наблюдателем. Фоторепортажи условно делятся на событийные, тематические, организованные, путевые, спортивные и др. Условно, потому что жанры в чистом виде встречаются редко (Приложение В, рис.1, рис.2).
Событийный фоторепортаж – рассказ о наиболее значимом явлении, крупномасштабном мероприятии, предоставляющий интерес для всех слоев общества. 

Тематический фоторепортаж перекликается с событийным. Выделение этого жанра следует признать достаточно условным, поскольку все газетные жанры отражают те или иные темы.

Организованный фоторепортаж, как правило, не имеет четко выраженного оперативного повода и не связан с сенсационным событием. Темой такого фоторепортажа может стать ожидаемое, запланированное событие. 

Путевой фоторепортаж – любимый жанр журналистов и любителей путешествий, занимательный рассказ. Фотоснимки здесь выстраиваются в сюжетный ряд, повторяя рассказ путешественника. Фотографии могут быть разноплановыми.

Спортивный фоторепортаж – это экспрессия, динамизм, эмоции. В спортивном фоторепортаже важен план съемки. Особенно выигрышно выглядит портрет крупного и сверхкрупного плана. Теперь перейдем аналитическим жанрам, к ним относятся: фотокорреспонденция, фоторецензия, фотообвинение. 

Фотокорреспонденция – аналитический жанр фотожурналистики, в котором автор исследует актуальную проблему, имеющую общественную значимость. Виды: информационная, аналитическая, постановочная, корреспонденция-раздумье. Фотографии в этом жанре должны сливаться с текстом: раскрывать сюжет и располагаться, как и в фоторепортаже хронологически. А также выполняет документальную и художественную функции. Фотокорреспонденция также часто публикуется на страницах газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда». 
К разряду аналитических жанров фотожурналистики следует отнести и фоторецензию. Фотография в этом жанре выполняет чаще всего рекламно-справочную функцию.

Художественно-публицистические жанры не так часто встречаются на страницах газет, как информационные и аналитические. К художественно-публицистическим относят: фотоэссе, фотопритча, фотозарисока, фотоочерк.

«В жанрах фотожурналистики все ярче проявляется ее связь с фотоискусством. Все стили и жанры фотожурналистики, ее национальные школы основаны на специфическом освоении окружающей действительности. Время в кадре не является однозначным, одномерным. В пресс-фотографии сливаются художественность и документальность, которые обусловлены гармоничным единством мира». [8, с.132].

Фотографии – важное средство информирования, которое воздействует иногда сильнее текста. Снимки играют роль заголовков, привлекающих внимание читателей. Фотоиллюстрации – важный элемент дизайна издания. Без фотографий газета, журнал, сайт выглядят скучными и проигрывают в конкурентной борьбе иллюстрированным изданиям.

Любое издание заинтересовано в том, чтобы иметь свой стиль, быть неповторимым и оригинальным. Стоит отметить, что не существует стандарта имиджа с какими-либо конкретными характеристиками.

Исходя из этого, можно говорить о том, что аудитории с разными интересами разные газеты будут иметь преимущество. Соответствие издания интересам читателя будет для него в приоритете. Нужно рассматривать роль фотографии на полосе как отдельно значимого элемента, а не как дополнения к тексту.

Существуют концептуальные особенности фотографии – это совокупность характеристик, которые определяют уникальность формы и содержания фотографии в периодическом издании, соответствуют целям издания и предоставляют возможность эффективно реализовывать заданные функции. На содержательные характеристики и функции фотографии в газете влияют методы и способы включения фотографии в композиционно-графическую модель издания.

«Увеличение числа фотоснимков на полосе приводит к многократному возрастанию количества разнообразных связей между ними, оценить которые достаточно сложно, особенно в условиях ежедневного выпуска с жесткими временными ограничением. Представляется целесообразным использовать небольшое количество фотографий в пределах полосы или разворота, что позволяет с большой долей вероятности прогнозировать адекватность их восприятия благодаря четкому структурированию визуального материала.

Ориентир на создание высококачественной фотографии во всей целостности обязывает фотожурналиста работать в тандеме с автором текстовой публикации, ответственным за то, чтобы произведение фотожурналистики не перешло в разряд банальной иллюстрации в результате отбора фотографий, кадрирования, конструирования смысловой последовательности и верстки. Поощрение принципа самодостаточности фотографии в издании обеспечивает появление большего количества визуальной информации, привлекающей читателя, что повышает рейтинг, конкурентоспособность и тиражи периодического издания». [9, с.117]

Имидж создается пиаром, пропагандой, рекламой с целью формирования в массовом сознании определенного отношения к объекту. Имидж разделяют на корпоративный и индивидуальный. Знаем о том, что исследователи предлагают три возможных подхода к классификации имиджа: 

- функциональный, при котором выделяют разные его типы, исходя из различного функционирования;

- контекстный, при котором эти типы находятся в разных контекстах реализации;

- сопоставительный, при котором сравнивают близкие имиджи.

Можем выделить две группы элементов, которые влияют на имидж газеты: вербальные элементы и визуальные. К вербальным элементам отнесем информационную насыщенность, слоган издания, язык и стиль материалов, заголовочный комплекс и т.д. А визуальные элементы включают в себя все то, что можно оценить, в буквальном смысле, посмотрев на газету: логотип, шрифты, цветовую гамму, фотографии, дизайн и т.д. Жанры фотожурналистики традиционно подразделяются на информационные, аналитические, художественно0публицистические.

- информационные жанры: фотоанонс, фотозаметка, фотохроника, фотоинтервью, фоторепортаж;

- аналитические: фотокорреспонденция, фоторецензия, фотообозрение, фотообвинение;

- художественно-публицистические: фотоэссе, фотопритча, фотозарисовка, фотоочерк.

Перейдем к самому анализу, благодаря которому определим место и роль фотографии в газетах «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда». 
3.3 Приемы и методы иллюстрирования газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінскай праўды»
Мы проанализировали использование фотографий на страницах газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» за период с 3 января 2020 года по 1 мая 2020 года. Высчитали процентное соотношение материалов с фотографиями и без, употребление различных жанров фотографии, а также подвергли анализу приоритет одним жанров фотожурналистики над другими. Из полученных результатов вывели среднее значение. 

В среднем на страницах номера газет 30 материалов, в зависимости от количества полос и объема публикации. Исходя из этого числа, мы высчитали приблизительное процентное соотношение материалов с фото и без. По расчетам получилось, что 76% материалов в газетах сопровождается фотографиями и лишь 24% не несут визуальной информации. Это достаточно большой процент иллюстрирования.

На страницах анализируемых газет лидером являются портреты (38,4%) и репортажные снимки (27, 6%). (Приложение Д, рис.1). Если говорить про портреты, то это легко объяснить тем, что в газетах «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» текст сопровождает фотопортретом автора, это касается колонок и каких-либо комментариев. Плюс ко всему интервью занимает немалую площадь издания, а в фотоинтервью обязательно должна быть фотография интервьюируемого, также это касается и репортажных снимков. Часто интервью сопровождается постановочным портретом, портретом или репортажным снимком, где герой интервью занимается деятельностью, которая касается темы материала (работает, поет, вяжет, вышивает и т.п.)

Следующим после портретов и репортажных фото в рейтинге натюрморты (15, 4%), пейзажи (12,5%) и оставшиеся 6,1% занимают рекламные и документальные фото (Приложение Д, рис.1). 

Таким же образом мы рассчитали преимущество одних жанров фотожурналистики над другими. Фотозаметки занимают 45, 2% от общего количества фотожурналистских материалов. На втором месте фоторепортаж (18, 6%), далее идет фотоинтервью (18%), фотокорреспонденция (12,6%), фотохроника (3,3%) и фотоанонс (Приложение Е, рис. 1)

В последнее время можно заметить, что анонс на первой полосе не часто встречается в сопровождении фотографии, потому что на первую полосу часто размещают снимок размером с полосу и текстовый анонс. Это правильно, так как большая фотография привлекает внимание читателя.

Приблизительные подсчеты одного номера газет на наличие фотографии на полосе: 76% материалов сопровождаются фотографиями, самыми распространенными являются портреты и репортажные снимки. Чаще всего визуальной информацией наполняют заметки и интервью, что в итоге является фотозаметкой и фоторепортажем, а также распространенными жанрами предстают фотоинтервью и фотокорреспонденция. 
Перейдем к анализу за период с 3 января 2020 года по 1 мая 2020 года. За этот период вышло 86 номеров – общее количество выпусков газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда», всего материалов – 2497, из них 71% сопровождается фотографией, и 29% несут исключительно вербальную информацию. 
Публикации сопровождают портретами (36, 2%), репортажными снимками (26, 8%), натюрморты (15%), пейзажи (13,3 %), рекламная, документальная фотографии (8, 7%) (Приложение Г, рис.2). При анализе жанров фотожурналистики при пришли к такому результату:

- фотозаметка – 40%

- фотокорреспонденция – 12%

- фотоанонс – 1,3%

- фотохроника – 2,5 %

- фотоинтервью – 19, 2%

- фоторепортаж – 20%

- фотоочерк – 3,8 % 

- фотомонтаж, фотоколлаж – 1, 2% (Приложение Д, рис. 2)

Можно сделать вывод, что страницы газет «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» преимущественно наполнены фотографиями. Проанализировав периодические издания, мы обнаружили, что на страницах газеты иногда встречаются фотошаблоны». На полосах газет можно встретить фото, на котором изображены герои, пожимающие друг другу руку. Рукопожатие и улыбка в камеру – шаблонное фото, такие иллюстрации можно встретить на полосах многих газет. 

Следует отметить, что фотография в периодических изданиях занимает значимое место в создании имиджа. Она привлекает внимание читателя, несет корректную информацию, делает издание ярче и востребованным среди аудитории. Следовательно, индивидуальнее и оригинальнее. Читая интервью, подписчик всегда имеет представление собеседнике журналиста, его деятельности. Несмотря на некоторые недостатки, например, использование фотошаблонов, фотография все же создает имидж данному издания и повышает спрос на рынке. 

Выводы по главе 3

1. Инфографику не нужно перегружать лишними деталями. Даже если она сопровождает определенную статью, все рано представлена она должна быть как законченный информационный материал.: полезно дать заголовок или подпись, поясняющую, что за процесс, явление здесь показано, ссылку на источник информации.

2. Можем выделить две группы элементов, которые влияют на имидж газеты: вербальные элементы и визуальные. К вербальным элементам отнесем информационную насыщенность, слоган издания, язык и стиль материалов, заголовочный комплекс и т.д. А визуальные элементы включают в себя все то, что можно оценить, в буквальном смысле, посмотрев на газету: логотип, шрифты, цветовую гамму, фотографии, дизайн и т.д. Жанры фотожурналистики традиционно подразделяются на информационные, аналитические, художественно-публицистические.

3. На страницах газет «Минский курьер» и «Вечерний Минск» преобладают фотозаметки. Публикации сопровождают портретами (36, 2%), репортажными снимками (26, 8%), натюрморты (15%), пейзажи (13,3 %), рекламная, документальная фотографии (8, 7%). При анализе жанров фотожурналистики при пришли к такому результату:

- фотозаметка – 40%

- фотокорреспонденция – 12%

- фотоанонс – 1,3%

- фотохроника – 2,5 %

- фотоинтервью – 19, 2%

- фоторепортаж – 20%

- фотоочерк – 3,8 %
- фотомонтаж, фотоколлаж – 1, 2%
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

Оформление газеты должно быть максимально доступным и легковоспринимаемым читателем. Критерием оценки может служить – насколько быстро читатель находит нужную ему информацию. Текст занимает большую часть газетной площади, поэтому правильный выбор шрифтов и максимальная удобочитаемость – два основных требования при создании газеты.

 Максимальная визуализация – не теоретический язык, а вызов времени. В условиях жесткой конкурентной борьбы как между печатными изданиями, сосуществующими на одном медийном поле, так и между печатными и мультимедийными СМИ побеждает наиболее визуализированное медиа.

 Уровень визуализации выбирает сама редакция в соответствии со своими социально-политическими установками и конкурентной средой. Уровень должен стремиться к оптимальному для конкретного медийного поля.

 Наличие единого визуального языка предполагает следование не только синтаксическим, но и морфологическим нормам. 

 Без знания психологических закономерностей восприятие текста дизайнеру не обойтись.

 Например, в «Минском курьере» и «Вечернем Минске» основные тематические разделы имеют свои наименования в виде самостоятельных оглавлений или рубрик. Для их графического выражения служат заголовочные шрифты. Оставаясь неизменными, они позволяют быстро найти нужный тематический раздел.

 В результате изучения и систематизации теоретического материала, стало понятно, что печатные СМИ имеют большое количество выразительных средств (шрифт, форма и расположение материала, заголовочный комплекс, колонки, пробелы, линейки, иллюстрации). Основной функцией этих средств является привлечения внимания и эмоциональное воздействие на читателя, но для этого необходимо знать особенности выразительных средств и грамотно их использовать. 

Мы пришли к выводам, которые кратко можно изложить так: 
1. Медиадизайн – это создание визуально-информативной продукции, несущей также и эмоциональную нагрузку. Основной целью графического дизайна является привлечение внимания аудитории к конкретной информации с помощью изображения. Понятие «дизайн газеты» используется как частный случай медиадизайна. Дизайн газеты – своеобразная визитная карточка издания. Именно с внешнего вида начинается знакомство читателя с газетой. По ее оформлению читатели могут судить о том значении, которое редакция придает конкретному сообщению.
2. Зрительно интересной и информативной газета становится во многом благодаря системе средств выделения. Они создают ощущение четкой организованности издания, многообразия текстовых и иллюстративных жанров. Важным элементом первой страницы является участок с правой стороны от заголовочной части газеты. Здесь нередко помещается актуальная фотография, которая иллюстрирует главную тему номера, лозунг, призыв. Отсюда иногда начинают важную статью или подборку. Это одно из самых заметных мест первой страницы, поэтому занимать его второстепенным материалом нецелесообразно.
3. В газетах «Минский курьер», «Вечерний Минск» и «Мінская праўда» характерна плакатность первой страницы, на которой расположены анонсы основных материалов внутренних страниц, и мозаичность структуры последней страницы, что связано с размещением там справочной информации, сканвордов, кроссвордов. Страницы анализируемых изданий преимущественно наполнены фотографиями. Фотозаметки занимают 45, 2% от общего количества фотожурналистских материалов. На втором месте фоторепортаж (18, 6%), далее идет фотоинтервью (18%), фотокорреспонденция (12,6%), фотохроника (3,3%) и фотоанонс. 
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