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То есть, ядром сильного китайского национального бренда должны 
стать уникальная китайская культура, китайское качество, производство 
по собственно китайским разработкам. Откликом на задачи, поставлен-
ные китайским правительством, стал ряд программ по распростране-
нию китайского бренда на международной арене и внутреннем рынке: 
«Программа государственного бренда», «Проект национального брен-
да», «План бренда китайского качества». Уровень экономического раз-
вития региона формируют некое положительное корреляционное эхо с 
ценностью бренда.
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В материале описываются особенности функционирования региональ-
ных научно-популярных изданий Республики Беларусь в условиях глоба-
лизации. Выявляются и анализируются основные задачи, стоящие перед 
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региональными научно-популярными изданиями в процессе формирования 
единого информационного пространства. 
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В современном мире глобализация является основной характери-
стикой политических, экономических, социальных и культурных про-
цессов. Среди исследователей нет единой точки зрения относительно 
данного явления. И.  А.  Сапожникова утверждает, что «глобализация 
есть продукт современной эпохи, требование и отличительная черта 
современного типа цивилизации. Она порождена технологической и 
информационной революциями, а также рядом других уникальных со-
временных условий» [1, с. 244].

Глобализация является важнейшим фактором, определяющим не 
только динамизм развития современного мира, но и возрастающую роль 
информационно-коммуникационных потоков и современных средств 
массовой информации, как традиционных, так и новых, обозначает важ-
нейший момент перехода к новой глобальной системе доступа к инфор-
мации [2, с. 335].

Глобализация является основным вектором развития и современной 
науки. Она выражается в формировании единого международного науч-
ного сообщества с общими нормами и квалификационными требования-
ми [3, с. 142]. Это, в свою очередь, является предпосылкой для формиро-
вания единого информационного пространства и делает СМИ ключевым 
каналом распространения научной и научно-популярной информации. 
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В Республике Беларусь региональная научная и научно-популяр-
ная журналистика представлена, преимущественно, периодически-
ми изданиями учреждений высшего образования («Веснiк Брэсцкага 
ўнiверсiтэта», «Веснiк Гродзенскага дзяржаўнага ўнiверсiтэта iмя Янкi 
Купалы», «Веснiк Магiлёўскага дзяржаўнага ўнiверсiтэта iмя А. А. Ку-
ляшова», «Вестник Витебского государственного технологического уни-
верситета», «Вестник Полоцкого государственного университета» и др.). 

Однако данный сегмент прессы отнюдь не характеризуется нацелен-
ностью исключительно на региональную аудиторию. Напротив, глоба-
лизация обеспечивает открытость информационных систем и позволяет 
региональным изданиям участвовать в формировании национальной и 
международной научной медиаплатформы, тем самым создавая конку-
рентную среду и обеспечивая развитие научной сферы. 

Негативное влияние глобализации на развитие региональных на-
учно-популярных изданий заключается в том, что выработка общих 
стандартов качества и принципов организации исследовательской де-
ятельности может лишить региональные научно-популярные издания 
аутентичности, так необходимой читателям [4, с.  317]. А соблюдение 
баланса между интересами читателей и авторов является существенным 
вызовом для современных научно-популярных изданий. Ведь именно 
региональные научные и научно-популярные издания остаются основ-
ной площадкой для освещения проблем, интересующих региональных 
исследователей, способствуют установлению связи между обществом и 
научным сообществом, участвуют в формировании общественного мне-
ния о тех или иных научных гипотезах, проектах и т. п.

Процесс глобализации противоречив и имеет как сторонников, так и 
ярых противников. На наш взгляд, основная задача региональных науч-
но-популярных изданий – являясь частью мировых глобализационных 
процессов, не терять ориентированности на читателя, заинтересованно-
го в освещении проблем, характерных для региона. 
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