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ВОВЛЕЧЕННОСТЬ АУДИТОРИИ КАНАЛОВ БЕЛОРУССКИХ 

МЕДИА В YOUTUBE 

 

Представленное исследование ставит целью дать ответ на вопрос, 

насколько эффективно белорусские СМИ используют YouTube в 

творческой деятельности. Нами были рассмотрены каналы в YouTube 

15 медиа разных видов (аудиовизуальных, цифровых, печатных) в 

период с января по июнь 2019 г. Использовался аналитический сервис 

Popsters, позволяющий сравнить и проанализировать активность 

аудитории. Важным для исследования стал индекс вовлеченности 

(Engagement Rate). 

В сегменте аудиовизуальных медиа изучены YouTube-каналы 

«АТН новости Беларуси и мира», «Телеканал Беларусь 1», «Беларусь 

2», «Телеканал ОНТ», «CTVBY». Выявлено, что многие из них 

механически переносят ТВ-контент на интернет-платформу. 

Значительную часть контента YouTube-каналов составляют 

телевизионные сюжеты. Как правило, размещаются они без какой-либо 

адаптации. По уровню вовлеченности в целом за день (ERday) 

лидирует YouTube-канал «CTVBY» (0,444%), на втором месте – 

«Телеканал ОНТ» (0,441%). Среднее количество просмотров одного 

выпуска (24 715) и среднее количество комментариев (43) выше на 

канале «CTVBY». 

Производством видеоконтента активно занимаются также 

классические цифровые издания. Рассматривались каналы цифровых 

медиа Tut.by, Onliner.by, БелТА, «Наша Нiва», Naviny.by. В отличие от 

аудиовизуальных СМИ, они производят для YouTube оригинальные 

видеосюжеты. По среднему количеству просмотров одного выпуска за 

указанный период в лидерах Onliner.by – 161 392. Второе место с 

небольшим отрывом занимает Tut.by – 155 497. Показатель ERday 

выше у БелТА (1,758%), по среднему количеству комментариев 

безусловно лидирует Tut.by (570). К наиболее популярным форматам 

контента можно отнести такие, как монологи (искренние рассказы о 

жизни) и портретные репортажи (живые истории про интересных 

людей). В ряде случаев в видеоматериалах используются крупные 

титры. 

Печатные издания также стремятся найти свое место в быстро 

меняющемся мире. Нами были рассмотрены каналы в YouTube газет 

«СБ. Беларусь сегодня», «Звязда», «Комсомольская правда» в 

Белоруссии», Intex-press, «Інфа-Кур’ер». Первое место по среднему 



  

количеству просмотров – у канала еженедельника Intex-press (7402). 

Кроме того, он значительно опережает каналы в YouTube остальных 

печатных СМИ по показателю ERday (0,417%), однако среднее 

количество комментариев остается невысоким (8). 

Таким образом, каналы в YouTube аудиовизуальных и печатных 

СМИ проигрывают каналам цифровых медиа по среднему количеству 

просмотров одного видеосюжета, количеству комментариев к нему и в 

целом по индексу вовлеченности. Установлено, что наиболее 

востребован формат видеосюжетов, которые имеют личностный 

характер и обладают вирусным потенциалом. 


