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ся возможности для активного приобретения новых знаний о культуре, мо-
тивационной, то есть данная деятельность способна сформировать в созна-
нии человека определенные идеалы и образцы поведения, даже стиль жизни.

Таким образом, туризм направлен на различные виды проведения сво-
бодного времени и отдыха как с семьей, так и индивидуального. Это одна из 
форм проявления социально-культурной активности личности, отражающих 
ее потребности в познании окружающей действительности, в новых впечат-
лениях, в расширении круга общения, в сочетании рекреации и духовного 
развития. Важным моментом при этом является понять личности, как эффек-
тивно используются и реализуются все эти потребности, т.е. путешествия, 
экскурсии и иные активные виды свободного времяпрепровождения.
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В условиях развития интеграционных процессов и формирования инте-
грационных объединений на постсоветском пространстве представляет ин-
терес изучение истории становления и формирования таможенно-тарифной 
политики, применения протекционистских мер на примере России.

Развитие таможенно-тарифной политики XIX  в. можно разделить на 
три этапа, которые характеризуются разными направлениями в этой сфере. 
Точка отсчета первого этапа – ​с 1819 г., характеризуется введением нового 
таможенного тарифа, который начинает период отхода от практики запре-
тительных протекционистских мер и выступает за свободную торговлю, но 
этот период продлился недолго. Следующий тариф был принят в 1822 г. Он 
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подтверждал жесткие протекционистские меры с постепенной заменой пол-
ного запрета ввоза товаров на высокопошлинное их обложение. Второй этап 
(1850–1879) – ​эпоха перехода к умеренно-протекционистской политике. На 
третьем этапе (1877–1890) произошел возврат к почти жестокому запрети-
тельному протекционизму. Тариф 1891 г. стал заключительным звеном в ту 
эпоху [4]. На рисунке представлено чередование протекционистских и фрит
редерских основ таможенно-тарифной политики. (рис. 1).

Рисунок 1. – ​Чередование протекционистских и фритредерских основ 
таможенно-тарифной политики

Источник: по материалам [3]

Идеологом и  научным руководителем таможенно-тарифной реформы 
стал Д.  И.  Менделеев  – ​самый яркий и  последовательный представитель 
протекционистских взглядов того времени. Д.  И.  Менделеев опубликовал 
объемную научную работу, где наряду с анализом отдельных статей тарифа 
представил теоретическое обоснование необходимости использования жест-
ких протекционистских мер. Что впоследствии оказало сильное влияние на 
темп и формы промышленного развития России. Интенсивный рост произ-
водства в последнюю четверть XIX в. наблюдался в двенадцати отраслях, 
прежде всего в отраслях тяжелой промышленности [2].

Д.  И.  Менделеев отмечал: «Протекционизм, между прочим, требует 
таможенной защиты от иностранных конкурентов или обложения тех или 
иных товаров, которых производство желательно возбудить, особою вво-
зною пошлиною, величина которой определяется из существующей ценно-
сти иностранного ввоза и разочтенной возможною ценностью того же товара 
внутреннего производства» [3].

С принятием таможенного тарифа 1891 г. Россия стала применять самые 
высокие таможенные ставки среди всех развитых стран того периода. Насту-
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пила эпоха господства жестких протекционистских мер в государственной 
экономической политике. Безусловно, как и при любой выбранной страте-
гии, не могли не появиться негативные моменты. Однако нельзя не признать, 
что проведенная тарифная реформа 1891 г. подготовила условия для про-
мышленного рывка России.

Таким образом, таможенно-тарифная политика России XVIII–XIX  вв., 
базируясь на внутреннем производстве и потреблении, выступила заслоном 
от иностранной конкуренции и послужила основой для роста промышлен-
ности России и выхода в передовые промышленные страны.
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Ämnet tillgänglig turism blir allt viktigare för närvarande. Sedan början av 
2000-talet har de svenska myndigheterna allvarligt funderat över den. Tidigare 
förklarades tillgänglig turism som turism för funktionshindrade, men nu omfattar 
denna definition en större målgrupp. Enligt definitionen av Det Europeiska Nät-
verket för tillgänglig turism (European Network for Barrier-Free Tourism) inne-
bär tillgänglig turism att resor, turistmål, turistprodukter och information är of-
fentligt tillgängliga och tillgodoser behoven hos människor med särskilda behov, 
deras familjer och vänner [1].


