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Рассматривается онтология изменений в медиаповедении детской аудитории в условиях цифровизации белорус­
ской медиасферы. Отражаются результаты исследования динамики трансформации медиапредпочтений цифрового 
поколения на этапе структурно­типологической модификации медиарынка для детей. Актуальность исследования 
обусловлена формированием нового контекста функционирования медиа для детей на фоне процессов, происхо­
дящих  под  влиянием  различных  экзогенных и  эндогенных факторов  в медиапространстве  Республики  Беларусь.  
Выявляются  онтологические  причины  изменений  медиапроизводства  детского  контента,  связанные  с  определе­
нием  структурных приоритетов национальных детских медиа  в  условиях переориентации информационных ин­
тересов,  смены духовно­нравственных, моральных,  социокультурных ориентиров у цифрового поколения медиа­
потребителей, а также с необходимостью создания контента детских средств массовой информации, отвечающего 
запросам целевой аудитории, интересам общества и нации. Анализируется влияние дигитализации на медиапове­
дение детской аудитории. Определяются особенности и тенденции медиапредпочтений современной детской ауди­
тории с учетом конкретных технологических и социокультурных факторов, оказывающих влияние на воспитание 
подрастающего медиапотребителя. Обосновывается формирование новой аудитории, принадлежащей поколению Z, 
для которой характерны вовлеченность в среду мультимедийных онлайн­ресурсов, концентрация на досуговых ви­
дах медиадеятельности и поиск  соответствующих источников мультимедийного  контента  в цифровой  среде. Де­
лается прогноз развития отечественной детской медиасферы. Приоритеты модернизации системы национальных 
детских медиа связываются со снижением экспансии иностранного медийного продукта за счет продуцирования 
отечественными  СМИ диверсифицированного  контента  на  различных детских медиаплатформах  в  соответствии 
с основными типообразующими признаками и читательским адресом, а также с расширением использования воз­
можностей интернет­ресурсов, моделированием на их базе новых мультимедийных форм и форматов медиатек­
стов, удобных для восприятия и соответствующих привычкам и моделям поведения сегментированных по возрастам  
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медиааудиторий  цифрового  поколения.  Научная  новизна  статьи  заключается  в  выявлении  новых  теоретических 
и научно­методических аспектов изучения детских медиа, а также раскрытии автором узкопрофессиональной проб­
лематики, занимающей значимое место в русле развития теории белорусской журналистики. 

Ключевые слова: цифровое поколение; детская аудитория; медиапредпочтения; мультимедийность; цифрови­
зация. 

mEDIA pREfEREncEs Of chILDREn’s TARgET AuDIEncE  
In ThE ERA Of DIgITALIzATIOn
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The article deals with the dynamics of changes in the media behavior of children’s audience at the present stage of structural 
and typological transformation and digitalization of the Belarusian media sphere. The results of the study of the dynamics of 
transformation of media preferences of digital generation audience at the present stage of structural and typological transfor­
mation of the media market for children are reflected. In the theoretical part of the study the author substantiates the relevance 
of the study due to the formation of new conditions for the functioning of children media on a background of the dynamic pro­
cesses occurring under the influence of various exogenous and endogenous factors in the media space of the Republic of Belarus 
and the media sphere for children. It is identified the ontological causes of the changes of media production of child content as­
sociated with the structural definition of the priorities of the national children’s media in the context of refocusing on children’s 
information interests, the changes of moral and socio­cultural reference points of digital generation of media consumers. It is 
also analyzed the influence of digitalization on the formation of media behavior of children’s audience. The features and trends 
of media preferences of modern children’s audience are established taking into account specific technological and socio­cultu­
ral factors that influence the education of the growing media consumer. There are the reorientation of information interests of 
consumers of children’s media, changes in media resource interests of generation Z, the formation of a new media audience of 
Belarusian children, which is characterized with involvement in the environment of multimedia online resources, concentration 
on leisure media activities and search for appropriate sources of multimedia content in the digital environment. It is made the 
forecast of development of domestic children’s media sphere in modern conditions of education of new media consumer. The 
author of the article connects the priorities of modernization of the system of national children’s media with the production 
of diversified content by domestic media intended for children’s audience, in accordance with the main type­forming charac­
teristics and reader’s address. The scientific novelty of the article consists in development of new scientific, methodological 
and theoretical aspects of the study of children’s media. It is also disclosed the narrow professional perspective, which takes a 
significant place in the development of the theory of Belarusian journalism.

Keywords: digital generation; children’s audience; media preferences; multimedia; digitalization.

введение

Показатели выпуска средств массовой информа­
ции на отечественном рынке печати за последние 
несколько лет  свидетельствуют об отчетливо про­
слеживаемой тенденции к увеличению количества 
наименований  журнальных  изданий  и  снижению 
совокупного тиража периодики: в газетном секто­
ре медиарынка – до 370 млн. экз., в журнальном – 
45 млн. экз. [1]. В Государственном реестре средств 
массовой  информации  Республики  Беларусь  по 
состоянию на 1 февраля 2019  г.  зарегистрировано 
1621 печатное периодическое издание (в том числе 
731 газета и 849 журналов) [2]. 

Сегмент медиа для детской аудитории постоян­
но расширяется. Сегодня на территории Беларуси 
издается  и  распространяется  более  185  печатных 
периодических  изданий  для  детей  дошкольного, 
младшего, среднего и старшего школьного возрас­
тов, что составляет 11 % от общего объема печатно­
го отечественного медиарынка. 

Количественно­качественная  модификация  сис­
те мы белорусских СМИ происходит на фоне таких 
кардинальных  технологических  преобразований, 
как цифровизация современной медиасферы, рост 
мобильного медиапотребления среди населения Бе­ 
ларуси, трансформация информационного поведе­
ния детской аудитории [3, с. 247]. 

Указанные  динамические  процессы,  протекаю­
щие под влиянием различных экзогенных и эндоген­
ных факторов в медиапространстве Республики Бе­
ларусь в целом и медиасфере для детей в частности, 
ставят перед нами задачу определения структурных 
приоритетов  национальных  детских  медиа  в  усло­
виях  переориентации  информационных  интересов 
целевой  аудитории,  а  также  смены  духовно­нрав­
ственных, моральных, социокультурных ориентиров 
у цифрового поколения медиапотребителей. Во всем 
этом усматриваются онтологические причины изме­
нений медиапроизводства детского контента. 



6

Журнал Белорусского государственного университета. Журналистика. Педагогика. 2019;2:4 –9
Journal of the Belarusian State University. Journalism and Pedagogics. 2019;2:4 –9

характеристика тенденций развития  
детской медиасферы в Беларуси

В советское время ученые уделяли немало внима­
ния особенностям молодежной аудитории печатных 
изданий  и,  в  частности,  читательским  интересам. 
Так,  В.  Н.  Ганичев  обобщает  результаты  изучения 
читательских  предпочтений  рядом  ученых  (В.  Ва­
сильев, Б. Грушин, В. Чикина, И. Слепенкова, Б. Кня­
зева)  и  выделяет  три  ключевых  свойства  целевой 
аудитории, повышающих эффективность идейного 
воздействия комсомольской печати на молодое по­
коление: подготовленность, ценностные установки 
и  активность. Увлеченность  советских детей и мо­
лодежи (в период 1960–70­х гг.) чтением книг, газет 
и журналов автор рассматривает как отражение со­
стояния  печати,  ее  положения  в  обществе,  харак­
теристику  уровня  ее развития и  ее  эффективность 
[4,  с.  19–27].  Исследователь  подчеркивает  значи­
мость  регулярного  изучения  общих  закономерно­
стей  развития  детской  журналистики,  психологии 
читательской  аудитории,  эмоционального  воздей­
ствия изданий на аудиторию.

В  постсоветский  период,  характеризующийся 
демократизацией, деидеологизацией общества, ка­
чественной  трансформацией  социально­культур­
ного  контекста деятельности СМИ Беларуси  и,  как 
следствие,  формированием  новых  условий  функ ­ 
цио нирования медиа для детей, стал еще более ак­
туален  анализ  уровня  соответствия  контента  дет­
ских средств массовой информации запросам и вос­
приятию  целевой  аудитории,  интересам  общества  
и нации.

В первом десятилетии XXI в. исследователи чи­
тательских предпочтений подрастающего поколе­
ния  обнаружили  деформацию  репертуара  чтения 
[5,  с.  137–138].  Согласно  результатам  социологи­
ческого  опроса,  проведенного  среди  белорусских 
школьников в возрасте 10–15 лет, важнейшими ис­
точниками интересной информации для них были 
телевидение и радио, периодика и друзья, а одним 
из главных мотивов обращения к прессе – удовлет­
ворение собственного любопытства (68 %) [6, с. 99]. 
У  детей  среднего  и  старшего  школьного  возрас­
тов чтение превалировало над чтением для души, 
причем  дети  отдавали  предпочтение  журналам 
(89,6 %), а не газетам (43,1 %). Одновременно воз­
растал  интерес школьников  к модным  в  их  среде 
медиа,  содержащим  большое  количество  иллю­
страций  и  легкую  для  восприятия  развлекатель­ 
ную информацию. Телевидение в 2000­х гг. остава­ 
лось медиаресурсом, востребованным белорусскими 
деть ми, свободное время ему уделяли 48,7 % млад­
ших школьников и 53,4 % подростков [7, с. 9–16].

Сегодня  группу  детей,  родившихся  в  начале 
2000­х  гг.,  называют  поколением  Z  (или  цифро­
вым поколением), которое В. Нечаев и Е. Дурнева, 
апеллируя к теории поколений Н. Хоува и У. Штрау­
са, определяют как «поколение детей и молодежи, 

прошедшее  социализацию  в  условиях  широкого 
распространения цифровых технологий» [8, с. 36]. 

В Республике Беларусь к поколению Z относится 
1 млн 864,5 тыс. несовершеннолетних в возрасте до 
17 лет [9, с. 12]. Современные дошкольники, млад­
шие,  средние  и  старшие  школьники  составляют 
19,6 % от всего населения страны (9 млн 491,8 тыс. 
человек), формируя многочисленную целевую ауди­
то рию  белорусских  медиа.  Это  ставит  перед  ис­
следователями  задачу  определения  эффективных 
стратегий  развития  детской  медиасферы  в  усло­
виях когерентных процессов: с одной стороны, про­
изводства медиаконтента, вводящего детей в мир 
современной культуры и воздействующего на них 
нравственно,  эстетически,  духовно  и  интеллек­
туаль но,  и,  с  другой  стороны, моделирования  но­
вых мультимедийных форм и форматов медиатек­
стов,  удобных  для  восприятия  и  востребованных 
цифровым поколением.

Белорусское  общество,  ориентируясь  на  наи­
более полное удовлетворение материальных и ду­
ховных  потребностей  человека,  особое  внимание 
уделяет  развитию  духовно­нравственной  и  эмо­
цио нально­ценностной  сферы  личности  ребенка. 
Со глас но Концепции непрерывного воспитания де­ 
тей и  учащейся молодежи  в  Республике Беларусь, 
цель воспитания – «формирование разносторонне 
развитой, нравственно зрелой, творческой лично­
сти»  [10].  Воспитание  основывается  на  духовной 
преемственности  поколений,  идеологии  бе ло рус­
ского  государства,  общечеловеческих,  гуманисти­
ческих  ценностях,  культурных  и духовных тра ди­
циях белорусского народа. Однако специфические 
политико­экономические, социокультурные и тех­
нологические  условия  развития  общества  при­
вносят  дополнительные  штрихи  в  портрет  ново­
го  поколения.  Следовательно,  подходы и  способы 
успешной  социализации  личности  не  могут  быть 
однотипными  для  всех  поколений,  а  формирова­
ние  и  утверждение  в  сознании  детей  националь­
ных ценностей и идеалов – автоматическими. 

Сегодня  информационная  сфера,  ориентиро­
ванная  на  детей,  характеризуется  стремительной 
трансформацией структуры и природы медиакон­
тента,  усложняются  формы  и  форматы  (мульти­
медийность),  наблюдается  системная и типологи­
ческая  несбалансированность  представленных  на 
рынке медиа. 

Белорусские  СМИ  для  детей  функционируют 
в обстановке жесткой конкуренции с информацион ­ 
ной продукцией других  стран, которая  составляет 
более 52 % от общего числа печатных периодиче­
ских  изданий,  распространяемых  на  территории 
Беларуси. Экспансия иностранного медийного про­
дукта  на  отечественном  рынке  СМИ  усиливается 
в связи со стремительной коммерциализацией дет­
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ской  медиасферы  и  тотальным  распространением 
массового  развлекательного  медиаконтента.  Ин­
фотейнмент,  как  способ  формирования  спроса  на 
медиапродукт  и  явление,  отражающее  тенденцию 
современной  медиатрансформации,  превращает 
детскую  аудиторию  в  потребителя  информации, 
удовлетворяющего  не  столько  духовные,  сколько 
покупательские запросы. Усиливается разрыв меж­
ду детьми и их родителями в трансляции бытовав­
шей долгое время традиции освоения литературной 
культуры и сохранения ценностных связей. Это вы­
ражается в существенном различии информацион­
ных предпочтений, свойственных поколениям Z, X 
и Y, а также структурной, коммуникационной и тех­
нологической  организации  медиа сред,  в  которых 
воспитывается целевая аудитория. 

Как  подтверждают  результаты  исследований, 
цифровой эскапизм, который можно отнести к он­
тологическим  характеристикам  современной  дет­
ской аудитории, свидетельствует о повышении роли 
мультимедийных каналов в получении детьми ин­
формации. По данным Национального статистиче­
ского комитета Республики Беларусь, за последние 
несколько лет количество интернет­пользователей 
в возрасте от 6 до 17 лет возросло до 87,7 %, что на 
6 % больше, чем в 2014 г. Одновременно повысилась 
частота выхода в интернет юных медиапотребите­
лей.  Ежедневно  им  пользуются  76,7  %  детей,  при 
этом 88,9 % из них –  в целях просмотра и  записи 
фильмов,  прослушивания  музыки  и  скачивания 
программного  обеспечения.  Для  более  80 %  бело­
русских детей компьютерные игры и поиск инфор­
мации  являются  основными  мотивами  к  выходу 
в интернет [9, с. 77–78]. Анализ статистических дан­
ных показывает рост присутствия мультимедийных 
интернет­ресурсов  в  жизни  подрастающего  поко­
ления,  сосредоточенность  детей  на  досуговых  ви­
дах  медиадеятельности,  поиске  соответствующих 
источников в цифровой медиасреде.

Значимость  присутствия  мультимедийных  он­
лайн­ресурсов  в  жизни  детей  вызывает  опасения, 
связанные с фрагментарностью получения ими ин­
формации. Как отмечает В. И. Ивченков, «на различ­
ных медийных платформах мультимедийность по­
зволяет  представить  разные  способы  кодирования 
информации –  визуальные,  вербальные,  звуковые, 
паравербальные,  к  которым  относятся  экспресси­
вы,  эмотиконы, мемы и др.; порождает новое вос­
приятие  журналистского  продукта,  когда  последо­
вательное  восприятие информации  (сукцессивный 
способ)  заменяется  единомоментным,  “схватыва­
нием”  образа  целиком,  всей  картины  разом  (си­
мультанным)» [11, с. 57–59]. Известно, что печатная 
информация труднее воспринимается и запомина­
ется, однако она лучше структурирована и является 
основой процесса образования и самообразования.  
Аудио визуальная  информация,  наоборот,  усваива­
ется  легче,  но  представляет  собой  разрозненные 

и  несистематизированные  сведения  о  мире.  Уве­
личивающийся объем информации и меняющиеся 
формы ее подачи, по мнению И. А. Бутенко, «порож­
дают  мозаичность  восприятия,  вызывают  трудно­
сти с концентрацией внимания, создают невозмож­
ность  сосредоточиться надолго,  выстроить логику» 
[12, с. 90]. 

Проблема  фрагментарности  информации,  по­
требляемой детьми через различные мультимедий­
ные каналы, усугубляется увеличением времени, ко­
торое ребенок проводит перед экраном. По данным 
исследований российского Института современных 
медиа, проведенных в 2017  г.,  среднее время пре­
бывания  дошкольников  и  младших  школьников 
у экрана телевизора составляет 2 ч в день (138 мин – 
в группе детей в возрасте от 4 до 7 лет, 134 мин – от 8 
до 10 лет), причем главным цифровым устройством 
дошкольника стал телевизор, а подростка – смарт­
фон [13]. Отмечается также массовый характер еже­
дневных просмотров детьми 8–12­летнего возраста 
видеоконтента  на  Youtube  (48  %),  использование 
мессенджеров  (35 %) и  общение  в  социальных  се­
тях (36 %) [13]. Для сравнения приведем следующие 
примеры: 84 % итальян цев в возрасте 9–17 лет еже­
дневно выходят в онлайн­пространство при помо­
щи смартфонов [14]. В России, согласно данным от­
раслевого доклада «Интернет в России. Состояние, 
тенденции  и  перспективы  развития»,  частота  ис­
пользования детьми интернета продолжает  расти, 
а возраст вступления в онлайн­мир неуклонно сни­
жается:  в  среднем подростки  поколения Z  начали 
обращаться к интернету в 8–10 лет, а молодежь по­
коления Y – 13–14 лет. Увеличилась интенсивность 
выхода в интернет у российских подростков: 82 % – 
в 2010 г., 89 % – в 2013 г., 90 % – в 2018 г. [15, с. 32–34]. 

Влияние  мультимедийных  каналов  на  детей 
проявляется в усилении их интереса к темам и пер­
сонажам, широко представленным на  экранах те­
левизора,  компьютера,  планшета,  смартфона,  по­
этому  возникает  задача  поиска  аксиологических, 
духовных, образовательных ориентиров в глобаль­
ной мультимедийной среде, фильтрации информа­
ции, вредной для детского сознания, и формирова­
ния медийной грамотности.

Несмотря на объективные изменения в медиа­
поведении детской  аудитории  разных  стран,  обу­
словленные ростом присутствия в ее жизни мульти ­ 
медийных ресурсов и в целом глобальной цифрови­
зации медиасферы, белорусские дети продолжают 
отдавать  предпочтение  традиционным  платфор­
мам и каналам получения массовой информации. 
Результаты  социологического  исследования,  про­
веденного в Беларуси, свидетельствуют, что в сред­
нем  свободное  время  у  белорусских  подростков 
в  возрасте  10–17  лет  составляет  5  ч  53  мин  в  те­
чение дня. Самыми популярными видами медиа­
активности  детей  выступают  обращение  к  сред­
ствам массовой информации (1 ч 33 мин), просмотр  
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телепередач и видео фильмов  (1 ч 15 мин). Обще­
нию со сверстниками, компьютерным играм и дру­
гим  видам  деятельности  с  использованием  ком­
пьютера средние и старшие школьники посвящают 
55 мин [9, с. 85].

Данные, приведенные в сборнике Национально­
го статистического комитета Республики Беларусь, 
говорят о низком интересе детей средней возраст­
ной группы к чтению художественной литературы 
как  виду  досуговой  деятельности:  подростки  чи­
тают всего 13–16 мин в день [9, с. 85–86]. Исследо­
вание, проведенное Н. Ковалевской и Л. Петровой, 
выявило случайный и бессистемный характер вы­
бора  книг  белорусскими  подростками  в  возрас­
те 10–14 лет. Большая часть репертуара их чтения 

сего дня – это новинки массовой (популярной) ли­
тературы. Лучшие классические книги, традицион­
но входившие в круг чтения, упоминаются детьми 
в единичных случаях [16, с. 108]. Тем не менее, не­
смотря  на  невысокие  показатели  востребованно­
сти  классической литературы, младшие школьни­
ки активно читают печатные и электронные книги. 
К примеру, среднее время чтения детей в возрасте 
5–8 лет составляет 30 мин в день, причем 3/4 из них 
самостоятельно  читают  печатные  книги,  а  1/5  – 
электронные  [13]. Результаты приведенных иссле­
дований  позволяют  говорить  о  возможности  со­
хранения преемственности в культуре домашнего 
чтения у детской аудитории младших возрастных 
групп. 

Заключение

В поиске эффективных стратегий развития дет­
ской  медиасферы  Беларуси  стратегическое  зна­ 
чение  приобретает  выявление  специфики  меди­
аповедения  детской  аудитории,  учет  ее  медий­ 
ных предпочтений и конкретных технологических 
и социокультурных факторов, оказывающих влия­
ние  на  воспитание  подрастающего  медиапотре­
бителя.

Сегодня  в  Республике  Беларусь  наблюдает­
ся  тенденция  ежегодного  увеличения  количе­
ства интернет­пользователей во всех  возрастных 
группах населения. Наибольший процент сетевой  
аудитории составляют дети (от 6 до 15 лет – 85,8 %) 
и  молодежь  (от  16  до  24  лет –  98,1  %)  [17,  с.  77]. 
Переориентация  информационных  интересов 
потребителей  детских  СМИ,  а  также  изменение 
медийных  ориентиров  у  поколения Z  позволяют 
говорить о формировании новой детской медиа­
аудитории,  для  которой  характерны  вовлечен­
ность  в  среду  мультимедийных  онлайн­ресурсов 
с  дошкольного  возраста,  концентрация  на  досу­
говых видах медиадеятельности и поиск соответ­
ствующих источников мультимедийного контента 
в цифровой среде.

Несмотря  на  тенденцию  цифрового  эскапизма 
среди детей разных возрастов, их интерес к тради­
ционным СМИ сохраняется. Печатные периодиче­
ские издания являются одними из самых популяр­
ных видов медиа для детей. 

С  учетом  сложившихся  условий  формирования 
нового поколения медиапотребителей прогноз раз­
вития  отечественной  детской  медиасферы  может 
быть  связан  с  расширением  использования  воз­
можностей интернет­ресурсов, моделированием на 
их базе новых мультимедийных форм и форматов 
медиатекстов,  доступных  для  восприятия  детской  
аудиторией и релевантных поведению представите­
лей цифрового поколения различных возрастов.

Приоритеты  модернизации  системы  нацио­
нальных детских медиа, действующих сегодня в ус­
ловиях структурной и типологической несбаланси­
рованности,  заключаются  в  снижении  экспансии 
иностранного медийного продукта  за  счет проду­
цирования отечественными СМИ диверсифициро­
ванного контента на различных медиаплатформах, 
предназначенных для  детской  аудитории,  в  соот­
ветствии с основными типообразующими призна­
ками и читательским адресом.
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