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кации, доступных для IT-компаний в современном коммуникационном 
пространстве.
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Новым направлением в изучении городских медиа является «урбани-
стическое» направление с ярко выраженным аксиологическим уклоном: ме-
диа рассматриваются как агенты производства новых культурных смыслов, 
трансляции ценностей и поведенческих установок, конструирования терри-
ториальной, политической и других видов социокультурной идентичности. 
Одним из методов изучения социокультурной идентичности в городских 
медиа может стать нарративный анализ.
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A new direction in the study of local city media is the «urbanistic» direction 
with a pronounced axiological bias: media are considered as agents of the 
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production of new cultural meanings, the translation of values and behavioral 
attitudes, the construction of territorial, political and other types of socio-cultural 
identity. Narrative analysiscan beone of the methods of studying of the socio-
cultural identity in local city media.
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Традиционный подход к изучению городских СМИ, в первую оче-
редь газет и журналов, предполагает их типологизацию по географи-
ческому принципу, где основным признаком идентификации выступает 
локальность. В рамках данного подхода городские медиа (прежде все-
го, ежедневные газеты) рассматриваются как феномен, целью которого 
является всестороннее удовлетворение информационных запросов го-
родской читательской аудитории [1], отражение своеобразия того города 
(региона), в котором они выходят [2]. Белорусскими исследователями 
региональная пресса рассматривается в историческом, классификаци-
онно-типологическом, содержательном аспектах, отдельным направле-
нием стало изучение проблемы цифровизации изданий [3].

Начиная с 2000-х гг., в изучении городских медиа наметилось новое 
направление, которое условно можно назвать «урбанистическим». Оно 
связано с переосмыслением роли медиа в большом городе [4;  5], по-
явлением на российском и белорусском медиарынках журналов, пози-
ционирующих себя как городские (локальные) для определенных групп 
населения («Афиша», The Village, «Я покупаю», «Собака.ru», CityDog.
by и др.). В рамках данного направления городские медиа начали вос-
приниматься как часть общего городского контента, как источники «но-
вых культурных смыслов», способные формировать вокруг себя новые 
городские сообщества (комьюнити).

Сформировалось новое понятие «городских медиа» – это сетевые из-
дания, сосредоточенные на исследовании повседневной жизни своего 
города – его мест и антропологии, на обсуждении проектов развития го-
родской среды и, как правило, активно участвующие в городской жизни 
офлайн [6]. Исследователи относят к городским медиа городскую бло-
госферу и сетевые общегородские паблики; городские общественно-по-
литические медиа; новостные медиа (сетевые информационные агент-
ства); информационно-развлекательные медиа; медиа в стилистике life 
style; нишевые медиа [7]. По теме городских медиаисследований прак-
тически ежегодно проходят масштабные конференции. Так, в 2012 г. в 
Санкт-Петербургском государственном университете прошла конфе-
ренция, посвященная теоретическому осмыслению понятия «медиапо-
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лис» и его роли в жизни современного социума; в 2015  г. состоялась 
международная конференция в Загребе «Городские медиаисследования: 
проблемы, пересечения и вызовы».

Европейская практика исследований последних лет по теме «local 
citymedia» охватывает широкий спектр вопросов. По мнению западных 
исследователей, городские медиа, производя новостной контент, фор-
мируют у граждан чувство эмоциональной привязанности к городу, «за-
боты» о нем. Городские медиа помогают решать проблемы этнической и 
социальной разобщенности, последствий джентрификации, кризисов и 
стихийных бедствий, формируя единство граждан, укрепляя связи меж-
ду соседями и чувство общности, формируют альтернативные идентич-
ности [8; 9; 10; 11].

Российские исследования городских медиа в рамках «урбанистиче-
ского» подхода можно условно разделить на два направления. Первая 
группа связана с изучением функций новых городских медиа в сетевом 
пространстве города [12; 13; 14]; вопросов формирования единой ин-
формационной повестки дня [15]; роли городских комьюнити в реали-
зации электронного соседства, политического активизма, волонтерства 
и др. [16; 17]. Белорусские исследования в русле данного направления 
затрагивают вопросы типологии городских медиа, аспекты творческой 
деятельности городских онлайн-медиа [18].

Вторая группа исследований городских медиа касается темы произ-
водства новых культурных смыслов, трансляции ценностей и поведен-
ческих установок. В рамках данного «аксиологического» направления 
городские медиа рассматриваются как агенты конструирования терри-
ториальной, политической и других видов социокультурной идентич-
ности [19; 20; 21; 22]. Белорусских исследований пока немного. Сегодня 
можно выделить работы социологов, занимающихся проблемой форми-
рования в медиа социокультурной идентичности различных групп на-
селения [23; 24], а также лингвистические исследования медиатекстов 
методом дискурс-анализа, который позволяет учитывать «широкий круг 
когнитивных, прагматических указателей на устройство общества, со-
циальные и духовно-нравственные приоритеты в его развитии» [25].

Перспективным методом аксиологической лингвистики медиатекста 
в рамках дискурс-анализа можно считать нарративный анализ. Именно 
нарративы выражают одну их ключевых составляющих новых город-
ских медиа – «городские истории, голоса и людей» [14]. Нарративный 
анализ позволяет изучать связи текстовых событий и систему эгоцен-
трических элементов, интерпретировать жизненные сценарии героев 
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публикаций, вычленять заданные автором оценки происходящих собы-
тий, формулировать определяющую их систему ценностей.
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