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Статья	 посвящена	 рассмотрению	 особенностей	 правовой	 пропаганды	

как	направления	деятельности	органов	прокуратуры	Псковской	области	во	
второй	половине	1950­х	гг.	Она	написана	на	основе	архивных	источников	
впервые	введенных	в	научный	оборот.	Материалы	настоящей	работы	могут	
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быть	полезны	всем	тем,	кто	интересуется	историей	социальных	коммуника-
ций	государственных	институтов.
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В	 период	 «оттепели»	 проблема	 правовой	 пропаганды	 являлась	 в	
СССР	 одной	 из	 важнейших,	 на	 которую	было	 обращено	 пристальное	
внимание	как	со	стороны	государственных,	так	и	общественных	струк-
тур.	Высшее	руководство	страны	и	партии	требовало	от	всех	государ-
ственных	и	общественных	организаций	проводить	активную	работу	по	
правовому	воспитанию	населения.	Целью	этой	деятельности	являлось	
формирование	правовой	культуры	советского	гражданина,	а	также	чув-
ства	уважения	к	советским	законам.

В	современной	историографии	к	исследованию	вопроса	о	правовой	
пропаганде	правоохранительных	органов	советского	государства	в	по-
слевоенный	период	обращались	такие	авторы,	как	А.А.	Беженцев	 [1],	
Т.	Н.	Дорошенко,	Е.	А.	Макарова	[2],	Д.	Ю.	Мартынкина	[3],	Т.	Н.	На-
умова	[4]	и	др.

В	настоящей	статье	рассмотрены	особенности	правовой	пропаганды	
как	направления	деятельности	органов	прокуратуры	Псковской	области	
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во	 второй	 половине	 1950­х	 гг.,	 когда	 в	 СССР	 была	 предпринята	 мас-
штабная	попытка	комплексной	модернизации	государства	и	советского	
строя,	включавшая	в	себя	социальную	трансформацию	общества.

В	исследуемый	нами	период	высшее	руководство	прокуратуры	пре-
красно	осознавало	роль	общественности	как	в	борьбе	с	преступностью,	
так	и	 в	профилактике	правонарушений.	Именно	поэтому	разъяснение	
законов	среди	населения	являлось	в	те	годы	одной	из	важнейших	обя-
занностей	работников	прокуратуры.	Однако	не	все	прокуроры	и	следо-
ватели	осознавали	всю	важность	их	деятельности	по	правовому	воспи-
танию	 советских	 граждан.	 Так,	 например,	 «достаточно	 существенная	
часть	 районных	прокуроров	 [Псковской	 области]	 явно	недооценивала	
этот	вид	своей	работы»	[5,	л.	12].	Согласно	данным,	представленным	в	
докладе	помощника	прокурора	Псковской	области	по	общему	надзору	
В.	И.	Гладышева	от	25	декабря	1956	г.,	отдельные	районные	прокуроры	
«сами	не	читали	докладов	и	лекций	на	правовые	темы	перед	населением	
и	не	требовали	этого	от	других	оперативных	работников	своих	проку-
ратур».	Наиболее	неудовлетворительно	работа	по	правовой	пропаган-
де,	по	мнению	помощника	прокурора	области	по	общему	надзору,	была	
организована	в	Порховском,	Пыталовском	и	Стругокрасненском	райо-
нах.	В	своем	докладе	В.	И.	Гладышев	обращает	внимание	и	на	то,	что,	
если	в	первом	полугодии	1956	г.	сотрудниками	прокуратуры	населению	
области	были	прочитаны	82	лекции,	в	которых	раскрывались	вопросы	
развития	 советской	 государственности,	 укрепления	 социалистической	
законности,	 разъяснялись	 содержание	 и	 смысл	 советского	 законода-
тельства	 по	 отдельным	 отраслям	 права,	 то	 во	 втором	 полугодии	 того	
же	 года	работники	данной	правоохранительной	 структуры	выступили	
перед	гражданами	только	с	39	лекциями.	Все	это	свидетельствовало	о	
необходимости	улучшения	работы	структурных	подразделений	проку-
ратуры	 Псковской	 области	 по	 правовой	 пропаганде	 среди	 советского	
населения.	На	взгляд	помощника	областного	прокурора	по	общему	над-
зору,	«всем	районным	прокурорам	в	самое	ближайшее	время	следовало	
перестроить	работу	по	правовой	пропаганде,	добиться	того,	чтобы	она	
велась	систематически,	а	не	от	случая	к	случаю,	чтобы	в	ней	участвова-
ли	все	работники	подразделения»	[5,	л.	12].

В	1957	г.,	согласно	данным	отчета	В.	И.	Гладышева	от	2	июля	1957	г.,	
работа	 прокуратуры	 Псковской	 области	 по	 правовой	 пропаганде	 не-
сколько	улучшилась.	В	I	полугодии	1957	г.	сотрудниками	районных	про-
куратур	области	было	прочитано	108	лекций	и	докладов	(на	69	лекций	
(докладов)	больше,	чем	в	предыдущем	полугодии	–	В.	Ф.)	по	теме	право-
вого	воспитания	граждан	советского	государства.	Особое	внимание	пра-
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вовой	пропаганде	в	своей	деятельности	уделяли	прокуроры	Псковского,	
Печорского	и	Плюсского	районов	[5,	л.	56].	По­прежнему	«мало	зани-
мались	разъяснением	советских	 законов	 среди	населения»	прокуроры	
Дедовического,	Порховского	и	Новоржевского	районов.	Существенным	
недостатком	в	работе	городских	и	районных	прокуратур	Псковской	об-
ласти	по	правовой	пропаганде,	по	мнению	В.	И.	Гладышева,	являлся	тот	
факт,	что	«с	лекциями	и	докладами	среди	населения	в	большинстве	сво-
ем	выступали	прокуроры	и	их	помощники,	а	следователи	в	этой	работе	
почти	не	участвовали»	[5,	л.	57].

Во	второй	половине	1950­х	гг.	органы	прокуратуры	в	качестве	ин-
струмента	правового	воспитания	советских	граждан	активно	использо-
вали	СМИ,	в	первую	очередь	периодические	издания	и	радио	[4,	с.	63].	
Правда,	в	60–70­е	гг.	этот	инструмент	пропаганды	будет	использоваться	
правоохранительными	органами	значительно	чаще.

В	 1958–1959	 гг.	 органы	 прокуратуры	 Псковской	 области	 продол-
жили	усиливать	свою	деятельность	по	правовой	пропаганде.	При	этом	
контроль	 за	 данным	 участком	 работы	 сотрудников	 прокуратуры	 осу-
ществляли	местные	партийные	организации.	Это	обстоятельство	не	по-
зволяло	прокурорам	и	следователям	спустя	рукава	выполнять	свои	про-
фессиональные	обязанности	по	правовому	воспитанию	населения,	так	
как	неисполнение	директив	партии	могло	достаточно	сильно	отразиться	
на	 карьерных	 перспективах	 любого	 советского	 гражданина,	 особенно	
члена	КПСС.	

В	заключение	следует	отметить,	что	во	второй	половине	1950­х	гг.	
органы	 советской	 прокуратуры	пропагандировали	 новые	 законы,	 рас-
сказывали	о	своей	работе	по	охране	правопорядка,	способствовали	вос-
питанию	населения	в	духе	активной	гражданской	позиции.	Реализация	
этого	важнейшего	вида	деятельности	прокуратуры	оказала	весомое	вли-
яние	на	декриминализацию	советского	общества	в	период	«оттепели».

Статья подготовлена при финансовой поддержке РФФИ и Псковской об­
ласти в рамках научного проекта № 18­49­600001 «Место и роль органов про­
куратуры в правоохранительной системе Псковской области в 1955–1991 гг.».
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В	работе	рассмотрено	явление	перехода	бизнеса	с	классического	офис-
ного	существования	в	виртуальное	существование,	углубленно	изучены	две	
версии,	которые	можно	назвать	исходными	для	данного	процесса.
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In	this	material,	the	phenomena	of	the	transition	of	a	business	from	classical	
office	existence	to	virtual	existence	are	analyzed,	two	versions	that	can	be	called	
the	source	ones	for	this	process	are	studied	in­depth.
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На	территории	России	в	последнее	время	увеличилось	число	компа-
ний	и	предпринимателей,	которые	ведут	свою	деятельность	только	на	


