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пользователю предложены разделы «Советские ребусы», «Логические 
задачи», «40 загадок обо всем на свете», «Домашние игры», «Дворовые 
игры», «Как устроены детские считалки», «Умные раскраски», «Сло-
весные игры», «Игры из классических книг».

Наблюдения показывают, что инфотейнмент все чаще «отвоевыва-
ет» медиапространство. Научно-популярные сайты используют различ-
ные разновидности инфотейнмента, в числе которых визуализация тек-
стового контента посредством статичных и динамичных изображений, 
аттрактивные заголовки и геймификация.
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Наименования юридических лиц, являющихся субъектами право-
отношений в сфере массовой информации, относятся к числу онимной 
лексики. Выявление особенностей функционирования таких единиц 
искусственной номинации, как эргонимы (эргоним  – единица искус-
ственной номинации в сфере предпринимательства), предусматривает 
рассмотрение взаимосвязи юридического и лингвистического аспектов.

Основной базой для проведения анализа наименований субъектов 
хозяйствования является Единый государственный регистр юридиче-
ских лиц и индивидуальных предпринимателей Министерства юстиции 
Республики Беларусь (далее – ЕГР). Отметим, что на данный момент 
в ЕГР содержится информация о 20 наименованиях юридических лиц, 
содержащих в себе компонент «информационное агентство», которые 
можно разделить на следующие группы: «информационное агентство», 
«военное информационное агентство», «молодежное информационное 
агентство», «рекламное информационное агентство» («рекламно-ин-
формационное агентство») и др. [1].

Структура наименования юридического лица, являющегося субъек-
том правоотношений в сфере массовой информации, может включать 
такие компоненты, как название организационно-правовой формы, вид, 
указывающий на характер деятельности, а также специальное наимено-
вание, т. е. «индивидуализирующую юридическое лицо часть наимено-
вания, содержащуюся в кавычках» [2]. В соответствии с законодатель-
ством Республики Беларусь может указываться форма собственности 
унитарного предприятия.
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Отметим также, что фирменное название юридического лица, тре-
бования к которому обозначены в Гражданском кодексе Республики 
Беларусь, как правило, не совпадают с полным наименованием. Напри-
мер, коммунальное издательское унитарное предприятие «Информаци-
онное агентство “Могилевские ведомости”» имеет фирменное название 
«Информационное агентство “Могилевские ведомости”», фирменное 
название общества с ограниченной ответственностью «Информацион-
ное агентство “Агроньюс”» – информационное агентство «Агроньюс», 
фирменное название частного торгового унитарного предприятия «Ре-
кламное информационное агентство “Тендер”» – рекламное информа-
ционное агентство «Тендер».

Таблица
Примеры полного  

и фирменного наименования юридического лица

Полное наименование юридического лица 	
на русском языке Фирменное 

наименование 
на русском 
языке

Форма 
собствен­
ности

Характер 
деятель­
ности

Организа­
ционно-
правовая 
форма

Специальное 
наименование

комму­
нальное

издатель-	
ское

унитарное 
предприятие

«Информа­
ционное 
агентство 

“Могилевские 
ведомости”»

Информацион-
ное агентство 
«Могилевские 
ведомости»

республи­
канское – унитарное 

предприятие

«Белорусское 
телеграфное 
агентство»

БЕЛТА [3]

частное торговое унитарное 
предприятие

«Рекламное 
информационное 

агентство 
“Тендер”»

Рекламное 
информацион-
ное агентство 
«Тендер»

–
информа­
ционное 
агентство

малое 
предприятие «Время» Время [4]
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Компонент «информационное агентсво», как правило, входит в 
специальное наименование и берется в кавычки. Например, учрежде-
ние «Информационное агентство Белорусской Православной Церкви», 
государственное учреждение «Военное информационное агентство Во-
оруженных сил Республики Беларусь “Ваяр”».

Юридический статус информационного агентства обозначен в Зако-
не Республики Беларусь «О средствах массовой информации» (далее – 
Закон). В соответствии с пунктом 9 статьи 1 Закона, информационное 
агентство – «юридическое лицо, осуществляющее сбор, создание (под-
готовку), хранение информационных сообщений и (или) материалов и 
их распространение в средствах массовой информации» [5].

Статус рекламно-информационного агентства в нормативно-право-
вых актах не обозначен. Вместе с тем, в Общегосударственном клас-
сификаторе Республики Беларусь ОКРБ 005-2006 «Виды экономиче-
ской деятельности» «деятельность по созданию (написанию) статей с 
последующим их размещением на интернет-сайтах классифицируется 
в следующих подклассах: 74400 «Рекламная деятельность» – создание 
и размещение на интернет-сайтах статей рекламного характера; 92400 
«Деятельность информационных агентств»  – создание и размещение 
на интернет-сайтах информационных статей, не носящих рекламного 
характера» [5].

В ЕГР содержится информация о двух субъектах хозяйствования, 
специальное наименование которых включает компонент «информаци-
онно-рекламное агентство», находящиеся в статусе действующих: об-
щество с ограниченной ответственностью «Рекламно-информационное 
агентство “Вечерний Гродно”», общество с ограниченной ответствен-
ностью «Рекламно-информационное агентство “Вечерний Брест”».

Таким образом, специальные наименования, содержащие в себе 
компоненты «информационное агентство», «рекламно-информаци-
онное агентство» представлены в сочетании с названиями средств 
массовой информации («Информационное агентство “Могилевские 
ведомости”», «Рекламно-информационное агентство “Вечерний Грод-
но”», «Рекламно-информационное агентство “Вечерний Брест”»), 
наименований организаций-учредителей («Информационное агент-
ство Белорусской Православной Церкви»), с использованием симво-
лических названий («Военное информационное агентство Вооружен-
ных сил Республики Беларусь “Ваяр”», «Информационное агентство 
“Агроньюс”») и др.
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Законодательством обусловлены структура исследуемого класса 
онимов, а также вариативность одного и того же эргонима – полное и 
сокращенное название на двух государственных языках.
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Цель исследования – изучить принципы организации изданий «Аль-
фа-банка», их цели, задачи, формат. Рассмотрена ценность корпоративных 
изданий «Альфа-банка» в процессе коммуникации с клиентами. Проведен 
анализ отрасли банковских корпоративных изданий, выявлено количество 
банков, которые издают собственное корпоративные издания. Указана по-
зиция Министерства информации Республики Беларусь касательно понятия 
«корпоративное издание». Исследованные принципы деятельности корпо-
ративных изданий «Альфа-банка», как одного из игроков на рынке корпора-
тивных изданий, могут стать основой для выявления тенденций в отрасли 
банковских корпоративных изданий.


