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Российские	научнопопулярные	интернетиздания	в	практике	подаче	
материалов	 прибегают	 к	 инфотейнменту,	 который	 предполагает	 орга-
ничное	существование	в	массмедийном	сообщении	информирования	и	
развлечения.	 Реализуя	 информационную,	 просветительскую,	 воспита-
тельную	и	мировоззренческую	функции,	интернетиздания	используют	
формы	инфотейнмента	в	силу	обстоятельств,	которые	точно	охарактери-
зовал	Р.	Баканов:	«Сетевой	зритель	воспринимает	информацию	отлично	
от	потребителя	традиционных	медиа	(в	частности,	предпочитает	корот-
кие	тексты,	воспринимает	только	наглядную	информацию	в	сочетании	
графики	с	видео,	ждет	не	просто	умных	мыслей,	а	развлечений	наряду	с	
просвещением	и	т.	д.).	Если	автор	хочет	быть	понятным	интернетпотре-
бителям,	то	придется	изучать	сетевое	поведение	аудитории;	надо	знать	и	
подстраиваться	под	них»	[1,	с.	130].	Неотъемлемым	компонентом	инфо-
тейнмента	является	мультимедийный	контент,	доступность	изложения,	
апеллирование	 к	 эмоциям,	 интеграция	 с	 другими	 сервисами	web	 2.0,	
интерактивность,	что	приводит	к	распространению	таких	явлений,	как	
подкастинг,	 игры,	 тесты,	 нативная	 реклама	и	партнерские	материалы.	
Стоит	указать,	что	при	использовании	инфотейнмента	российские	на-
учнопопулярные	 сайты	 сохраняют	 просветительские	 традиции	 попу-
ляризации	науки:	ньюсмейкерами	выступают	представители	научного	
сообщества	 и	 научнопопулярные	 журналисты,	 источниками	 инфор-
мации	 являются	 материалы	 научных	 журналов,	 официальных	 сайтов	
NASA,	Роскосмоса,	научноисследовательских	организаций,	сведения	в	
сообщениях	верифицируются.	Для	анализа	форм	инфотейнмента	были	
использованы	 материалы	 сайтов	 «Индикатор»	 (https://indicator.ru/),	
«N+1»	 (https://nplus1.ru/),	 «Элементы»	 (https://elementy.ru/),	 «ПостНау-
ка»	(https://postnauka.ru/),	просветительского	проекта	«Арзамас»	(https://
arzamas.academy/).

Инфотейнмент	 предполагает	 визуализацию	 текстового	 контента	
для	 оптимального	 и	 эффективного	 усвоения	 материала,	 который	 на	
рассматриваемых	сайтах,	как	правило,	представлен	жанром	лонгрида.	
Статичные	инфографические	 вставки	 включают	диаграммы,	 графики,	
рисунки	 и	фото.	На	 портале	 «Индикатор»	 существует	 рубрика	 «Фото	
дня»,	в	которой	размещаются	в	определенной	мере	сенсационные	фото-
графии,	сделанные	сотрудниками	научных	лабораторий	и	экспедиций,	
телескопами	и	т.	д.:	«Тысяча	сто	восемнадцатая»	(о	берестяной	грамоте,	
найденной	8	августа	2019	года	на	Троицком	раскопе),	«Новый	Юпитер	
от	Hubble»,	«Неожиданный	попутчик»	(отделение	части	от	кометы	Чу-
рюмоваГерасименко)	и	другие.	Аналогичный	проект	(«Картинка	дня»)	
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демонстрирует	 сайт	 «Элементы»,	 который,	 кроме	 этого,	 добавляет	 к	
изображению	лонгрид,	включающий	видео	и	комплекс	гиперссылок	на	
связанные	материалы.

Использование	видеосюжетов	также	является	распространенной	фор-
мой	визуализации	научнопопулярного	материала.	Например,	на	портале	
«N+1»	в	разделе	«Лимб»	представлены	36	видеороликов	YouTubeканала	
Е.	Зырянова	«Redroom»	 (в	их	числе	«Ирина,	византийская	императри-
ца»,	«Первое	мая	–	как	так	получилось	(история)»,	«Маркиза	Помпадур	
(Интриганка	или	жертва?)»,	«Женщина,	распалившая	амбиции	Николая	
II,	королева	Мин»,	«Генрих	VIII.	Не	только	про	жён»	и	другие).	В	раз-
дел	«ПостНаука.Animate»	включены	«анимационные	просветительские	
видео»	(на	31.08.2019	г.	выложен	51	короткий,	примерно	по	3	минуты,	
анимированный	ролик,	сопровождающийся	субтитрами).	Видеосюжеты	
предваряются	аттрактивными	заголовками	с	элементом	кликбейта:	«По-
чему	на	земле	тает	лед?»;	«Почему	извергаются	вулканы?»;	«Что	умеют	
бактерии?»;	«Зачем	нужен	секс:	гипотезы	ученых»;	«Что	может	искус-
ственный	интеллект?»;	«Что	такое	умный	дом?»	и	т.	д.

Использование	аттрактивных	заголовков,	будучи	традиционной	фор-
мой	инфотейнмента,	относится,	безусловно,	и	к	статьям.	В	разделе	«На-
учные	 закрытия»	 сайта	 «N+1»	 размещены	 материалы«разоблачения»	
об	 открытиях,	 которые	 оказались	фикциями:	 «Не	натягивайте	 овцу	на	
глобус»	 (23.01.2019),	 «Больше	 хайпа	 богу	 ГМО»	 (18.01.2019),	 «Про-
вал	 миссии	 Science»	 (24.06.2019),	 «Кладбище	 отозванных	 статей»	
(30.10.2018),	 «Конец	 аферы	 с	 искусственными	 трахеями»	 (11.07.2018)	
и	 т.	 д.	В	новостной	ленте	 сайта	«Индикатор»	встречаются	 следующие	
заголовочные	комплексы:	«Почем	топливо	для	прогресса?	Где	возмож-
ны	“быстрые	и	дешевые”	ошибки:	 версии	Нассима	Талеба	и	Дмитрия	
Пескова»	(26.08.2019),	«Огонь,	вода	и	биореакторы:	как	России	утили-
зировать	мусор»	(20.08.2019)	и	т.	д.	Сайт	«Элементы»	содержит	раздел	
«Детские	вопросы»,	включающий	материалы	под	заголовками:	«Почему	
на	улице	мы	видим	только	взрослых	голубей?	Где	их	птенцы?»,	«Почему	
ночные	бабочки	летят	на	свет?»,	«Почему,	когда	зажмуришь	глаза,	видят-
ся	разные	узоры?»,	«Кто	появился	раньше	–	курица	или	яйцо?»	и	другие.

Научнопопулярный	 контент	 подвергается	 геймификации.	 Так,	 на	
сайте	«ПостНаука»	на	31.08.2019	размещены	108	тестов	по	лингвисти-
ке,	 литературоведению,	 психологии,	 истории,	 политической	 филосо-
фии,	астрофизике.	«N+1»	предлагает	тест	по	литературе,	в	результате	
прохождения	которого	пользователь	узнает	«свою	экономическую	ори-
ентацию»	[2].	В	разделе	«Игры»	просветительского	проекта	«Арзамас»	
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пользователю	предложены	разделы	«Советские	ребусы»,	«Логические	
задачи»,	«40	загадок	обо	всем	на	свете»,	«Домашние	игры»,	«Дворовые	
игры»,	 «Как	 устроены	 детские	 считалки»,	 «Умные	 раскраски»,	 «Сло-
весные	игры»,	«Игры	из	классических	книг».

Наблюдения	показывают,	что	инфотейнмент	все	чаще	«отвоевыва-
ет»	медиапространство.	Научнопопулярные	сайты	используют	различ-
ные	разновидности	инфотейнмента,	в	числе	которых	визуализация	тек-
стового	контента	посредством	статичных	и	динамичных	изображений,	
аттрактивные	заголовки	и	геймификация.
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