
АННОТАЦИЯ 

Психологические манипулятивные техники в сетевом маркетинге : 

аннотация к дипломной работе / Алесь Александрович Андрушкевич; 

Факультет философии и социальных наук, Кафедра психологии; науч. рук. 

О.Г. Ксенда. 

Объект исследования: манипулятивные техники. 

Цель: изучить психологические манипулятивные техники в сетевом 

маркетинге. 

Основные результаты. Исследование, проведенное в рамках 

дипломной работы, демонстрирует нам следующие результаты:  

 у сотрудников сетевого маркетинга преобладает средний уровень 

макиавеллизма.  

 сотрудники сетевой компании используют для работы 

следующие психологические манипулятивные техники: запутывание, 

запугивание, эмотирование, скрытое принуждение и ложное вовлечение. 

Наиболее часто встречающаяся техника – это техника «ложное вовлечение». 

Ключевые слова: ПСИХОЛОГИЧЕСКОЕ ВОЗДЕЙСТВИЕ, 

СЕТЕВОЙ МАРКЕТИНГ, МАНИПУЛЯЦИЯ В СЕТЕВОМ МАРКЕТИНГЕ, 

ПСИХОЛОГИЧЕСКИЕ МАНИПУЛЯТИВНЫЕ ТЕХНИКИ, УРОВЕНЬ 

МАКИАВЕЛЛИЗМА СОТРУДНИКОВ СЕТЕВОГО МАРКЕТИНГА. 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



ANNOTATION 

Psychological manipulative technology in network marketing: a summary of 

the thesis / Ales Aleksandrovich Andrushkevich; Faculty of Philosophy and Social 

Sciences, Department of Psychology; scientific hands O.G. Ksenda. 

Object of research: manipulative technology. 

Subject of research: To study the psychological manipulative technology in 

network marketing. 

Purpose of research:  The research conducted in the framework of the 

thesis, shows us the following results: 

• the average level of Machiavellianism prevails among network marketing 

employees. 

• employees of a network company use the following psychological 

manipulative techniques for work: entanglement, intimidation, emotion, hidden 

coercion and false involvement. The most frequently encountered technique is the 

―false involvement‖ technique. 

The results. PSYCHOLOGICAL IMPACT, NETWORK MARKETING, 

MANIPULATION IN NETWORK MARKETING, PSYCHOLOGICAL 

MANIPULATIVE TECHNIQUES, MACHIAVELLIANISM LEVEL OF 

EMPLOYEES OF NETWORK MARKETING. 
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