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АННОТАЦИЯ  

Цель исследования – рассмотреть специфику арт-рынка как пространства 

для продвижения белорусских художников. Методологическую основу 

составили общенаучные методы: индукции и дедукции, исторической 

реконструкции, а так же метод полуструктурированного интервью. 

Объект исследования данной магистерской диссертации – арт-

менеджмент в Республике Беларусь. Предмет исследования – способы и 

методы продвижения белорусских художников на белорусском арт-рынке.  

В процессе написания магистерской диссертации получены следующие 

результаты: выделены характеристики арт-рынка, определена специфика 

белорусского арт-рынка, определена специфика белорусского арт-

менеджмента, определены ключевые методы продвижения в условиях арт-

рынка, раскрыты вопросы формирования маркетинга в системе арт-бизнеса, 

произведен комплексный анализ белорусского арт-рынка, проанализирована 

эволюция развития белорусского арт-рынка, обобщены основные виды 

барьеров, препятствующих развитию арт-рынка в Республике Беларусь, 

предложены рекомендации для их преодоления. 
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