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В статье анализируется деятельность порталов о Союзном государстве Беларуси  
и России, их представление в социальных сетях и влияние на формирование повестки  
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XXI век с уверенностью можно назвать веком информационных войн. 
Информация в зависимости от способа ее подачи может стать достаточно 
опасным инструментом манипуляции. Новость, опубликованная в популяр-
ных СМИ, может за считанные минуты разрушить не только жизненный 
уклад человека, но и отношения между государствами. Использование ин-
формации в качестве инструмента влияния на принятие решений, управ-
ление общественным поведением, проведение информационно-психоло-
гических мероприятий может привести как к внутренним, так и внешним 
трансформациям. Качество предоставления информации, ракурсы освеще-
ния событий и предоставления фактов влияют на восприятие окружающего 
мира, ориентацию граждан в существующей социально-политической си-
туации. В этом направлении В. Плэтт выделил базовые критерии оценки 
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информации: полезность, назначение информации, привлечение внимания 
к информации [2, c. 50–52].

Данные критерии в плане информационного воздействия сегодня вы-
ступают универсальными и являются маркерами работы с ним. Сегодня ин-
формацией пытаются управлять именно исходя из них. В западном мире за 
управлением информацией традиционно закрепилось название «информа-
ционно-психологические операции» [1, c. 512]. В советской науке информа-
ционно-психологическое воздействие более известно как идеологическое. 
Согласно исследованиям В. М. Барынькина, в идеологическом (информаци-
онном) воздействии наиболее эффективной и результативной информация 
является тогда, когда населению сообщаются реальные причины и истин-
ные цели событий. Автор отмечает, что это сильно воздействует даже при 
вооруженных конфликтах [1, c. 457]. 

Сегодня в эпоху развития информационных технологий и всеобщего до-
ступа к сети Интернет роль информации в поведении, а также в геополити-
ческих процессах возрастает многократно. Несмотря на то, что мир уже не 
биполярен, однако риторика, да и попытки воздействия в стиле информаци-
онно-психологического противостоянияна общества и власти, не вписыва-
ющиеся в глобальный порядок дня, не только не исчезли, но и приобрели 
новые формы. 

На фоне диалектического противоречия стран евроатлантического бло-
ка, стремящихся создать собственный однополярный мир и остальных госу-
дарств сформировать новую многополярную архитектуру международных 
отношений, многие страны стремятся объединяться в союзы и коалиции 
для увеличения значимости своих интересов и позиций в мировом про-
странстве. Одним из таких примеров является Союзное государство, кото-
рое уже двадцать лет объединяет граждан Беларуси и России.

Союзное государство (СГ) представляет собой интеграционное объ-
единение, сложившееся на постсоветском пространстве. Важность объ-
единения изначально определялась необходимостью сохранения произ-
водственных цепочек и отлаженных связей между государствами, а также 
реализации суверенитета двух стран в контексте распада биполярной си-
стемы сдерживания. На сегодня СГ стало моделью для дальнейшей инте-
грации на постсоветском пространстве и образования иных объединений 
на постсоветском пространстве. Однако на текущий момент растет нега-
тивный эффект в вопросах реализации совместных проектов по развитию 
и реализации договора о СГ, что создает не только имиджевые издержки, 
но и может поставить под сомнение дальнейшее существование союзного 
объединения. 

Немаловажную роль в этом играет различие в социально-экономи-
ческих моделях двух стран. Различные хозяйственные споры, особенно 
по вопросам цен на нефть и газ, привели к тому, что постоянные споры 
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между ОАО «Газпром» и «Газпромтрансгаз Беларусь» стали постоянными 
темами-трендами в интернет-пространстве, отражающими динамику бело-
русско-российских отношений [3, c. 42]. Конфликты проявляются и в иных 
сферах. Одними из самых громких конфликтов стали: неспособность «Бе-
ларуськалия» и «Уралкалия» сойтись по вопросам сбыта продукции, как 
итог – выход второго из состава Белорусской калийной компании; растор-
гнут контракт на строительство «Минск-сити», заключенный между Мин-
горисполкомом и компанией «Итера», сумма по которому составила около 
5 миллиардов долларов; аналогичная ситуация с расторжением инвестици-
онного соглашения на 10 миллионов долларов США, которые российская 
«Балтика» планировали вложить в «Крыницу». Такие случаи не единичны, 
и с каждым годом их число растет.

Одна из ключевых проблем интеграции – недостаточное внимание 
средств массовой информации к новостям российско-белорусского сотруд-
ничества и отсутствие либо недостаточная координация информационной 
политики Союзного государства. В итоге информация об СГ и ЕАЭС дово-
дится до населения в недостаточных количествах, зачастую фрагментарно, 
без соответствующего контекста. В результате можно наблюдать низкую 
информированность населения об интеграционных процессах на постсо-
ветском пространстве.

Итогом этого становится разрушение информационных связей, рост 
непонимания среди элит, которое имеет риск перерасти в недоверие. При-
мерами этому могут служить несогласованность решения о возможности 
пятидневного безвизового пребывания иностранцев на территории Белару-
си с российской стороны. Однако стоит отметить, что, несмотря на недо-
статочное количество рекламной информации, граждане самостоятельно 
проявляют активность в поиске информации, например, по вопросам арен-
ды жилья, образования, агроэкотуризма и санаторно-курортного лечения в 
соседней стране, что позволяет формировать позитивный имидж Союзного 
государства «снизу». 

В последнее время имеют место и некоторые информационные прово-
кации для дестабилизации отношений между Беларусью и Россией. Раз-
личные скандалы на ток-шоу, статьи, проблемы с санкционными товарами, 
«страшилки» вокруг учений «Запад-2017» – все эти новости формируют 
образ состояния отношений у населения. Чаще всего источником дезинфор-
мации и нагнетания информационной напряженности становятся ресурсы, 
связанные с третьими странами, в большинстве со странами Запада. Иногда 
многочисленные российские или белорусские группы влияния или хозяй-
ствующие субъекты пытаются использовать различные информационные 
ресурсы Беларуси и России для достижения своих узких эгоистических це-
лей, несмотря на потенциальный вред, наносимый тем самым имиджу СГ, 
ЕАЭС, а также зачастую дезинформируя граждан двух стран, разжигая не-
доверие и обиды у населения России и Беларуси.
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Мостом между двумя странами являются СМИ Союзного государства, 
защищающие интересы интеграционного объединения. Однако являются 
ли они авторитетными для населения? Насколько они популярны и весомы 
в информационном пространстве?

В данной статье рассматриваются СМИ СГ, а также различные инфор-
мационные ресурсы, одной из ключевых тематик которых является интегра-
ция России и Беларуси. Конкретно – их представление и активность в наи-
более посещаемых социальных сетях ввиду отсутствия открытых данных о 
посещаемости сайтов у большинства источников. 

Сайт Адрес
Российский совет по международным  
делам (РСМД) http://russiancouncil.ru/

Евразийские исследования http://eurasian-studies.org/
Сонар 2050 https://www.sonar2050.org/
Евразия Поволжья http://evrazia-povolzhye.ru/
Евразийский мониторинг http://eurasiamonitor.org/
Евразийский банк развития https://eabr.org/
Союзное вече https://www.souzveche.ru/
Союз http://www.soyuz.by/
БелРос ТВ (бывший телеканал ТРО) http://belros.tv/
Евразийская экономическая комиссия http://www.eurasiancommission.org/
Евразия. Эксперт http://eurasia.expert/

Сайт similarweb.com предоставляет следующую статистику:

Сайт
Среднее количество  

просмотров сайта  
(за месяц)

Среднее количество  
уникальных посетителей  

(за месяц)
РСМД 176 209 70 552
Евразийские исследования 10 971 5 198
СОНАР2050 54 577 22 329
Евразия Поволжья < 5000 < 5000
Евразийский мониторинг < 5000 < 5000
Евразийский банк развития 12 051 5 730
Союзное вече 51 647 25 016
Союз 20 518 9 443
БелРос ТВ 6 017 < 5000
Евразийская экономическая  
комиссия

221 646 105 473

Евразия. Эксперт 103 808 47 316

Наиболее посещаемые сайты – Евразийская экономическая комиссия, 
РСМД и «Евразия. Эксперт». Сайты с наименьшими количествами посе-
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щений – Евразийский мониторинг, Евразия Поволжья, а также сайт БелРос 
ТВ. У большинства сайтов посещаемость находится в промежутке от 10 до 
30 тысяч. 

Большую часть новостей человек узнает из социальных сетей. Необхо-
димость заходить на каждый сайт отдельно отпадает – различные паблики 
по интересам предоставят ссылки на интересующие статьи. Именно поэто-
му так важно иметь качественное представление в популярных социальных 
сетях, тем самым активно продвигая свою позицию. 

Сегодня ситуация в мировом медиа-пространстве складывается следую-
щим образом: беспрекословным лидером является Facebook с почти 80 % от 
всех посещений. Далее идет Pinterest с 8,53 % и Тwitter с 5,3 %. Четвертую 
строчку занимает видеохостинг YouTube, Instagram и Pinterest.  
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Если взять отдельную выборку по России и Беларуси, можно отметить, 
что, несмотря на лидирующую позицию все того же Facebook (33,77  % 
в России и 27,86 % в Беларуси), отрыв от конкурентов значительно меньше, 
чем на мировой площадке. Второе место за Твиттером, третье место зани-
мает социальная сеть ВКонтакте, которую некоторые называют аналогом 
Facebook для русскоязычного населения. 

Однако если брать во внимание данные за последний месяц, можно 
отследить динамику падения популярности у жителей стран к Facebook и 
Twitter и увеличение аудитории ВКонтакте и Youtube.

YouTube является самым крупным в мире видеохостингом, на который 
можно не только загрузить видео, но и найти материал на интересующую 
тему, оставить комментарии, пообщаться с другими пользователями сети. 
Благодаря рекламной политике сети в медиа-сленг активно входит понятие 
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возросшей активности, видеоблоггинг, а количество видеоблогеров – ли-
деров мнений, которые получили свою популярность благодаря активным 
публикациям видео, растет в геометрической прогрессии и для многих ста-
новится основным видом деятельности. YouTube является второй по вели-
чине рекламной площадкой среди социальных сетей в мире, что делает его 
прибыльным местом для создателей видео-контента. 

На декабрь 2018 г. социальная сеть YouTube занимала второе место в  
Беларуси и третье место в России по посещаемости. Среди рассматривае-
мым СМИ большинство имеют свои каналы:
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СМИ
Количество  
подписчи-

ков

Просмотры 
(ср. посл.  
10 видео)

Лайки  
(ср. посл.  
10 видео)

Дизлайки 
(посл.  

10 видео)
РСМД 705 204,4 2,7 0,2
Евр. Исследования - - - -
СОНАР2050 54748 71000 1621,6 117,3
Евразия Поволжья - - - -
Евразийский мониторинг 3 17 0 0
Евразийский банк развития 292 24,7 0,9 0
Союзное вече 32 163,25 1 0
Союз 117 11,2 0,1 0
БелРос ТВ 331 5,7 скрыто скрыто
Евразийская экономическая 
комиссия 

161 68,9 1,3 0,1

Евразия.Эксперт - - - -

Наиболее посещаемый канал – у «Сонар 2050», статистика просмотров 
также свидетельствует о популярности канала. Остальные каналы имеют 
количество подписчиков до 1000.

ВКонтакте (VK, Vkontakte) – это российская социальная сеть, которая 
является крупнейшейв Европе, особенно популярна среди русскоязычного 
населения. Изначально ВКонтакте создавалась в качестве социальной сети 
студентов и выпускников российских вузов, однако быстро завоевала по-
пулярность и у других социальных групп. По данным на декабрь 2018 г., 
среднесуточная аудитория сети составляет более 90 миллионов посетите-
лей, всего в VK зарегистрировано более 465 миллионов пользователей. По 
данным на начало 2019 г. сеть занимает седьмое место по популярности 
в мире и первое в России и Беларуси.

Сеть удобна тем, что позволяет донести любую информацию до огром-
ного количества пользователей очень быстро. Именно быстрота обмена ин-
формацией – одна из основных причин, по которым свои профили и груп-
пы ВКонтакте создают даже крупные компании. Но созданием платформы 
для общения с пользователями и повышения их лояльности, коммерческая 
деятельность не ограничивается. Необходимо обращать внимание и на со-
циальную сеть как инструмент коммерческого продвижения. ВКонтакте 
имеется достаточно удобный сервис демонстрации рекламы, который осно-
ван на принципах контекстной рекламы. Благодаря информации в профилях 
таргетинг очень точен, поскольку он основывается не только на географи-
ческом положении целевой аудитории, но и на более точных параметрах, 
таких как интересы, семейное положение и т. д.

Следует отметить, что несмотря на русскоязычность граждан Союзно-
го государства, не все порталы имеют свои паблики в данной социальной 
сети:
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СМИ
Кол-во 
подпис-
чиков

Ср. кол-во 
лайков 
(посл.  

10 постов)

Ср. кол-во 
просмо-

тров (посл. 
10 постов)

Ср. кол-во 
комментари-
ев (посл. 10 

постов)

Ср. кол-во 
репостов 

(посл.  
10 постов)

РСМД 7994 16,00 1240 0,1 3,4
Евр. Исследования 928 4,2 187 0 0,5
СОНАР2050 1021 2,00 138,1 0,2 0,3
Евразия Поволжья - - - - -
Евразийский мони-
торинг - - - - -

Евразийский банк 
развития - - - - -

Союзное вече 204 0,7 28,8 0 0,1
Союз 239 0,9 12,5 0,3 0,4
БелРос ТВ 61 0,4 14,1 0 0
Евразийская эконо-
мическая комиссия 1919 11,7 311,7 0 2,5

Евразия.Эксперт 928 0,6 90,5 0 0,2

Самой активной группой является паблик Российского совета по между-
народным делам. 

Социальная сеть Facebook, основанная молодым бизнесменом Марком 
Цукербергом, уверенно лидирует среди аналогов, что доказывают цифры – 
почти 2 миллиарда посетителей в месяц. Такая востребованность у населе-
ния планеты обязывает Фейсбук подстраиваться под каждого пользователя. 
Поэтому на сегодняшний день существует более 60 языковых версий этого 
веб-ресурса. Сегодня Facebook успешно развивается, привлекая к себе все 
большее количество подписчиков и рекламодателей.

На декабрь 2018 г. социальная сеть Фейсбук занимала второе место 
в России и третье место в Беларуси по количеству активных пользовате-
лей. 

СМИ «Мне нравится» Поделились страницей
РСМД 12508 13108
Евр. Исследования 113 124
СОНАР2050 965 1140
Евразия Поволжья - -
Евразийский мониторинг 539 558
Евразийский банк развития 950 966
Союзное вече 816 809
Союз 621 624
БелРос ТВ (ТРО) 783 794
Евразийская экономическая 
комиссия

7942 8678

Евразия эксперт 11290 12079
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Уникальность сети Twitter – ограничение в количестве символов – со-
общение (твит) не может превышать 140 знаков. Изначально интерес к 
Твиттеру объяснялся простотой использования данного сервиса, а также 
быстротой отображения сообщений. Твиттер был основан на два года поз-
же, чем Фейсбук, но уже уверенно дышит в спину признанному лидеру. 
Эта социальная сеть популярна во многих странах мира, не только на про-
сторах постсоветских государств, но и далеко за их пределами. Однако  
в последние годы наблюдается уменьшение популярности сервиса в Бела-
руси и России. Среди рассматриваемых СМИ лишь некоторые имеют акка-
унты в социальной сети.

СМИ Подписчики Количество твитов
РСМД 6782 11600
Евр. Исследования - -
СОНАР2050 - -
Евразия Поволжья - -
Евразийский мониторинг - -
Евразийский банк развития 168 222
Союзное вече - -
Союз 1687 21600
БелРос ТВ (ТРО) - -
Евразийская экономическая комиссия 6347 1922
Евразия. Эксперт - -

Активными пользователями Твиттера среди представленных порталов 
можно назвать РСМД и Евразийскую экономическую комиссию, которые 
имеют более шести тысяч «фолловеров» в данной сети.

Социальная сеть Instagram, специализирующаяся на фото и видеома-
териалах. Популярность ресурс получил благодаря продуманному менед-
жменту владельцев Фейсбук, которые выкупили права и вывели его в фаво-
риты. Как итог – более 700 миллионов посетителей ежемесячно. Несмотря 
на относительно небольшие доли (2,1 и 2,02 для Беларуси и России соот-
ветственно), активность данной сети на территории стран растет. Одно из 
главных преимуществ Инстаграма – в его популярности среди молодежи, 
что позволяет транслировать им различную информацию.

СМИ Количество подписчиков
РСМД 833
Евр. Исследования -
СОНАР2050 75
Евр. Поволжья -
Евр. мониторинг -
ЕАБР -
Союзное вече 94
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Союз -
БелРос ТВ (ТРО) 127
Евразийская экономическая комиссия -
Российско-белорусский экспертный клуб -
Евразия. Эксперт -

Как можно заметить, порталы практически не представлены в данной 
социальной сети. 

Несмотря на определенные успехи некоторых порталов в продвижении 
через социальные сети, итог не является достаточным для успешного рас-
пространения идей интеграции и информации о деятельности Союзного го-
сударства. Сейчас порталы в большинстве своем представляют площадки для 
аналитиков и ученых, а среди населения широкой известности они не имеют.

Тема Союзного государства должна быть интересна жителям двух стран, 
общая численность которых составляет в сумме более 150 миллионов чело-
век. А для грамотного продвижения и развития сайтов и аккаунтов в соци-
альных сетях необходимо продуманное администрирование, разработка ин-
тересного контента для широких масс, а также планомерные пиар и реклама.

Исходя из анализа можно сделать следующие предложения:
1. Информационным ресурсам сделать большую ставку на работу в со-

циальных сетях.
2. Наряду с простыми перерепостами ссылок на собственный ресурс 

проводить более качественную работу в самих сообществах социальных 
сетей, сделать их более интерактивными.

3. Использовать больше аудиовизуального контента, который бы доход-
чиво доводил идеи интеграции, информировал граждан двух стран о про-
цессах в СГ.

4. Увеличить солидарность между редакциями и сообществами ресур-
сов союзной направленности. Кооперироваться в вопросах продвижения 
союзного контента.
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