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PE®EPAT JUIIJIOMHOM PABOThHI

Nnanénok O.B. Crneumanu3upoBaHHBIM TYpUCTCKUW MPOAYKT I. bpecrta BO
BHYTPEHHEM M MEXJIYHAPOAHOM Typu3Me (AuruioMHas padora). — Munck: bI'Y,
2019. - 78 c.

TYPUCTCKHWH ITPOJIYKT I'. BPECTA, ®AKTOPbI ®OPMHNPOBAHNS,
CTPYKTYPA  TYPUCTCKOI'O  OBCIYXWBAHNMA,  IIPECIIEKTUBBI
PA3BUTUAI.

OOBeKT uccieoBaHus — IPUPOJAHO-PECYPCHBIN noTeHuuan r. bpecra.

Lenp — M3yyuTh CHEIUANIM3AIMIO TYPUCTCKOTO Npoaykta r. bpecra Bo
BHYTPEHHEM U MEKYHAPOJIHOM TypHU3ME.

B  pabore paccMarpeHbl — Hay4HO-METOAOJOTHYECKHME  TOIXOIbI K
dbopMupoBaHUS  TYpUCTCKOro  mponaykra. [IpoaHanu3upoBaHbl  COLIMAJIBHO-
HKOHOMHYECKUE U KYJIbTYpPHO-UCTOpUUYECKHE (AaKTOpPhl (POPMUPOBAHUS TypU3Ma B
r. bpecre. M3ydyeHa coBpeMeHHasi CTPYKTypa TYPUCTCKOTO OOCTY>KUBAHHUS U
cuctemMa TYpUCTCKUX MapumpyTtoB T. bpecra. IlpuBenen SWOT-ananu3
COBPEMEHHOT'0 TYPHUCTCKOTro mpoaykra r. bpecra. Ilpennosken OusHec-mIaH 1O
JanbHEHUIIeMy Pa3BUTHIO TYPUCKON OTpAciu AHHOTO PErruoHa U pa3paboTaH HOBBIN
TypUCTCKUN NPOoAYyKT «Bac npusercTByeT bpect!».

bubnuorp. 56 HasB., Tabin. 7, puc. 17, npui. 5.



PE®EPAT JBbIIIJIOMHA MPALBI

Npanénok B.B. CnenplsuiizaBanbl TypbICIKI NPaAyKT I. bpacta Ba YyHyTpaHbIM
1 MDKHapOJHBIM TypbI3Me (IbIIIIOMHAas mpana). - Minck: BV, 2019. — 78 c.

TYPBICHKI TIPAJYKT TI'. BPOCTA, ®AKTAPbl ®APMIPABAHHAI,
CTPYKTYPA  TYPBICHKATI'A  ABCIIYTOYBAHHA, IIEPCIIEKTbBIBbBI
PA3BILIIA.

AOG'exT nacnenaBaHHs — NPBIPOAHA-PAICYPCHBI NAT HIIBIAT T.bpacra.

MbsTta — BeIByubIlb CHELBISIIIZANBIO TypbICHKara mpaaykTy r. bpacra Ba
YHYTpaHbIM 1 MIKHapOJAHBIM TypbI3ME.

Y  mpaupl  pasriaemkaHbl  HaBYKOBa-METaJalaridyHbisl — MajbIXOAbl  Ja
(dapmipaBaHHs Typbicukara npafykty. [IpaananizaBanbl caublsuibHa-dKaHAMIYHBIA 1
KyJbTYpHa-TiCTapbeluHbIs Qaktapsl ¢apmipaBaHHs Typbei3My ¥ r.bpacie. BoiByuana
CyyacHasi CTPYKTypa TypbICIIKara aOCIyroyBaHHs 1 CICTAMa TYPBICHKIX Mapuipyray
r.bpacta. IpeiBenzenst SWOT-ananiz cyuacHara typseiciikara npaaykty T.bpacra.
[IpananaBanbl Oi3HEC-TUIaH Ma JAJICUINIBIM Pa3Billlll TYPBICIIKAM TalliHbI Jaj3eHara
PAri€Hy 1 pacnpalnaBaHbl HOBBI TYPBICIHKI TpaayKT «Bac Bitae bpact!».

BiGmiorp. 56 Ha3B., Tabu. 7, main. 17, npeiM. 5



DIPLOMA ABSTRACTO

Idalenok O.V. Producto turistico especializado de Brest en turismo nacional e
internacional (tesis). — Minsk: BSU, 2019. — 78 p.

EL PRODUCTO TURISTICO DE BREST, LOS FACTORES DE LA
FORMACION, LA ESTRUCTURA DEL SERVICIO TURISTICO, LAS
PERSPECTIVAS DEL DESARROLLO.

El objeto del estudio es el potencial de recursos naturales de Brest.

El objetivo es estudiar la Especializacion del producto turistico de Brest en el
turismo nacional e internacional.

En el trabajo son examinados los enfoques cientificamente-metodolégicos a la
formacion del producto turistico. Se analizaron los factores socioeconémicos Yy
culturales e histéricos de la formacion del turismo en Brest. Se ha estudiado la
estructura moderna del Servicio turistico y el sistema de rutas turisticas de Brest.

Aqui esta el analisis SWOT del producto turistico moderno de Brest. Se
propone el plan de negocios para el desarrollo ulterior de la rama turistica de la
region dada y es Elaborado el nuevo producto turistico « Le damos la bienvenida a la
ciudad de Brest!»,

Bibliografia 56 nombres., tab. 7, fig. 17, adj. 5



