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РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 76 с., 1 рис., 19 табл., 51 источник, 2 прил.  

ВЫСТАВКИ, ЯРМАРКИ КАК ИНСТРУМЕНТЫ ПРОДВИЖЕНИЯ 
ПРОДУКТА НА ВНЕШНИЕ РЫНКИ 

 
Цель исследования: изучение роли международных ярмарок и выставок 

в продвижении товаров на внешний рынок, а также разработка предложений по 
совершенствованию выставочно-ярмарочной деятельности ОАО «Минский 
тракторный завод» на внешних рынках. 

Объект исследования: международные ярмарки. 
          Предмет исследования: роль выставок и ярмарок в продвижении 
товарной продукции на внешний рынок. 
          Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, 
аналитический метод, статистический метод, математический метод, 
сравнительный метод, методы структурно-логического анализа. 
          Исследования и разработки: на основе анализа международной 
выставочно-ярмарочной деятельности и эффективности от участия в выставках 
и ярмарках, были сформулированы предложения по повышению 
результативности  выставочно  ярмарочной  деятельности  для ОАО «Минский 
тракторный завод». 
          Элементы научной новизны: разработаны предложения по повышению 
результативности участия в выставках и ярмарках. 
          Область возможного практического применения: является 
совершенствование ярмарочно-выставочной деятельности на 
ОАО «Минский Тракторный Завод».  
          Технико-экономическая, социальная значимость: обуславливается 
возможностью применения разработанных предложений на предприятиях 
машиностроительной отрасли. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно- 
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.  

 
 

 
 
 
 



ESSAY 
 
 

 
Thesis: 76 p., 1 pic., 19 tab., 51 sources, 2 attachments. 
 
EXHIBITIONS, FAIRS AS TOOLS OF PRODUCT PROMOTION ON 

EXTERNAL MARKETS 
 
The purpose of the research: to study the role of international fairs and 

exhibitions in promoting goods to the external market, as well as the development of 
proposals for improving the exhibition and fair activities of Minsk Tractor Works in 
foreign markets. 

Object of study: international fairs. 
Subject of research: the role of exhibitions and fairs in the promotion of 

marketable products on the foreign market. 
Research methods: observation, analysis, induction, deduction, analytical 

method, statistical method, mathematical method, comparative method, methods of 
structural and logical analysis. 

Research and development: based on the analysis of international exhibition 
and fair activities and the effectiveness of participation in exhibitions and fairs, 
proposals were made to improve the effectiveness of exhibition and fair activities for 
Minsk Tractor Works. 

 Elements of scientific novelty: proposals for increasing the effectiveness of 
participation in exhibitions and fairs have been developed. 

 The area of possible practical application: is the improvement of the fair and 
exhibition activities at the Minsk Tractor Plant. 

 Technical, economic, social significance: due to the possibility of applying the 
developed proposals at the enterprises of the engineering industry. 

The author confirms that the calculation and analytical material presented in it 
objectively reflects the state of the process being studied, and all theoretical, 
methodological and methodological provisions and concepts borrowed from literature 
and other sources are accompanied by references to their authors. 
 
 
 
 
 
 
 



РЭФЕРАТ 
 
 

Дыпломная праца: 76 с., 1 мал., 19 табл., 51 крыніца, 2 прым. 
 
ВЫСТАВЫ, КІРМАШЫ ЯК ІНСТРУМЕНТЫ ПРАСОЎВАННЯ 

ПРАДУКТУ НА ЗНЕШНІХ РЫНКАХ 
 
Мэта даследавання: вывучэнне ролі міжнародных кірмашоў і выстаў у 

прасоўванні тавараў на знешні рынак, а таксама распрацоўка прапаноў па 
ўдасканаленні выставачна-кірмашовай дзейнасці ААТ «Менскі трактарны 
завод» на знешніх рынках. 

Аб'ект даследавання: міжнародныя кірмашы. 
Прадмет даследавання: роля выстаў і кірмашоў у прасоўванні таварнай 

прадукцыі на знешні рынак. 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, 

аналітычны метад, статыстычны метад, матэматычны метад, параўнальны метад, 
метады структурна-лагічнага аналізу. 

Даследаванні і распрацоўкі: на аснове аналізу міжнароднай выставачна-
кірмашовай дзейнасці і эфектыўнасці ад удзелу ў выставах і кірмашах, былі 
сфармуляваны прапановы па павышэнню выніковасці выставачна кірмашовай 
дзейнасці для ААТ «Менскі трактарны завод». 

 Элементы навуковай навізны: распрацаваны прапановы па павышэнню 
выніковасці ўдзелу ў выставах і кірмашах. 

 Вобласць магчымага практычнага прымянення: з'яўляецца 
ўдасканаленне кірмашовых-выставачнай дзейнасці на ААТ «Мінскі Трактарны 
Завод». 

  Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: абумоўліваецца 
магчымасцю прымянення распрацаваных прапаноў на прадпрыемствах 
машынабудаўнічай галіны. 

Аўтар працы пацвярджае, што приведенный ̆ў ёй расчетно- аналитический̆ 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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