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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 63 с., 7 рис., 11 табл., 53 источников, 6 прил. 
 
МАРКЕТИНГ, МЕЖДУНАРОДНАЯ ВЫСТАВОЧНАЯ 

ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, B2B-СЕКТОР, ИННОВАЦИОННЫЕ ТЕХНОЛОГИИ, 
ВИРТУАЛЬНАЯ ВЫСТАВКА, МЕЖДУНАРОДНАЯ ВЫСТАВКА BATIMAT. 

 
Цель исследования: пути повышения результативности международной 

выставочной деятельности ООО «Алютех Воротные Системы». 
Объект исследования: международная выставочная деятельность. 
Предмет исследования: организация международной выставочной 

деятельности ООО «Алютех Воротные Системы». 
Методы исследования: анализ, расчетно-аналитический, АВС-анализ, 

SWOT-анализ. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 

вопросов организации международной выставочной деятельности определены 
сущность, основные виды, этапы подготовки и участия, современные 
технологии международной выставочной деятельности, подходы к оценке 
результатов участия в международной выставочной деятельности, нормативно-
правовые документы, регулирующие выставочную деятельность в Республике 
Беларусь, проведен анализ организации маркетинговой деятельности 
предприятия, анализ международной выставочной деятельности ООО «Алютех 
Воротные Системы», оценка ожидаемого экономического эффекта от участия в 
международной выставке Batimat и организации виртуальной международной 
выставки в Online Expo.  

Элементы научной новизны: предложено и обосновано участие в 
международных выставках. 

Область возможного применения: практически в международную 
выставочную деятельность ООО «Алютех Воротные Системы». 

Технико-экономическая, социальная значимость: участие в 
предложенных выставках укрепит имидж организации, откроет новые рынки 
продаж, а также позволит получить новые деловые контакты. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 
 
 
 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная работа: 63 с., 7 мал., 11 табл., 53 крынiцы, 6 дадат. 
 
МАРКЕТЫНГ, МIЖНАРОДНАЯ ВЫСТАВАЧНАЯ ДЗЕЙНАСЦЬ, B2B-

СЕКТАР, ІНАВАЦЫЙНЫЯ ТЭХНАЛОГІI, ВIРТУАЛЬНАЯ ВЫСТАУКА, 
МИЖНАРОДНАЯ ВЫСТАУКА BITIMAT. 

 
Мэта даследавання: шляхi павышэння вынiковасцi мiжнароднай 

выставачнай дейнасцi ТАА «Алютэх Варотныя Сістэмы». 
Аб'ект даследавання: міжнародная выставачная дзейнасць. 
Прадмет даследавання: арганізацыя міжнароднай выставачнай 

дзейнасці ТАА «Алютэх Варотныя Сістэмы». 
Метады даследавання: аналіз, разлікова-аналітычны, АВС-аналіз, 

SWOT-аналіз. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 

пытанняў арганізацыі міжнароднай выставачнай дзейнасці вызначаны сутнасць, 
асноўныя віды, этапы падрыхтоўкі і ўдзелу, сучасныя тэхналогіі міжнароднай 
выставачнай дзейнасці, падыходы да ацэнкі вынікаў ўдзелу ў міжнароднай 
выставачнай дзейнасці, нарматыўна-прававыя дакументы, якія рэгулююць 
выставачную дзейнасць у Рэспубліцы Беларусь, праведзены аналіз арганізацыі 
маркетынгавай дзейнасці прадпрыемства, аналіз міжнароднай выставачнай 
дзейнасці ТАА «Алютэх варотную Сістэмы», ацэнка чаканага эканамічнага 
эфекту ад удзелу ў міжнароднай выставе Batimat і арганiзацыя віртуальнай 
міжнароднай выставы у Online Expo. 

Элементы навуковай навізны: прапанавана і абгрунтавана ўдзел у 
міжнародных выставах. 

Вобласць магчымага прымянення: практычна ў міжнародную 
выставачную дзейнасць ТАА «Алютэх Варотныя Сістэмы». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: удзел у прапанаваных 
выставах ўмацуе імідж арганізацыі, адкрые новыя рынкі продажаў, а таксама 
дасць магчымасць атрымаць новыя дзелавыя кантакты. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ей разлікова-аналітычны 
матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
  



ABSTRACT 
 

Thesis: 63 p., 7 pic., 11 tables, 53 sources, 6 adj. 
 
MARKETING, INTERNSTIONAL EXHIBITION ACTIVITIES, B2B-

SECTOR, INNOVATIVE TECHNOLOGIES, VIRTUAL EXHIBITION, QR-
CODES. 

 
The purpose of the study: ways to increase the impact of international 

exhibition activities in LLC Alutech Door Systems. 
Object of study: international exhibition activities. 
Subject of research: the organization of international exhibition activities of 

LCC «Alutech Door Systems». 
Research methods: analysis, computational analysis, ABC analysis, SWOT 

analysis. 
Research and development: on the basis of studying the theoretical issues of 

organizing international exhibition activities, the essence, main types, stages of 
preparation and participation, modern technologies of international exhibition 
activities, approaches to assessing the results of participation in international 
exhibition activities, legal documents regulating exhibition activities in the Republic 
Belarus, an analysis of the organization of the marketing activities of the enterprise, 
an analysis of the international exhibition activity LLC «Alutech Door Systems» 
assessment of the expected economic benefits from participation in the Batimat 
international exhibition and organization virtual international exhibition on Online 
Expo. 

Elements of scientific novelty: proposed and justified participation in 
international exhibitions. 

Area of possible application: practically in the international exhibition 
activities of LCC «Alutech Door Systems». 

Technical, economic, social significance: participation in the proposed 
exhibitions will strengthen the image of the organization, open new sales markets, 
and also allow you to get new business contacts. 
The author confirms that there are settlement the analytical material correctly and 
objectively reflects a condition of researched process, and all borrowed from literary 
and other sources the theoretical, methodological and methodical principles and 
concepts are accompanied by references to their authors. 
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