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РЕФЕРАТ 
 

Объем дипломной работы 70 листов, включает 11 таблиц, 24 рисунка, 1 
диаграмму, 42 использованных источников. 

 
SEO, SEO-ОПТИМИЗАЦИЯ, ИНТЕРНЕТ ТЕХНОЛОГИИ, 

ПРЕДПРИЯТИЕ, МАРКЕТИНГ 
 
Объектом исследования является сайт организация, как инструмент 

продвижения.  
Предметом исследования является эффективность SEO-оптимизации 

как инструмента продвижения сайта компании ООО «Вэил студио».  
Целью дипломной работы является выявление того, насколько SEO- 

оптимизация эффективна в качестве технологии продвижения сайта. 
Для достижения цели необходимо выполнить следующие задачи: 
1) Изучить и проанализировать методы продвижения в поисковых 

системах; 
2) Изучить виды seo-оптимизации и их применение на практике; 
3) Определить характеристики языкового и технического аспектов 

поисковой оптимизации; 
4) Проанализировать особенности целевой аудитории данной 

организации. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 

вопросов seo-продвижения, определены особенности и возможный эффект от 
использования на сайте компании, предложены мероприятия по 
совершенствованию. 

Элементы научной новизны: разработаны рекомендации по seo-
продвижению сайта ООО «Вэил студио».  

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ООО «Вэил студио». 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по разработке стратегий seo-продвижения позволит более 
эффективно проводить маркетинговую политику в сети Интернет ООО «Вэил 
студио».  

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов 



ABSTRACT 
 

The volume of the diploma work is 70 sheets, includes 11 tables, 24 figures, 
1 chart, 42 used sources. 

SEO, SEO-OPTIMIZATION, INTERNET TECHNOLOGIES, 
ENTERPRISE, MARKETING 

The object of the study is the website organization as a promotion tool. 
The subject of research is the effectiveness of SEO-optimization as a tool to 

promote the site of the company Whale Studio. 
The purpose of the diploma work is to identify how SEO-optimization is 

effective as a technology of website promotion. 
To achieve the goal, you must complete the following tasks:  
1) study and analyze the methods of promotion in the search systems; 
2) to study the types of SEO-optimization and their application in practice;  
3) Define the characteristics of the linguistic and technical aspects of search 

engine optimization; 
4) Analyze the peculiarities of the target audience of the organization. 
The main methodological principle of the study was observation, the 

system-structural approach and methods of statistical analysis, monitoring, 
descriptive-comparative method, method of qualitative and quantitative data 
analysis. 

Research and Development: based on the study of theoretical issues of SEO-
promotion, identified features and possible effect of use on the company's website 
are defined, the measures for improvement are offered. 

Elements of scientific novelty: developed recommendations for SEO-
promotion of the site of Whale Studio. 

Area of possible practical application: practical marketing of Whale Studio. 
Technical and economic, social importance: introduction of proposals on 

development of SEO-promotion strategies will allow to carry out more effectively 
the marketing policy of Whale Studio. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources 
are accompanied by references to their authors. 

 
 
 
 

 



РЭФЕРАТ 
 
 
Аб'ём дыпломнай работы 70 лістоў, уключае 11 табліц, 24 малюнка, 1 

дыяграму, 42 выкарыстаных крыніц. 
 
SEO, SEO-аптымізацыі, ІНТЭРНЭТ ТЭХНАЛОГІІ, 

ПРАДПРЫЕМСТВА, МАРКЕТЫНГ 
 
Аб'ектам даследавання з'яўляецца сайт арганізацыя, як інструмент 

прасоўвання. 
Прадметам даследавання з'яўляецца эфектыўнасць SEO-аптымізацыі як 

інструмента прасоўвання сайта кампаніі ТАА «Вэiл студыі». 
Для дасягнення мэты неабходна выканаць наступныя задачы: 
1) Вывучыць і прааналізаваць метады прасоўвання ў пошукавых 

сістэмах; 
2) Вывучыць віды seo-аптымізацыі і іх прымяненне на практыцы; 
3) Вызначыць характарыстыкі моўнага і тэхнічнага аспектаў пошукавай 

аптымізацыі; 
4) Прааналізаваць асаблівасці мэтавай аўдыторыі дадзенай арганізацыі. 
Асноўны метадалагічнага прынцыпу даследавання з'явіліся 

назіранне, сістэмна-структурны падыход і прыёмы статыстычнага аналізу, 
маніторынг, апісальна-супастаўляльны метад, метад якаснага і колькаснага 
аналізу дадзеных. 

Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 
пытанняў seo-прасоўвання, вызначаны асаблівасці і магчымы эфект ад 
выкарыстання на сайце кампаніі, прапанаваныя мерапрыемствы па 
ўдасканаленні. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны рэкамендацыі па seo-
прасоўванні сайта ТАА «Вэiл студыі». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ТАА «Вэiл студыі». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў 
па распрацоўцы стратэгій seo-прасоўвання дазволіць больш эфектыўна 
праводзіць маркетынгавую палітыку ў сетцы Інтэрнэт ТАА «Вэил студыі». 

Аўтар працы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе 
запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і 
метадычныя палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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