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РЕФЕРАТ 
 

Дипломная работа: 79 с., 7 рис., 15 табл., 53 источника, 1 прил. 
 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТЬ, КОНКУРЕНТНЫЕ 

ПРЕИМУЩЕСТВА, ВНЕШНИЙ РЫНОК, ФАКТОРЫ 
КОНКУРЕНТОСПОСОБНОСТИ 

 
Цель исследования выявление конкурентных преимуществ услуг 

предприятия на внешнем рынке и разработка предложений по укреплению 
конкурентных преимуществ услуг предприятия на внешнем рынке 

Объект исследования – конкурентные преимущества продукта. 
Предмет исследования – особенности формирования конкурентных 

преимуществ предприятия на внешнем рынке. 
Методы исследования: обобщения, сравнительного анализа, 

экономического анализа, систематизации, графический метод. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 

вопросов исследования конкурентных преимуществ продукции определены 
особенности их формирования на внешнем рынке, проведен анализ и оценка 
конкурентных преимуществ услуг ЧТУП «Белагротекс» на внешних рынках, 
внесены предложения по укреплению конкурентных преимуществ рекламной 
деятельности ЧТУП «Белагротекс» на внешнем рынке 

Элементы научной новизны: разработаны предложения по 
укреплению конкурентных преимуществ рекламной деятельности ЧТУП 
«Белагротекс» на внешнем рынке. 

 Область возможного практического применения: маркетинговая 
деятельность ЧТУП «Белагротекс» 

Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений по укреплению конкурентных преимуществ продукта на 
внешнем рынке позволит компании повысить эффективность экономической 
деятельности. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из литературных и других 
источников теоретические, методологические и методические положения и 
концепции сопровождаются ссылками на их авторов. 



РЭФЕРАТ 
 

Дыпломная праца: 79 с., 7 мал., 15 табл., 53 крыніцы, 1 прыкл. 
 
КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦЬ, КАНКУРЭНТНАЯ ПЕРАВАГА, 

ЗНЕШНІ РЫНАК, ФАКТАРЫ КАНКУРЭНТАЗДОЛЬНАСЦI 
 
Мэта даследавання: выяўленне канкурэнтных пераваг паслуг 

прадпрыемства на знешнім рынку і распрацоўка прапаноў па ўмацаванні 
канкурэнтных пераваг паслуг прадпрыемства на знешнім рынку 

Аб'ект даследавання: канкурэнтныя перавагі прадукту. 
Прадмет даследавання: асаблівасці фарміравання канкурэнтных 

пераваг прадпрыемства на знешнім рынку. 
Метады даследавання: абагульнення, параўнальнага аналізу, 

эканамічнага аналізу, сістэматызацыі, графічны метад. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 

пытанняў даследавання канкурэнтных пераваг прадукцыі вызначаны 
асаблівасці іх фарміравання на знешнім рынку, праведзены аналіз і ацэнка 
канкурэнтных пераваг паслуг ПТУП «Белагротекс» на знешніх рынках, 
унесены прапановы па ўмацаванні канкурэнтных пераваг рэкламнай 
дзейнасці ПТУП «Белагротекс» на знешнім рынку. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны прапановы па 
ўмацаванні канкурэнтных пераваг рэкламнай дзейнасці ПТУП «Белагротекс» 
на знешнім рынку. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: маркетынгавая 
дзейнасць ПТУП «Белагротекс» 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў 
па ўмацаванні канкурэнтных пераваг прадукту на знешнім рынку дазволіць 
кампаніі павысіць эфектыўнасць эканамічнай дзейнасці. 

Аўтар працы пацвярджае , што прыведзены ў ёй разлікова - аналітычны 
матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а 
ўсе запазычаныя з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, 
метадалагічныя і метадычныя становішча і канцэпцыі суправаджаюцца 
спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
  



ANNOTATION 
 

Degree paper: 79 p., 7 ill., 15 tab., 53 sources, 1 app. 
 
COMPETITIVENESS, COMPETITIVE ADVANTAGE, THE EXTERNAL 

MARKET, FACTORS OF COMPETITIVENESS 
 
The purpose of the study is to find competitive advantages of the service of 

enterprises in foreign markets and to develop proposals that strengthen the 
competitive advantages of the service of companies on foreign markets. 

Object of research: competitive advantages of the product. 
Subject of research: peculiarities of formation of competitive advantages of 

the enterprise in the foreign market 
Research methods: generalization, comparative analysis, economic 

analysis, systematization, graphical method. 
Research and development: based on the study of theoretical research 

questions competitive advantages of the product and peculiarities of their 
formation on the external market were identified, the analysis and assessment of 
the competitive advantages of the service PTUE «Belagrotex» on foreign markets 
was implemented, proposals on strengthening the competitive advantages of 
promotional activity PTUE "Belagrotex" on foreign markets were worked out. 

The elements of scientific novelty: recommendations for improvement of 
the competitive advantages of the advertising activities of PTUE «Belagrotex» in 
the foreign market have been developed. 

The area of possible practical application: marketing activities of PTUE 
«Belagrotex». 

Technical and economic, and social significance: implementation of 
proposals for improving the competitive advantages of the product in the foreign 
market will enable the company to improve the efficiency of economic activity. 

 The author of the work confirms that computational and analytical material 
presented in it correctly and objectively reproduces the picture of investigated 
process, and all the theoretical, methodological and methodical positions and 
concepts borrowed from literary and other sources are given references to their 
authors. 
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