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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 84 с., 5 рис., 43 табл., 45 источников, 4 прил. 
 
МАРКЕТИНГ, МАРКЕТИНГОВЫЙ КОНТРОЛЬ, ПЛАНИРОВАНИЕ 

МАРКЕТИНГА, МАРКЕТИНГ-МИКС,РЕВИЗИЯ МАРКЕТИНГА, 
ЭФФЕКТИВНОСТЬ МАРКЕТИНГОВОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 

 
Цель исследования: выявить особенности осуществления 

маркетингового контроля субъектами хозяйствования в Республике Беларусь на 
примере ООО «Алютех Инкорпорейтед» и предложить мероприятия по 
улучшению системы контроля. 

Объект исследования: система маркетингового контроля компании. 
Предмет исследования: контроль маркетинговой деятельности 

компании. 
Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, метод 

восхождения от абстрактного к конкретному. 
Исследования и разработки:  на основе изучения теоретических 

вопросов контроля маркетинговой деятельности определены экономическая 
сущность маркетингового контроля, его цели и задачи, а также виды контроля в 
международной маркетинговой деятельности, проанализирована система 
контроля маркетинговой деятельности на примере компании, разработан 
проект совершенствования системы контроля в международной маркетинговой 
деятельности.  

Элементы научной новизны: разработан проект совершенствования 
системы контроля в международной маркетинговой деятельности. 

Область возможного практического применения:  практический 
маркетинг ООО «Алютех Инкорпорейтед». 

Технико-экономическая, социальная значимость:  внедрение 
предложений по совершенствованию системы контроля в международной 
маркетинговой деятельности укрепит конкурентоспособность компании на 
высококонкурентном международном рынке. 

Автор работы  подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 



РЭФЕРАТ 
 
 
Дыпломная работа: 84 с., 5 мал., 43 табл., 45 крыніц, 4 дадаткі. 
 
МАРКЕТЫНГ, МАРКЕТЫНГАВЫ КАНТРОЛЬ, ПЛАНАВАННЕ 

МАРКЕТЫНГУ, МАРКЕТЫНГ-МІКС, РЭВІЗІЯ МАРКЕТЫНГУ, 
ЭФЕКТЫЎНАСЦЬ МАРКЕТЫНГАВАЙ ДЗЕЙНАСЦІ 

Мэта даследавання: выявіць асаблівасці ажыццяўлення маркетынгавага 
кантролю суб'ектамі гаспадарання ў Рэспубліцы Беларусь на прыкладзе ТАА 
«Алютэх Інкарпарэйтэд» і прапанаваць мерапрыемствы па паляпшэнні сістэмы 
кантролю.Аб'ект даследавання: сістэма маркетэнгавага кантролю кампаніі. 

Прадмет даследавання: кантроль маркетынгавай дзейнасці кампаніі. 
Метады даследавання: назіранне, аналіз, індукцыя, дэдукцыя, метад 

узыходжання ад абстрактнага да канкрэтнага. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 

пытанняў кантролю маркетынгавай дзейнасці вызначаны эканамічная сутнасць 
маркетынгавага кантролю, яго мэты і задачы, а таксама віды кантролю ў 
міжнароднай маркетынгавай дзейнасці, прааналізавана сістэма кантролю 
маркетынгавай дзейнасці на прыкладзе кампаніі, распрацаваны праект 
удасканалення сістэмы кантролю ў міжнароднай маркетынгавай дзейнасці. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны праект удасканалення 
сістэмы кантролю ў міжнароднай маркетынгавай дзейнасці. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ТАА «Алютэх Інкарпарэйтэд». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
ўдасканаленні сістэмы кантролю ў міжнароднай маркетынгавай дзейнасці 
ўмацуе канкурэнтаздольнасць кампаніі на высокаканкурэнтнай міжнародным 
рынку. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
 
 
 
 
 



ABSTRACT 
 
 
Thesis: 84 p., 5 Fig., 43 table., 45 sources, 4 ADJ. 
 
MARKETING, MARKETING CONTROL, MARKETING PLANNING, 

MARKETING MIX,MARKETING AUDIT, MARKETING PERFORMANCE 
 
The purpose of the study: to identify features of the implementation of 

marketing control by business entities in the Republic of Belarus on the example of 
Alutech Incorporated LLC and to offer measures to improve the control system. 

Object of research: company’s marketing control system. 
Subject of research: control of marketing activities of the company. 
Research methods: observation, analysis, induction, deduction, method of 

ascent from the abstract to the concrete. 
Research and development: based on the study of theoretical issues of control 

of marketing activities, the economic essence of marketing control, its goals and 
objectives, as well as types of control in international marketing activities, analyzed 
the control system of marketing activities on the example of the company, developed 
a project to improve the control system in international marketing activities.  

Elements of scientific novelty: a project to improve the control system in 
international marketing activities. 

Field of possible practical application: practical marketing of Alutech 
Incorporated LLC. 

Technical,economic, social significance: the introduction of proposals to 
improve the control system in international marketing activities will strengthen the 
competitiveness of the company in a highly competitive international market. 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it objectively reflects the state of the studied process, and all theoretical, 
methodological and methodical positions and concepts borrowed from literary and 
other sources are accompanied by references to their authors. 
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