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РЕФЕРАТ 

 
Дипломная работа: 88 с., 1 рис., 36 табл., 50 источников, 4 приложения. 
 
МАРКЕТИНГ, ПРОДВИЖЕНИЕ ПРОДУКЦИИ, СТРАТЕГИЯ, 

СТИМУЛИРОВАНИЕ СБЫТА, РЕКЛАМА. 
 
Объектом исследования является продвижение продукта на внешних 

рынках. 
Предметом исследования является специфика продвижения продукта 

ОАО «МАЗ» на внешних рынках. 
Цель дипломной работы является совершенствование продвижения 

продукции ОАО «МАЗ» на внешних рынках. 
Методы исследования: системный подход, наблюдение, анализ, синтез, 

сравнение. 
Результаты исследования и разработки: рассмотрены теоретические 

основы продвижения продукции, проанализирована и дана оценка 
продвижению продукта ОАО «МАЗ» на внешнем рынке; сформулированы 
направления совершенствования управления продвижением продукции ОАО 
«МАЗ» на внешнем рынке. 

Практическая значимость исследования состоит в том, что 
использование результатов исследования автора на практике расширит 
объемы реализации продукции ОАО «МАЗ» на внешних рынках и обеспечит 
прибыльность деятельности предприятия. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал правильно и объективно отражает состояние 
исследуемого процесса, а все заимствованные из источников теоретические, 
методологические и методические положения и концепции сопровождаются 
ссылками на их авторов. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
РЭФЕРАТ 

 
 
Дыпломная работа: 88 с. , 1 мал., 36 табл., 50 крыніц, 4 дадаткi. 
 
МАРКЕТЫНГ, ПРАСОЎВАННЕ ПРАДУКЦЫІ, СТРАТЭГІЯ, 

СТЫМУЛЯВАННЕ ЗБЫТУ, РЭКЛАМА. 
 

Аб'ектам даследавання з'яўляецца прасоўванне прадукту на знешніх 
рынках 

Прадметам даследавання з'яўляецца спецыфіка прасоўвання прадукту 
ААТ «МАЗ» на знешніх рынках. 

Мэта дыпломнай працы з'яўляецца ўдасканаленне прасоўвання 
прадукцыі ААТ "МАЗ" на знешніх рынках. 

Метады даследавання: сістэмны падыход, назіранне, аналіз, сінтэз, 
параўнанне. 

Вынікі даследавання і распрацоўкі: разгледжаны тэарэтычныя асновы 
прасоўвання прадукцыі, прааналізавана і дадзена ацэнка прасоўванню 
прадукту ААТ "МАЗ «на знешнім рынку; сфармуляваны напрамкі 
ўдасканалення кіравання прасоўваннем прадукцыі ААТ» МАЗ" на знешнім 
рынку. 

Практычная значнасць даследавання складаецца ў тым, што 
выкарыстанне вынікаў даследавання аўтара на практыцы пашырыць аб'ёмы 
рэалізацыі прадукцыі ААТ «МАЗ» на знешніх рынках і забяспечыць 
прыбытковасць дзейнасці прадпрыемства. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены у ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял правільна і аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а 
все запазычаныя з крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
становішча і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 



 
AUBSTRACT 

 
 
Thesis: 88 p., 1 Fig., 36 table., 50 sources, 4 applications. 
 
MARKETING, PROMOTION, STRATEGY, SALES PROMOTION, 

ADVERTISING. 
 
 
The object of the research is the promotion of the product in foreign 

markets. 
The subject of the research is the specifics of promoting the product of JSC 

"MAZ" on foreign markets. 
The purpose of the thesis is to improve the promotion of products of JSC 

"MAZ" on foreign markets. 
Research methods: systematic approach, observation, analysis, synthesis, 

comparison, allowing to present the most significant features of the studied 
phenomena and processes. 

Results of research and development: the theoretical basis of product 
promotion, analyzed and evaluated the promotion of the product of JSC "MAZ" in 
the foreign market; formulated directions for improving the management of the 
promotion of products of JSC "MAZ" in the foreign market. 

The practical significance of the study is that the use of the results of the 
author's research in practice will expand the volume of sales of JSC "MAZ" in 
foreign markets and ensure the profitability of the enterprise. 

The author of the work confirms that the calculation and analytical material 
given in it correctly and objectively reflects the state of the studied process, and all 
theoretical, methodological and methodical positions and concepts borrow. 
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