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Цель исследования: заключается в анализе маркетинговой деятельности 

ООО «ГеймРум Квесты» для разработки предложений по совершенствованию 
интернет-маркетинга организации. 

Объект исследования: инструменты интернет-маркетинга. 
Предмет исследования: инструменты современного интернет-маркетинга 

ООО «ГеймРум Квесты». 
Методы исследования: исследовательские подходы (содержательный, 

логико–исторический и обобщенный), общетеоретические методы (индукция и 
дедукция, теоретический анализ и синтез, абстрагирование и конкретизация), 
методы обработки и систематизации (анализ, группировка), методы сбора 
информации (наблюдение, сравнение, анализ статистической информации). 

Исследования и разработки: в результате исследования предложены 
направления совершенствования инструментов интернет-маркетинга ООО 
«ГеймРум Квесты». Данные рекомендации могут быть использованы 
предприятием.  

Элементы научной новизны: разработан комплекс по 
совершенствованию интернет-маркетинга ООО «ГеймРум Квесты». 

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ООО «ГеймРум Квесты» 

Технико-экономическая, социальная значимость: основные выводы и 
положения могут быть использованы на практике белорусскими 
промышленными компаниями для интернет-продвижения своей продукции. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.  
 

  



ABSTRACT 
 
 

Diploma work 71 p., 14 fig., 19 tables, 60 sources. 
  
INTERNET-MARKETING, INTERNET ADVERTISING, E-MAIL, 

RECLAMA, SMM, SEO, BANNER ADVERTISING, EFFICIENCY OF 
MARKETING ACTIVITY, COMPLEX MARKETING 

  
The purpose of the research: it consists in the analysis of marketing activities 

on the example of GameRoom Quests LLC and the development of a more effective 
marketing program. 

The subject: of the study is the tools of modern Internet marketing. 
The object: of the research is GameRoom Quests LLC. 
Research methods: research approaches (meaningful, logical–historical and 

generalized), general theoretical methods (induction and deduction, theoretical 
analysis and synthesis, abstraction and concretization), processing and systematization 
methods (analysis, grouping), methods of collection  information (observation, 
comparison, analysis of statistical information). 

Research and development: as a result of the research, directions for improving 
the tools of Internet marketing of GameRoom Quests LLC were proposed.  These 
recommendations can be used by the company. 

Elements of scientific novelty: methods have been developed to automate 
marketing activities and Internet marketing improvement complexes. 

The scope of possible practical application: practical marketing of 
GameRoom Quests LLC 

Technical, economic, social significance: the main conclusions and statements 
can be used in practice by Belarusian industrial companies for online promotion of 
their products. 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literature and other sources are 
accompanied by references to their authors. 
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Дадзеныя рэкамендацыі могуць быць выкарыстаны прадпрыемствам. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны спосабы аўтаматызацыі 
маркетынгавай дзейнасці і комплексы ўдасканалення інтэрнэт-маркетынгу. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
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Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 
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