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РЕФЕРАТ 
 
 
Дипломная работа: 56 с., 17 рис., 10 табл., 50 источников. 
 
ОРГАНИЗАЦИЯ МАРКЕТИНГОВОЙ КОММУНИКАТИВНОЙ 

ПОЛИТИКИ В СЕТИ ИНТЕРНЕТ И ОЦЕНКА ЕЕ ЭФФЕКТИВНОСТИ 
Цель дипломной работы: изучение теоретических основ реализации и 

анализа эффективности коммуникативной политики, а также разработка и 
оценка маркетинговой коммуникативной политики в сети Интернет для ООО 
«Мобаил Дисконт Систем». 

Объект исследования: маркетинговая коммуникативная политика. 
Предмет исследования: маркетинговая коммуникативная политика в 

сети интернет ООО «Мобаил Дисконт Систем». 
Методы исследования: описание, систематизация, классификация, 

аналитический метод, метод сравнительного анализа. 
Исследования и разработки: на основе изучения теоретического 

материала определенны критерии оценки эффективности использования в 
работе инструментов коммуникативной политики. Изучен опыт организации в 
работе с инструментами коммуникативной политики. Предложены 
мероприятия по улучшения эффективности использования инструментов 
коммуникативной политики. 

Элементы научной новизны: разработаны мероприятия по улучшения 
эффективности использования инструментов коммуникативной политики. 

Область возможного практического применения: практическая 
маркетинговая и коммуникативная политика «Мобаил Дисконт Систем». 

Технико-экономическая, социальная значимость: введение разработок 
в работу коммуникативной политики предприятия, повысить эффективность 
использования интернет-рекламы. 

Автор работы подтверждает, что приведенный в ней расчетно-
аналитический материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов. 

 
 
 
 
 



 
РЭФЕРАТ 

 
 
Дыпломная работа: 56 старонак, 17 малюнкаў, 10 табліц, 50 крыніц. 
 
АРГАНІЗАЦЫЯ МАРКЕТЫНГАВАЙ КАМУНIКАТЫЎНАЙ ПАЛІТЫКІ 

Ў СЕТЦЫ ІНТЭРНЕТ І АЦЭНКА ЯЕ ЭФЕКТЫЎНАСЦІ 
Мэта даследавання: вывучэнне тэарэтычных асноў рэалізацыі і аналізу 

эфектыўнасці камунікатыўнай палітыкі, а таксама распрацоўка і ацэнка 
маркетынгавай камунікатыўнай палітыкі ў сетцы Інтэрнэт для кампаніі «Мобаiл 
Дысконт Сістэм». 

Аб'ект даследавання: маркетынгавая камунікатыўная палітыка. 
Прадмет даследавання: маркетынгавая камунікатыўная палітыка ў 

сетцы інтэрнэт ТАА «Мобаiл Дысконт Сістэм».  
Метады даследавання: апісанне, сістэматызацыя, класіфікацыя, 

аналітычны метад, метад параўнальнага аналізу. 
Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычнага 

матэрыялу определенны крытэрыі ацэнкі эфектыўнасці выкарыстання ў рабоце 
інструментаў камунікатыўнай палітыкі. Вывучаны вопыт арганізацыі ў працы з 
інструментамі камунікатыўнай палітыкі. Прапанаваны мерапрыемствы па 
паляпшэнні эфектыўнасці выкарыстання інструментаў камунікатыўнай 
палітыкі. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны мерапрыемствы па 
паляпшэнні эфектыўнасці выкарыстання інструментаў камунікатыўнай 
палітыкі. 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычная 
маркетынгавая і камунікатыўная палітыка «Мобаiл Дысконт Сістэм». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўвядзенне распрацовак у 
працу камунікатыўнай палітыкі прадпрыемства, павысіць эфектыўнасць 
выкарыстання інтэрнэт-рэкламы. 

Аўтар работы пацвярджае, што прыведзены ў ёй разлікова-аналітычны 
матэрыял аб'ектыўна адлюстроўвае стан доследнага працэсу, а ўсе запазычаныя 
з літаратурных і іншых крыніц тэарэтычныя, метадалагічныя і метадычныя 
палажэнні і канцэпцыі суправаджаюцца спасылкамі на іх аўтараў. 

 
 

 
 



ABSTRACT 
 
 
Thesis: 56 pages, 17 figures, 10 tables, 50 sources. 
 
ORGANIZATION OF MARKETING COMMUNICATION POLICY ON 

THE INTERNET AND EVALUATE ITS EFFECTIVENESS 
The aim of the thesis: the study of the theoretical foundations of the analysis 

of the implementation and effectiveness of communication policy, as well as the 
development and evaluation of marketing communication policy on the Internet for 
"mob Discount Systems". 

Object of study: marketing communication policy. 
Subject of research: marketing communication policy on the Internet LLC 

“Mobile Discount Systems”.  
Methods: description, systematization, classification, analytical method, 

comparative analysis method. 
Research and development: based on the study of theoretical material definite 

criteria for evaluating the effectiveness of using the communicative policy 
instruments. The experience of the organization in dealing with communicative 
policy instruments. The proposed measures to improve the efficiency of use of 
communicative policy instruments. 

The elements of scientific novelty: activities designed to improve the 
efficiency of use of communicative policy instruments. 

Scope of possible practical application: practical marketing and 
communication policy "mob Discount Systems". 

Technical and economic, and social significance: the introduction of 
developments in the work of communication policy of the enterprise, improve the 
efficiency of online advertising. 

The author of affirms that resulted in her settlement and analytical materials 
objectively reflects the state of the test process, and all borrowed from the literature 
and other sources of theoretical, methodological and methodical positions and 
concepts are accompanied by references to their authors. 
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