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РЕФЕРАТ 

 

Дипломная работа: 63 с.,  4 рис., 11 табл., 57 источников, 3 прил.  

СОВРЕМЕННЫЕ PR-ТЕХНОЛОГИИ В МЕЖДУНАРОДНОМ 
МАРКЕТИНГЕ, PR-ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ, PR-МЕРОПРИЯТИЯ, ОЦЕНКА ИХ 
ЭФФЕКТИВНОСТИ 

Цель исследования: разработка предложений по повышению 
результативности использования PR-мероприятий в РУП «ЦЕНТРКУРОРТ». 
          Объект исследования: международный маркетинг. 
          Предмет исследования: PR-деятельность в международной 
маркетинговой деятельности РУП «ЦЕНТРКУРОРТ». 
          Методы исследования: наблюдение, анализ, индукция, дедукция, 
аналитический метод, статистический метод, математический метод, 
сравнительный метод, методы структурно-логического анализа. 
          Исследования и разработки: на основе анализа существующей 
внедренной и активно применяющейся PR-деятельности в рамках 
маркетинговой программы РУП «ЦЕНТРКУРОРТ» были  сформулированы 
предложения по повышению результативности и эффективности таких 
мероприятий. 
          Элементы научной новизны: разработаны предложения по повышению 
результативности PR-деятельности на предприятии, предложены варианты 
расширения географии такой деятельности с аргументацией и просчетом 
предполагаемого эффекта. 
          Область возможного практического применения: практический ̆
маркетинг ООО РУП «ЦЕНТРКУРОРТ».  
          Технико-экономическая, социальная значимость: внедрение 
предложений поможет предприятию отслеживать итоги деятельности и 
расходов,  облегчит процесс принятия управленческих решений.  

Автор работы подтверждает, что приведенный̆ в ней расчетно- 
аналитический ̆ материал объективно отражает состояние исследуемого 
процесса, а все заимствованные из литературных и других источников 
теоретические, методологические и методические положения и концепции 
сопровождаются ссылками на их авторов.  

 

  



ESSAY 
 

Thesis: 63 p., 4 pic., 11 tab., 57 sources, 3 attachments. 
 

MODERN PR-TECHNOLOGIES IN INTERNATIONAL MARKETING, PR-
ACTIVITY, PR-EVENTS, EVALUATION OF THEIR EFFICIENCY 
 

The purpose of the research: development of proposals to improve the 
effectiveness of the use of PR-activities of CENTRKURORT. 
          Object of study: international marketing. 
          Subject of research: PR activities in international marketing activities 
of CENTRKURORT. 
          Research methods: observation, analysis, induction, deduction, analytical 
method, statistical method, mathematical method, comparative method, methods of 
structural and logical analysis. 
          Research and development: on the basis of the analysis of existing PR 
activities that have been actively implemented and used in the framework of the 
marketing program of  CENTERKURORT, proposals were made to improve the 
effectiveness and efficiency of such measures and ways to track 
          Elements of scientific novelty: proposals were developed for improving the PR 
activity at the enterprise, options were proposed for expanding the geography of such 
activities with arguments and miscalculations of the proposed effectiveness, the draft 
Regulation “On the Implementation of the PR Performance Monitoring System”. 
          The area of possible practical application: practical marketing of  
CENTERKURORT 
          Technical, economic, social significance: the introduction of proposals for 
proposals to improve the effectiveness and efficiency of PR-events will help the 
company monitor the results of activities and costs, facilitate management decision-
making, and ultimately strengthen its competitiveness in a highly competitive market. 
 

The author confirms that the analytical material presented in it objectively 
reflects the state of the process being studied, and all theoretical, methodological and 
methodological provisions and concepts borrowed from literary and other sources are 
accompanied by references to their authors. 
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