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РЕФЕРАТ 
 

Объем дипломной работы 66 листов, включает 8 таблиц, 42 
использованных источников. 

 
ВЫСТАВКА, ПРЕДПРИЯТИЕ МАРКЕТИНГ, СУЩНОСТЬ, РАЗВИТИЕ, 

ИНТЕРНЕТ ТЕХНОЛОГИИ. 
 
Объектом исследования является выставочная деятельность, как 

инструмент коммуникационного продвижения компании.  
Предметом исследования являются исследование выставочной 

деятельности ОАО «МТЗ». 
Целью дипломной работы является исследование организации 

выставочной деятельности и оценка ее эффективности.  
Для достижения намеченной цели сформулированы следующие задачи:  
- определить сущность и характерные черты интегрированных 

маркетинговых коммуникаций; 
- рассмотреть основные характеристики выставочно-ярмарочной 

деятельности; 
- выявить особенности выставки как инструмента маркетинговых  
коммуникаций; 
- рассмотреть основные аспекты деятельности ОАО «МТЗ»; 
- изучить методики оценки эффективности маркетинговых коммуникаций 

промышленного предприятия, сформированных по результатам выставочной 
деятельности; 

- определить пути повышения эффективности выставочной деятельности 
в системе продвижения продукции и с применением информационных 
технологий; 

- оценить экономическую эффективность предложенных мероприятий. 
Основной методологического принципа исследования явились 

наблюдение, системно-структурный подход и приемы статистического анализа, 
мониторинг, описательно-сопоставительный метод, метод качественного и 
количественного анализа данных. 

Исследования и разработки: на основе изучения теоретических 
вопросов выставочной деятельности, определены ее особенности и возможный 
эффект от использования на предприятии, предложены мероприятия ее 
совершенствования. 

Элементы научной новизны: разработаны рекомендации проведения 
выставочной деятельности ОАО «МТЗ».  

Область возможного практического применения: практический 
маркетинг ОАО «МТЗ».  

 
 



РЭФЕРАТ 
 

Аб'ём дыпломнай работы 66 лістоў, уключае 8 табліц, 42 выкарыстаных 
крыніц. 

 
ВЫСТАВА, ПРАДПРЫЕМСТВА МАРКЕТЫНГ, СУТНАСЦЬ, 

РАЗВІЦЦЁ, ІНТЭРНЭТ ТЭХНАЛОГІІ. 
 
Аб'ектам даследавання з'яўляецца выставачная дзейнасць, як 

інструмент камунікацыйнага прасоўвання кампаніі. 
Прадметам даследавання з'яўляюцца даследаванне выставачнай 

дзейнасці ААТ «МТЗ». 
Мэтай дыпломнай работы з'яўляецца даследаванне арганізацыі 

выставачнай дзейнасці і ацэнка яе эфектыўнасці. 
Для дасягнення вызначанай мэты сфармуляваны наступныя задачы: 
- вызначыць сутнасць і характэрныя рысы інтэграваных маркетынгавых 

камунікацый; 
- разгледзець асноўныя характарыстыкі выставачна-кірмашовай 

дзейнасці; 
- выявіць асаблівасці выставы як інструмента маркетынгавых 
камунікацый; 
- разгледзець асноўныя аспекты дзейнасці ААТ «МТЗ»; 
- вывучыць методыкі ацэнкі эфектыўнасці маркетынгавых камунікацый 

прамысловага прадпрыемства, сфармаваных па выніках выставачнай дзейнасці; 
- вызначыць шляхі павышэння эфектыўнасці выставачнай дзейнасці ў 

сістэме прасоўвання прадукцыі і з прымяненнем інфармацыйных тэхналогій; 
- ацаніць эканамічную эфектыўнасць прапанаваных мерапрыемстваў. 
Асноўны метадалагічнага прынцыпу даследавання з'явіліся назіранне, 

сістэмна-структурны падыход і прыёмы статыстычнага аналізу, маніторынг, 
апісальна-супастаўляльны метад, метад якаснага і колькаснага аналізу 
дадзеных. 

Даследаванні і распрацоўкі: на аснове вывучэння тэарэтычных 
пытанняў выставачнай дзейнасці, вызначаны яе асаблівасці і магчымы эфект ад 
выкарыстання на прадпрыемстве, прапанаваныя мерапрыемствы яе 
ўдасканалення. 

Элементы навуковай навізны: распрацаваны рэкамендацыі правядзення 
выставачнай дзейнасці ААТ «МТЗ». 

Вобласць магчымага практычнага прымянення: практычны 
маркетынг ААТ «МТЗ». 

Тэхніка-эканамічная, сацыяльная значнасць: ўкараненне прапаноў па 
распрацоўцы выставачнай дзейнасці дасць магчымасць больш эфектыўна 
праводзіць маркетынгавую палітыку ААТ «МТЗ». 

  
 

 



ABSTRACT 
 

The volume of the thesis 66 sheets, includes 8 tables, 42 sources used. 
 
EXHIBITION, ENTERPRISE MARKETING, ESSENCE, DEVELOPMENT, 

INTERNET TECHNOLOGIES. 
 
The object of the research is exhibition activity, as a tool for the company's 

communication promotion. 
The subject of the research is the study of the exhibition activities of OJSC 

MTZ. 
The aim of the thesis is a study of the organization of exhibition activities and 

evaluation of its effectiveness. 
To achieve the goal, the following tasks were formulated: 
- to determine the nature and characteristics of integrated marketing 

communications; 
- to consider the main characteristics of the exhibition activities; 
- identify the features of the exhibition as a marketing tool 
communications; 
- to consider the main aspects of the activity of OJSC MTZ; 
- to study the methodology for assessing the effectiveness of marketing 

communications of an industrial enterprise, formed as a result of exhibition activities; 
- identify ways to improve the efficiency of exhibition activities in the system 

of product promotion and the use of information technology; 
- assess the economic efficiency of the proposed measures. 
The main methodological principle of the study was observation, the system-

structural approach and methods of statistical analysis, monitoring, descriptive-
comparative method, method of qualitative and quantitative data analysis. 

Research and development: based on the study of theoretical issues of 
exhibition activities, its features and the possible effect of its use in the enterprise 
have been identified, and measures for its improvement have been proposed. 

Elements of scientific novelty: recommendations for conducting exhibition 
activities of MTZ OJSC were developed. 

Area of possible practical application: practical marketing of OJSC MTZ. 
Technical, economic, social significance: the introduction of proposals for the 

development of exhibition activities will more effectively carry out the marketing 
policy of OJSC MTZ. 
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